
为梦想举杯-洋河世界杯微剧情短片杯酒品人生

◆ 品牌名称：梦之蓝

◆ 所属行业：白酒

◆ 执行时间：2022.11.21-12.25

◆ 参选类别：酒水类



结案视频

项目资料

https://www.xinpianchang.com/a12704921

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://www.xinpianchang.com/a12704921


背景&目标

项目背景

3
N o .

大酒厂

销售额排名前三

企业规模

6626.45亿

2022年全年营业收入

江苏洋河酒厂股份有限公司，位于中国白

酒之都——江苏省宿迁市，总占地面积10

平方公里，公司拥有深厚的历史文化底蕴。

洋河酿酒，始于汉代，兴于隋唐，隆盛于

明清，曾入选清朝皇室贡酒，素有“福泉

酒海清香美，味占江南第一家”的美誉。

““梦之蓝M6+”产于洋河生产基地被称

之为“中国白酒的地下宫殿”的百年地下

酒窖,吸收洋河百年制酒技术精华，口味香

醇，品质精良、高贵精致。

企业历史

足球世界杯赛事

4年一次

70、80、90后

男性

市场环境

跨世代的沟通

目标人群

市场竞争分析

行业竞争：白酒在中国市场竞争非常激烈，

洋河虽然作为中国TOP3体量的白酒品牌，

但是离茅台和五粮液的市场声量还是有距

离的，后面还有泸州老窖、剑兰春等的追

击，在市场发声以及大事件营销的争夺上

也是比较白热化的。

足球赛事：足球赛事一直是啤酒行业的营

销阵地，白酒要进入这个市场对于洋河梦

之蓝M6+而言是一次全新的挑战。



洞察&策略

“懂球”不如“懂球迷”，三个故事一种情绪

伴随着世界杯的热血和青春，《为梦想举杯》系列微剧情短片将围绕亲情、友情、传承的内核讲述三个与足球有关的追梦故事，唤
起以男性为主的世界杯球迷对于“梦想”的感动与共鸣。梦之蓝以梦想与目标受众沟通。

洋河洞察核心受众需求，敏锐察觉代际间

的情感矛盾，结合世界杯与亲情的主题，

用最佳方式传递父子亲情

以代际沟通烦恼，共情新中产父亲

洋河共情年轻群体情绪，找到当代青年的

泪点，结合世界杯与友情的主题，呈现了

无数球迷的青春与人生

追忆青春，情怀杀感染当代青年 

洋河鼓舞每个热爱足球的人，传递中国足

球希望，结合世界杯与梦想的主题，展现

体育精神与热血梦想

传承梦想，足球精神鼓舞每个球迷 

《平行父子》-父子情 《逆时相聚》-兄弟情 《梦的传承》-足球情



媒介&执行

策略执行
11月21日 11月24日 12月8日 12月15日 12月18日

平行父子-亲情

逆时相聚-友情

15S-总宣传片

梦的传承-传承
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微博

视频网站

虎扑

Other

开屏

世界杯大卡

独立大卡

信息流

频道大卡

话题

热榜

Other

• 宣传节奏从开幕式后一致延续到闭幕式，覆盖百度及其他媒体资源



媒介&执行

• 百度矩阵以搜索+推荐 精准人群全面覆盖

推荐引擎

Push

搜索引擎

Search

兴趣偏好

内
容
认
知

意
图
行
为

沉淀数据

LIKE WANT

高效强曝光 精准强曝光

世界杯大卡开屏矩阵信息流&PUSH频道大卡
话题&热搜专题大卡



媒介&执行

• 在全网线上线下分发，扩大内容影响力，提高品

牌曝光度，实现全域品牌营销的目的。

视频网站：百度APP、微信视频号、网易、腾讯视频、B站等十大视
频网站联合分发

OTT：欢网电视大屏推荐，覆盖TCL、长虹等主流品牌电视终端
线下户外：户外&楼宇广告等



效果&反馈

总曝光 9.3亿 期间销量 超27万件 百度、微博、虎扑
全域话题量 3.42亿

共情全网球迷，引爆洋河声量&销量

观看 0.4亿 

用户产生共鸣数据来源： a.百度商业平台，2022.11.19-2022.12.25；b.微博&虎扑&视频网站等，
2022.11.19-2022.12.25



效果&反馈

微博话题聚合页&KOL联动 虎扑足球社区 微信公众号/视频号

43家媒体 + 30位KOL引爆全网讨论热潮

虎扑 微博 百度  1 . 4 2 亿网友讨论与洋河共同为梦想举杯

数据来源：百度百家号、微博、虎扑、微信等， 2022.11.19-2022.12.25
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