
快手×中国人寿《爱的初恋》短剧营销

u 品牌名称：中国人寿

u 所属行业：金融行业

u 执行时间：2023.01.10-02.10

u 参选类别：金融类



背景&目标

植入巧妙
植入内容锁定高能剧集  广告巧妙融合原生剧情

番外精彩
原生共创品牌创新内容 收割中国人寿品牌好感

锚定剧集中段戏剧冲突高潮部分植入品牌信息，
高效拦截用户注意力，提升品牌传播力；

甜蜜内容中渗透产品价值：在重大的“见家长提亲”剧
情中，通过一份“父爱保单” 极具温度感地引出中国人
寿的品牌价值介绍，强化用户代入感，提升用户好感；

中国人寿×快手短剧：恋爱题材完美演绎中国人寿【守护】理念
营销诉求：通过流行娱乐内容营销，场景化、个性化地演绎品牌形象及产品亮点，拉近中国人寿与消费者的距离，并深度渗透消费者的保险心智；



洞察&策略

站内外联动打通用户全触点交互，打造金融行业追剧营销新趋势

超五成广告主增加了短视频广告投放预算
主创/官方/娱
乐大V账号

自然流量
分发

短剧
内容触点

搜索品专/
定制化搜索落地页

品牌号

品牌直播间
短剧主创空降等

活动运营

品牌小店

短剧衍生品牌活动
eg.挑战赛

达人主页微代言
剧外二创+流量加热

用户关注

引流

引流

引流

内容发布/二创权益升级

互动后进入账号主页

曝光/运营资源
入口

（*无快手小店客户可选外循环引流）

内容运营引导

站外宣发资源
社媒KOL、微博冲榜
PR稿件、户外广告

边看边互动
（点赞特效、

评论置顶、弹幕运营）

边看边搜

（猜搜词、悬念引导）

边看边买
（PLC升级）



媒介&执行

整合站内资源
站内宣推资源全程搭载 无缝拉升品牌曝光

植入剧集密集
片尾植入品牌logo 持续深化用户品牌印象



媒介&执行

品牌场景联动PLC组件，高效拉升品牌认知

原 生 内 容 场 景 引 导 ， 一 站 式 完 成 用 户 教 育 & 品 牌 关 注

短剧内容强曝光

品牌号关注引导

短剧内容植入 短视频便利贴（plc） 后链路品牌号关注引导



效果&反馈

植入集总播放量

3303万+
植入集总互动量

24.6万+
番外播放量

409万+
番外总互动量

8万+

制作方：十二生肖

播放账号：@田大大~  粉丝量：671.5万+

剧情梗概：敢爱敢恨的田笑是一个“纯钢”的单身主义者，她把婚姻看做千斤巨石，而结婚更是深不

见底的漩涡，她可不愿意把自己拴在大石头上跳入深渊溺水身亡！可是...当她遇到了井然之后，百炼

钢也变成了绕指柔。婚姻是坟墓？胡扯！明明是甜甜的糖果屋！为了爱情，田笑不顾一切，向着幸福

狂奔而去！



效果&反馈

中国人寿是国有大型金融保险集团，首次在快手平台合作

短剧，甄选符合品牌调性的现代都市高甜/职场等题材，

绑定更加适合品牌种草的人设角色，借助达人流量和快手

短剧影响力，中国人寿的投保优势、企业文化、人文关怀，

给快手老铁留下正能量、有担当的品牌形象。

首部金融短剧，创意形式备受中国人寿客户认可


