
京东健康×快手 村BA《乡村篮球赛》

u 品牌名称：京东健康

u 所属行业：电商

u 执行时间：2023.05.31-06.20

u 参选类别：医药保健/医疗器械及服务类



背景&目标

快⼿⽼铁关注健康

对抗赛事可看性⾼

乡村体育⽂化振兴

• 快手适配的人群助力品牌精准触达更多目标用户。对于京东健康来说，体育运动与健康关联紧密，快手用户对保健养生等健康内容消费需求旺
盛，与京东健康的品牌理念相契合，成为京东健康拓新的重点目标人群；

• 对于杰士邦来说，“快手村BA”吸引的篮球人群，满足了其覆盖大众体育用户和泛人群的品牌诉求，助力品牌沉淀私域资产，实现长效经营；

• 村BA乡村顶流IP具备出圈的基因。国家对全民体质和全民体育越加重视，将全民健身上升为国家战略，加速推进体育强国建设。乡村体育文化
的振兴，激发了乡村人民的体育热情，聚焦球迷共情，吸引泛体育人群关注；乡村特色文化的挖掘，让乡村体育活动有了自己的文化内涵，
“村BA”的组织有力，当地政府乡镇支持及地方融媒体传播，都奠定了爆火的基因和IP价值；

• 快手「短带长」让大众体育蓬勃发展。体育本身的竞技性、参与性、观赏性和消费性，有助于观众打破认知壁垒，短视频让体育从“竞技欣赏”
演变到“大众体验”，不仅可观还可参与及体验；

• 快手持续发力国际化体育社区生态建设，目前已拥有超过10万名优秀的体育创作者，覆盖超过52个体育类目。快手是最早布局“村BA”赛事
的平台，快手联合NBA在福建石狮举办的首次“快手村BA”赛事及贵州省首届“美丽乡村”篮球联赛总决赛经验颇丰；



背景&目标

⽬标
• 精神层面：“快手村BA”走进大众视野，

蕴含的巨大精神价值、社会价值和文化价
值。不管是怀揣梦想的生活赛场还有随时
上场的村BA球场，都体现出源自内心的热
爱、坚守不屈的精神、对生命活力加冕。
快手放大草根热爱，将散落在村庄的篮球
热爱加持品牌的精神和理念表达，与京东
健康及杰士邦长期专注活力、持久热爱的
品牌精神不谋而合，一起为热爱上“投”，
创造破圈影响力。

• 人群层面：快手用户对保健养生等健康内
容消费需求旺盛，成为京东健康拓新的重
点目标人群，快手村BA吸引的篮球人群，
又满足了杰士邦健康品牌想覆盖大众体育
用户和泛人群的品牌诉求，助力品牌快速
抢占用户心智，为品牌的长效经营和增长
奠定基础。

• 营销层面：快手为品牌提供了体育营销的
沃土，依托直播、短视频、电商生态，快
手磁力引擎的全链路营销能力，助力“村
BA”充分释放商业价值，帮品牌增强用户
粘性，撬动市场增量。



洞察&策略

• 场景化内容营销新范式：京东健康x杰士邦x快手，绑定「乡村顶流IP博出圈+立足大众情感促共鸣+高热话题激讨论+沉浸式赛事体验」借助村BA蕴含的巨大精
神价值、社会价值和文化价值，打造泛体育圈层的整合营销，一起为热爱上“投”。“线下赛事+线上直播+黑科技技术升级”全面提升观众观赛体验，打造品
牌「被看见-被喜欢-被调动-被分享」立体化价值转化链路，助力品牌撬动市场增量。

杰士邦
深耕体育，持久系列
打造体育化品牌链路

特色话题+热点事件+矩阵种草

快速激发UGC裂变，品牌内容破圈

信任状场景态话题感
趣味互动拉近距离 可看性高无形渗透 达人圈层权威背书

快手村BA+品牌专场

即时性场景打造，具体化，品牌心智软着陆

达人效应+钩子产品

借助私域势能，提升品牌转化

京东健康
省心省钱
健康管家

乡村顶流IP势能转为品牌动能



洞察&策略

高热度IP
有效破圈

深度链接
聚品促转

渠道共建
降本提效

乡村顶流IP，立意积极 多元玩法，沉浸观赛 双平台+品牌，力出一孔

• 响应国家全民健身号召， 借势2023年

民间体育最热话题「村BA」热能，嫁

接到品牌营销动能，立意积极。强化品

牌健康、运动、生命力品牌精神，借运

动精神，立体化传播品牌理念；

• 「村BA」首次商业化推广，让“体育

热爱”释放商业价值，以情感为连接的

深度内容，助力提升品牌好感度；

• 绑定「乡村顶流IP博出圈+立足大众情感

促共鸣+高热话题激讨论+沉浸式赛事体

验」以比赛为爆点，通过达人私域连接，

引发用户对赛事的兴趣和关注，打造泛

体育圈层的整合营销；

• 首次采用直播黑科技“子弹时间”创新

用户观赛体验，让体育从“竞技欣赏”

演变到“大众体验”，持续激发关注；

• 超级品牌+超级平台打造出用户喜爱的超

级内容，锁定用户活动期间心智，多渠

道流量流转效率加强
• 杰士邦借助双平台赋能，传递品牌自身

价值理念，收获优质的强曝光，以优质
的超级内容实现整体campaign的超级传
播，爆款、热度、出圈；（快手村BA半决/决赛期
间，环球时报、澎湃新闻、贵州电视台《百姓关注》等媒体在
快手、抖音、视频号、B站等平台多频次发部快手村BA内容，抖
音端同城榜前十位3个快手村BA内容且媒体发布文案或者素材中，
直接露出“”快手村BA”、“快手”）



媒介&执行

预热期 蓄能期 高潮期 长尾期

5月31日-6月5日 6月2日-6月7日 6月10日-6月11日 6月12日-6月20日

赛事直播周期
• 侧边栏2号位-精选推荐banner、侧边栏2号位-热门活动、直播广场banner、侧边

栏2号位-弹窗、快手热榜资源位、热榜搜索结果页

预热周期
• 侧边栏2号位-精选推荐banner、侧边栏2号位-弹窗

达人直播间
• 4场转播+小铃铛+幸运星

线下区域
• 京东健康品牌集市

《村BA·全民心》纪录片

• 6月5日纪录片上线，探访村BA
参与者，以纪录片形式讲述篮

球人精神的故事

• 快手体育/达人发布预热内容
• 话题页x2个
• 专题页x1个

引发全网讨论 小组赛（8进4） 官方直播间
• 半决赛+总决赛直播
• 包装/互动/转化权益

PR传播

• 快手站内外
• 社群传播
• 央媒体/地方媒体
• 221条包框卡断传播

（6.4-6.7/6.10-6.11
卡断同期传播，其中溢
出216条）



媒介&执行

• 上线时间：6月5日 权益植入：片头logo、角标、定制植入、产品露出、片尾logo鸣谢；
• 带更多人了解此次赛事举办地小寨村的篮球文化底蕴，感受“村BA”背后质朴、美好的体

育精神，以情感为连接构建深度内容，引发大众情感共鸣，助力提升品牌好感度；

《村BA·全民心》篮球纪录片上线
在广袤无垠的大地深处，发源最纯粹的情感认同

纪录片总播放量
@ 快 手 体 育 @ 快 手 篮 球 @ 村 B A @ 快 手 健 身 @ 快

手 钓 鱼 @ 快 手 武 术 搏 击

品牌tvc《全民心》https://v.kuaishou.com/aWTsu

https://v.kuaishou.com/aWTsu


媒介&执行

《村BA·全民心》篮球纪录片上线
在广袤无垠的大地深处，发源最纯粹的情感认同

• 上线时间：5月31日-6月21日
• 携手京东健康打造#村BA为热爱上投 话题，联合杰士邦推出#杰士邦火力持久加油团，

话题，充分激发用户创作热情，促进项目出圈，快速扩大品牌影响力和目标圈层；

球星/达人
为赛事打call

达人种草
品牌力MAX

苗服变装、情侣爆梗、美猴王穿越、达人演绎+杰士邦品牌软植入吸睛

4.4亿+
#村ba为热爱上头 话题总播放量

9000万+
#杰士邦持久加油团 话题总播放量



媒介&执行

《村BA·全民心》篮球纪录片上线
在广袤无垠的大地深处，发源最纯粹的情感认同

侧边栏精选-banner 侧边栏-热门活动 侧边栏-弹窗

6月10日-6月11日社区核心资源为专题页引流

品牌banner-引流品牌站内

• 上线时间：5月31日-6月12日
• 专题页活动绑定赛事直播，聚拢人气打造品牌爆款大事件  

京东健康品牌TCV-心智抢占

品牌账号关注-私域赋能 头图logo/底部鸣谢-长线曝光



媒介&执行

《村BA·全民心》篮球纪录片上线
在广袤无垠的大地深处，发源最纯粹的情感认同

楼梯海报：球员上场必经之
路，全程曝光

篮球架：小组赛到总决赛，全
程曝光

标语刷村，线下人群辐射

主席台背板：小组赛到
总决赛，高频出镜



媒介&执行

《村BA·全民心》篮球纪录片上线
在广袤无垠的大地深处，发源最纯粹的情感认同

直播间总观看人次 直播间最高同时在线人次

• 快手体育、贵州省安顺市西秀区文体广电旅游局、贵州省安顺市大西桥镇人民政府主办，贵州省
安顺市西秀区篮球协会、西秀区大西桥镇小寨村村民委员会承办，携手京东健康和杰士邦举办的
快手村BA于6月11日顺利收官；

6⽉10⽇-6⽉11⽇
打响村BA总决赛



媒介&执行

《村BA·全民心》篮球纪录片上线
在广袤无垠的大地深处，发源最纯粹的情感认同

决赛场扣篮大赛，互动时长超10min 线下空桶投球，互动时长60min+ 赛后福利抽奖，抽奖环节超4次+

京东健康立牌植入2次+ 京东健康logo曝光 京东健康logo曝光



媒介&执行

• 上线时间：6月10日、6月11日，项目半决赛和总决赛直播；
• 创新资源：官方直播间通过小铃铛玩法，引导用户一键跳转至京东健康618主会场，首次使用小铃铛弹窗形式，打通销售转

化通路，助力京东健康实现品效销协同突破；通过幸运星玩法，以抽奖奖品、评论口令等方式，助力杰士邦提升粉丝增长与
转化变现；

品牌转化：小铃铛+小铃铛弹窗样式
首次商用，强势引导用户点击

品牌氛围：点赞特效、直播间皮肤

品牌互动：直播间幸运星-评论抽奖



媒介&执行

官方直播间压屏条
x6次

官方直播间节目标板x10次 官方直播间人名条x15次官方直播间口播贴片、
标口x 8次

官方直播间转场标板x 4次
6月10日-6月11日

官方直播间角标85min
6月10日-6月11日

官方直播间片尾鸣谢x2次
6月10日-6月11日

官方直播间麦标&手卡 官方直播间产品使用x4次

前后垫片/中插（京东健康）
6月10日-6月11日

前后垫片/中插（杰士邦）
6月10日-6月11日

赛
事
线
下
权
益

赛
事
包
装
露
出

座席贴/门贴/停车证/DM单页 员工服/地面A板/篮球架 球员冰桶 比赛DM单页 比赛易拉宝



媒介&执行

正哥篮球（粉丝量：
807.2万）

DK-陈登星23（粉丝量：
211.5万）

云南滑翔机弘篮体育矣
进宏（粉丝量：179.7万）

惠源【篮球挑战】（粉
丝量：606.5万）

标口1 标口2小铃铛 幸运星 标口1 标口2小铃铛 幸运星

标口1 标口2小铃铛 幸运星 标口1 标口2小铃铛 幸运星

• 上线时间：6月10日、6月11日，项目决赛，4位达人直播间对赛事进行转播，并针对杰士邦品牌进行专场输出，直播决赛带标口、幸运星、小铃铛；
• 场观：2,501,147、总互动量：46,259、小铃铛点击率：0.29%（高于大盘0.01%）、杰士邦官号冷启动转播赛程官号涨粉：11w+；



媒介&执行

• 上线时间：6月10日、6月11日，快手在当地举办市集；
• 京东健康品牌展区，以公益性质开展健康活动，引发村民排队参与；



效果&反馈

官方直播间总播放人次 同时最高在线人数

数据表现

京东&杰士邦话题总vv 站外总曝光

现场总馆赛人次 达人直播间总观看人次



效果&反馈

1. 品牌认知和关注，形成品牌差异化记忆点和美誉度：抢占快手平台618期间的黄金流量资源+绑定乡村顶流IP村BA，为营销
整体活动造势，曝光16亿+、三大央媒携众媒体立体化报道，全网霸榜热搜超161个；

2. 助力品牌精准触达更多目标用户：京东健康拓新下沉用户；杰士邦借助“快手村BA”吸引篮球人群，覆盖大众体育用户和泛
人群的品牌诉求，贵州特色“线下赛事+线上直播”联动模式，超火爆现场氛围拉满，决赛直播总播放人次超3亿；

3. 全域宣推实现品效突破 ：官方直播间通过小铃铛组件，引导用户一键跳转至京东健康618主会场，通过幸运星抽奖、评论口
令助力杰士邦提升粉丝增长与转化变现，打通销售转化通路；



效果&反馈

快手品牌营销特色化解决方案：所有IP、内容，用快手语言去翻译、
触达快手老铁，适用所有的品牌需求的客户。

品牌+效果全域 平台+品牌全渠 IP+定向⼈群全⽹
• 品牌内容沉淀⼈群资产，⼈群包追投，精
准触达

• 品牌素材授权，效果侧复投，强化⼼智

• 沉淀⼀套「平台背书+品牌出钩⼦产品」
降本增效的模式

• 打造品牌商家第⼆增⻓曲线

• 线上线下进⾏⼈群拓量扩容
• 村⽂化IP，⽐如村跑、村⾳乐会、村短剧，
不同垂类⼈群辐射


