
u 品牌方：伊利

u 合作方：巨量引擎

u 参选类别：TMA十周年——移动营销金牌搭档



合作概况

• 伊利近年来与字节紧密合作，不断拓展业务创新

• 2022年投入总额高达6亿+，品牌力长期居于行业Top1，

同时字节生意规模较2021年翻倍。

作为乳品领头企业，伊利持续在与巨量引擎合力探索多样化的创新项目模式：

连续两年合作CNY中国年项目 率先在2021年夏奥波次尝试硬广数字化投放

2022年率先尝试星图×IP、星图×科学提效等达人营销模式 探索大赛非版权客户的破局通路

联动火山引擎首创AR互动营销 行业内首次探索抖音演出内容的转化通路

七年
合作时长



合作实例

• 案例贡献总结

方法论沉淀与行业创新
在品牌-营销-经营三视角上都为行业沉淀了可复用的营销方法论，也推动了内部商业化项目、商业化
产品的迭代成长。

伊利品效销全面增长
通过创新探索与内外部资源整合，仍然达成了22年消耗6亿+、环比增长50%的业绩数据。并带动伊
利品牌力蝉联食饮行业Top1，人群资产高于行业99.9%的品牌，字节生意收入翻倍。在全域市场上，
2022年营收1200亿，仍然蝉联市场份额第一。
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• 营销声量：世界杯衍生类节目整体声量NO.1，伊利打造赛场外用户第一关注——20亿+总播放量，9亿+话题vv。

• 创新产品：TV-3D扭转世界杯创新样式首批使用，CTR效果全客户第一，投后日均搜索大幅提升， 激发用户从被动看广告到
主动搜索品牌信息。

• 用户拦截：通过媒介组合，对用户抖音世界杯内容获取行为路径进行埋点，【开抖音-刷抖音-看世界杯-聊世界杯】全程深度
植入伊利+世界杯捆绑形象。

• 热点引爆：120+热搜登榜次数，伊利节目多个热点内容在虎扑、微博等全网引爆，站外热度反哺站内关注。

• 心智关联：用户正面口碑爆棚，用户词云成功实现世界杯印象关联。投后品牌记忆度+32%，认知度+32%，喜爱度+20%，
购买意愿+30%，推荐度+26%，品牌各项指标均正向大幅增长。

伊利世界杯营销，探索非版权客户破局之路
项目背景

世界杯期间伊利作为非版权身份客户，在赛事核心资源谈判等方面受限，而竞品蒙牛以版权客户身份拿下抖音世界杯直播资
源。伊利调整策略通过占领用户“非赛时间”来破局，借助巨量引擎品牌创新广告+衍生定制IP+客户内容运营，传递伊利世
界杯球星/球队合作关系，强势提振世界杯期间品牌形象。

亮点&成果

巨量引擎营销观察：https://mp.weixin.qq.com/s/aS66hlSTu-KanSGfgcJW5gzz

行业价值

探索出赛事非版权客户的营销破局路径，并撬动伊利在23年体育营销中再升级，推进成为首个版权+衍生全覆盖客户。

https://mp.weixin.qq.com/s/aS66hlSTu-KanSGfgcJW5gzz
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投后电商搜索量同比增长82%，销售GMV同比增长61%，线下经销商、销售环比增加92%。

金领冠×抖音演出，行业内首次探索抖音演出内容的转化通路

链路探索

以演出直播作为中心，通过设计产品及链路，在内容一层层覆盖用户的同时，品牌也对用户形成了全方位的触达，并筛选
品牌人群，对其进行转化，最后沉淀品牌的有效资产。

前链路-人群破圈

用共创直播功能形成爆发式传播，联动品牌号、节目号、艺人账号同时开播。演唱会总观看人数达3000万，开播仅30分钟
就突破了1000万观看uv人数，刷新抖音历史最短时间内冲破千万uv的记录。

转化锚点-演出×入会组件

演出直播间与企业号无缝衔接，平台首个实现明星演唱会商业化小风车权益，打通品牌入会路径，为长期转化埋点。通过
趣味性定制弹幕、礼物、点赞ICON，吸引用户主动与品牌元素产生互动，并通过植入品牌信息，弹出品牌关注组建、小风
车等，让对品牌有好感的用户可直接成为品牌粉丝，从而实现流量协同和粉丝流转。金领冠抖音会员人数环比增长690%，
全网新增会员环比增长68%，品牌号粉丝环比增长463%。

后链路-销量提升
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广告门：https://mp.weixin.qq.com/s/Be9mlblkPLCXpTBlCRusdA

金典×火山引擎AR市集，打造种割流量中转站
项目背景

亮点&成果

行业价值

金典春节期间改变品牌营销重点，核心输出高端品质的同时，首次锚定年轻人群进行年轻化营销，希望实现年轻化拉新与
人群好感渗透。

营销思路

以火山引擎AR市集作为流量中转站，打通流量导入（达人+话题+硬广+搜索）-互动引导（AR互动沉浸体感，提升用户品
牌好感度）-闭环转化（AR游戏转化活动积分，引导至小店下单转化）-用户沉淀（入会加粉）的品销链路。

借助火山引擎创新AR技术，搭建青年新春互动市集，实现看-玩-送祝福-购买等一体化场景，成功提升品牌A3资产，助力
年轻人群拉新。超200万用户参与互动，品牌曝光高达25亿，Z世代渗透率由2.38%提升至15%。

火山AR互动的首次商业化尝试，后续将推进复用于多个项目打造创新亮点。

https://mp.weixin.qq.com/s/Be9mlblkPLCXpTBlCRusdA


合作实例


