
VMDSP

u 所属类型： 平台 

u 开发时间：2019

u 参选类别：年度最佳移动广告投放平台



简介

程序化广告诞生于互联网信息爆炸的背景下，特别是移动互联网的
崛起，是几乎所有的人都接入了互联网，一个巨大的流量池形成。为
了方便广告主自主化投放、精准化投放、智能化投放，需求方平台DSP
油然而生。我们瑞狮出海营销平台的目标是帮助中国出海应用进行品
牌营销，以及优化获客成本。

瑞狮出海营销平台功能如下：
1. 全渠道资源整合
2. 一站式任务管理
3. 跨平台执行
4. 智能策略



简介

程序化DSP
DSP为需求方提供实时竞价投放平台。需求方可以在平台上管理广告活动及其投放
策略，包括设置目标受众的定向条件、预算、出价、创意等。DSP通过技术和算法
自动优化投放效果并提供数据报告。



简介

DSP广告的技术原理

羊上线了

想吃羊肉的开始拍卖



简介

DSP广告的展现原理

= 收益最大化

把广告位卖出最高价
格

保证用户不要流失太
多

确保买家能买得起且愿意买



使用说明

瑞狮VMDSP平台广告投
放流程：
1. 注册成为广告主
2. 创建广告项目
3. 上传广告创意
4. 开启投放



使用说明

创建广告项目：
（1）创建项目填写基本信息，并勾选合适
的投放时间及投放资源。

设置投放策略：
根据需求和选择是否使用策略包
（1）可将历史优质策略保存为策略包，多
次使用
（2）可用系统内置的优质针对性策略包，
快速投出效果

设置出价：
（1）输入广告竞价
（2）设置营销点可帮助广告主标
   记访客
（3）开启重定向可帮助广告主快
   速找回老顾客



使用说明
营销平台的核心优势

根据广告主需求，以目标受

众为基础，主题策划、媒体

渠道、创意设计、广告投放、

效果监测、实时反馈、策略

优化、结案汇总为一体的系

统化服务流程，全程以广告

需求为导向，持续优化广告

投放。

自有监测系统，及中国网络

广告权威第三方监测平台，

透明、公平、公正、反作弊，

为效果营销和品牌传播提供

最值得信任的广告反馈，同

时欢迎广告主启用其它监测

机构。

四维定向技术，从内容、地

域、回头客和行为上精准锁

定广告主目标用户，时间、

场合、创意、关键词等多项

定向条件，为广告主实现程

序化优选购买，只将广告展

现给准确的受众。

跨渠道、跨区域整合网络媒

体资源，PC/OTV/Mobile

多屏合一，全面覆盖400+

国内主流媒体，1200+优

质垂直媒体，涵盖娱乐、时

尚、新闻、体育、金融、教

育等全方位垂直内容和丰富

的优质广告位资源。

海量数据及分析能力 优质的媒体资源 国内领先的精准技术 一站式整合服务 透明公正的效果保障

BIG DATA MEDIA TECHNOLOGY SERVICE EFFICIENCY

整合广告主、出版商、第三

方机构三方海量数据，并对

数据进行科学的分类管理，

划分20+大类、159+细类、

4000+行业标签、57000+

用户标签，通过大数据标签

化管理，更精准地服务于广

告主的广告投放。



简介

DSP广告的展现原理

= CPT + CPM + CPC
CPM = CPC * CTR * 1000

CPT

稳赚

中小型客户买不起

CPM

有展现就收钱

部分时段没人买

CPC

点了才能收钱

客户心里能接受



简介

DSP广告的转化原理

= CPM + ACP + CPA

CPM

考核展现成本，通常对CPT和CPM的投放而
言

客户转化稳定，或者急需扩量

ACP

考核点击成本，通过对CPC的投放而言

客户缺乏统计分析无法评估后续转化效果，
只能考核CPC

CPA

考核转化成本，对所有投放方式都有可能考
核

客户有完整的转化统计，但不建议在投放前
期就考核CPA



使用说明

DSP平台的差异性



使用说明

DSP平台的差异性

& 流量类型



使用说明

DSP平台的差异性

& 数据准度



使用说明

DSP平台的差异性

& 增值服务



应用范围

VMDSP平台的目标使用人群

目标人群：20-40岁男性
投放媒体：汽车 / 游戏 / 短视频 / 财经

目标人群：20-50岁女性
投放媒体：微博 / 小红书 / 微信 / 短视频

视频：短/长视频
漫画
交友
小说

工具：清理/剪辑
摄影：相机/美颜
音乐
视听



应用实例及效果

代表案例 - LAZADA

LAZADA，成立于2012年，是东南亚本土领先的电子商务平台，致力于通过商业和科技促进印尼、

马来西亚、菲律宾、新加坡、泰国和越南六国市场发展。2021年，该知名电商平台年度活跃用户消

费者达到1.3亿、GMV突破210亿美元，80%+的福布斯Top100品牌已入驻该平台品牌商城。



应用实例及效果

代表案例 - LAZADA

扩大市场渗透率

Lazada本身就具有很高的知名

度，在特定市场（印尼、泰国、

越南、菲律宾、马来西亚及其他

东南亚区域）竞争中争取更多市

场份额，通过宣传推广和活动吸

引潜在消费者。

提高月度ROI

在扩大市场渗透率的基础

上，更加核心的目的在于

提高月度ROI 。



应用实例及效果

代表案例 - LAZADA

结合动态化广告与实时商品填充以最大化ROI
分析特定市场下Lazada用户的热销品类；

洞察用户行为，构建用户画像，实现千人千面推
送，形成预期转化；

通过DPA（动态产品广告）快速更新广告内容，
吸引潜在用户；
Aways on，持续获得稳定的曝光，及时更新折
扣信息及定向活动促销，维持影响力；

Campaign，配合重要促销节点，共同造势，短
时间内获得强势曝光，如双11，周年庆等，推
动转化；

多场景流量覆盖Lazada活跃用户；

A/B测试素材表现，确保最佳投放效果。



应用实例及效果

代表案例 - LAZADA

经过一年多的长期投放，每日触达高价值用户50万，稳定为客户带来每日10万+的额

外订单。额外销售额:+4.9%;月度ROAS:380%;应用内互动率:+56%。



应用实例及效果

代表案例 - LAZADA

Banner Native Video



应用实例及效果

代表案例 - LAZADA

com.youmusic.magictiles

com.xb.topnews

com.miracle.savethedoge.an

com.photogrid.collage.videomaker

bubbleshooter.orig

com.ludashi.dualspaceprox

com.ringpro.popular.freerings

link.merge.puzzle.onnect.number

games.urmobi.found.it

free.vpn.unblock.proxy.vpn.master.pro

facebook.video.downloader.savefrom.fb

com.patcher

com.animeku.animechannelsubindoandsubenglish

me.zepeto.main

com.bigfishgames.mergetalesgoog

com.miniclip.eightballpool

com.melesta.coffeeshop

com.vlending.apps.mubeat

com.soccermanager.soccermanager2023

net.wargaming.wot.blitz

com.merge.cooking.theme.restaurant.food

com.patcher

Banner Video


