
1664×ROSEONLY
跨界联名营销，玩味法式浪漫

u 品牌名称：1664

u 所属行业：酒水类

u 执行时间：2022年全年系列活动

u 参选类别：酒水类



1664×ROSEONLY

跨界联名营销
玩味法式浪漫



背景&目标

2 0 2 1年16 6 4品牌的L ' a t e l i e r 1 . 0体验活动，

在新品牌代言人官宣及明星出席的加持下，

落地上海，收获不俗反响。

202 2年，166 4持续推出L ' a t e l i e r 2 . 0升级活动，

期待通过范围更广的系列体验活动及推广营销，

传递高端优雅法式品牌态度，

进一步提升品牌形象与知名度。



背景&目标

-  玩 味 此 刻 浪 漫 -

COBRANDING CONCEPT
1664 X ROSEONLY

1664与ROSEONLY的浪漫邂逅，结缘于一个动人的巴黎传说

恋人们将象征爱情的心锁扣在桥上，钥匙扔进塞纳河祈愿永恒

如今传说已经不再，而法式浪漫永驻

捕捉共同的浪漫基因

沉浸双倍的浪漫氛围



洞察&策略

L'ATELIER=Lifestyle

L'ATELIER=Creative Studio

L'ATELIER=Sense Of Ceremony

集结地 × icon STYLE

生活方式 ×场景化 

生活态度 × 仪式感

法式优雅代名词× 艺术

1.0

2.0

将L‘ATELIER与目标消费者的生活语境相结合
让1664融入消费者生活场景中

从物理属性 生活态度 生活方式 情感属性
全面升级L‘ATELIER的定义 营销切点总结 

L'ATELIER=Elegant
Pronoun

如何完成从1.0到2.0的创意升级



洞察&策略捕捉共同法式基因，促成深层跨界联名合作

三个契合点
凝结玫瑰花海之灿烂，

以真心倾注设计，
见证真爱表白时刻。

源自法式生活的浪漫，
就此揭盖定格这一刻。

拓展“爱”
消费场景

迪丽热巴对于真爱的笃定与追
求，正ROSEONLY想要传达

的品牌价值观。

在迪丽热巴身上，不仅看到了法式
生活的精致优雅，更感受到她时尚、

独立的自信态度。

相同
代言人

新法式
浪漫

ROSEONLY作为爱情象征
的品牌，将与1664体验真

实而浪漫的玫瑰世界。

1664作为法式生活传承者，
将与ROSEONLY碰撞全新
灵感，共同探索新法式。



洞察&策略

紧抓5.20、七夕等Love Season构建全年活动，

打造线上线下强链接的具有名人传播效应的营销方式

- 线上内容营销推广，挖掘品牌共性，讲述品牌故事聚焦目标TA兴趣点，搭建传播矩阵；

- 线下多元体验途径，定制礼盒、联名美陈、联名GWP赠品、限时巡展，深入终端渠道，直击目标TA；

- 明星代言人影响力，明星打CALL，莅临互动，打造线上线下强链接的具有名人传播效应的营销方式。



媒介&执行

硬核双舞台

新疆 • 乌苏啤酒发源地，热情与勇士精神
乌苏啤酒 • 硬核的实力，力量与激情
音乐与啤酒，如火的狂欢盛宴
当乌苏啤酒遇上音乐元素
会碰撞出怎样的硬核效果？

在热情燃火之地，点燃硬核之火
提炼“火”为核心要素
以热力四射的“红”为主色调
乌苏啤酒的透绿瓶身作为最具标识性的ICON
强势出现，彰显品牌

线上：搭建传播矩阵，占领话题阵地，提升社交声量

官方微博官宣



媒介&执行

硬核双舞台

新疆 • 乌苏啤酒发源地，热情与勇士精神
乌苏啤酒 • 硬核的实力，力量与激情
音乐与啤酒，如火的狂欢盛宴
当乌苏啤酒遇上音乐元素
会碰撞出怎样的硬核效果？

在热情燃火之地，点燃硬核之火
提炼“火”为核心要素
以热力四射的“红”为主色调
乌苏啤酒的透绿瓶身作为最具标识性的ICON
强势出现，彰显品牌

线上：搭建传播矩阵，占领话题阵地，提升社交声量

714品牌官宣



媒介&执行

硬核双舞台

新疆 • 乌苏啤酒发源地，热情与勇士精神
乌苏啤酒 • 硬核的实力，力量与激情
音乐与啤酒，如火的狂欢盛宴
当乌苏啤酒遇上音乐元素
会碰撞出怎样的硬核效果？

在热情燃火之地，点燃硬核之火
提炼“火”为核心要素
以热力四射的“红”为主色调
乌苏啤酒的透绿瓶身作为最具标识性的ICON
强势出现，彰显品牌

线上：搭建传播矩阵，占领话题阵地，提升社交声量

微信公众号互动



媒介&执行

硬核双舞台

新疆 • 乌苏啤酒发源地，热情与勇士精神
乌苏啤酒 • 硬核的实力，力量与激情
音乐与啤酒，如火的狂欢盛宴
当乌苏啤酒遇上音乐元素
会碰撞出怎样的硬核效果？

在热情燃火之地，点燃硬核之火
提炼“火”为核心要素
以热力四射的“红”为主色调
乌苏啤酒的透绿瓶身作为最具标识性的ICON
强势出现，彰显品牌

线上：搭建传播矩阵，占领话题阵地，提升社交声量

抖音、小红书达人探店种草



媒介&执行

硬核双舞台

新疆 • 乌苏啤酒发源地，热情与勇士精神
乌苏啤酒 • 硬核的实力，力量与激情
音乐与啤酒，如火的狂欢盛宴
当乌苏啤酒遇上音乐元素
会碰撞出怎样的硬核效果？

在热情燃火之地，点燃硬核之火
提炼“火”为核心要素
以热力四射的“红”为主色调
乌苏啤酒的透绿瓶身作为最具标识性的ICON
强势出现，彰显品牌

线上：搭建传播矩阵，占领话题阵地，提升社交声量

网媒PR稿件同步推广宣传



媒介&执行线下：灵活的目标TA体验互动机制，破圈出击

各大城市快闪店，限时Event沉浸式体验浪漫时刻



媒介&执行线下：灵活的目标TA体验互动机制，破圈出击

各大城市快闪店，限时Event沉浸式体验浪漫时刻



媒介&执行线下：灵活的目标TA体验互动机制，破圈出击

联名高定美陈“玫瑰熊”，怀抱1664抱枕，打卡甜蜜浪漫合影



媒介&执行线下：灵活的目标TA体验互动机制，破圈出击

1664×ROSEONLY限定联名礼盒，应用于线上官方媒体的抽奖环节，同时也于线下商超、酒吧、餐厅终端渠道惊喜献礼。



媒介&执行线下：灵活的目标TA体验互动机制，破圈出击

联名定制GWP赠品，广泛应用于现饮渠道的终端门店满赠、商超渠道抽奖、线下门店增粉、官方社交平台互动等。



效果&反馈

曝光总量3亿+，阅读总量1.07亿+，互动总量110.8万+

△ 微博话题#玩味遇见巴黎#，阅读量1亿+，互动量105.7万+ △ 微博话题#玩味此刻浪漫#，阅读量624万+，互动量2.5万+



效果&反馈

• 官方微信公众号官宣联名合作，阅读量2.6万+，互动量1100+

• 15家时尚门户网站热推，为心动七夕活动续上热力

• 深入12个重点城市渠道终端，广派联名定制GWP赠品，镌刻品牌法式

浪漫基因



效果&反馈

-  玩 味 此 刻 浪 漫 -

• 更深合作程度，更多终端渠道，更广传播范围，完成从1.0到2.0的创意升级

法国高端啤酒品牌1664×端爱情信物品牌ROSEONLY，通过对共同浪漫基因的挖掘与延伸，迎来了品牌在跨界联名上的突破，深入更加年

轻化的群体及生活方式场景，镌刻品牌法式浪漫基因，让“法式浪漫”深深根植于目标群体心中。

• 搭建传播矩阵，制造破圈惊喜

联合头部生活时尚媒体对线下多城快闪店进行报道，邀请来自小红书、抖音等年轻人聚集平台上的达人打卡推广，精准触达小资圈层，将

品牌与优雅浪漫的形象进行有机绑定。

• 立足年轻群体最受欢迎的几大场景，掘出法式高雅浪漫玩法

利用线下视觉效果突出的快闪店打造真实可触的体验，将视、听、触、味觉有机串联，对体验活动的深度与广度进一步深挖，为品牌针对

年轻人的爱的季节营销提供了优秀范本。


