
必胜女孩抱金砖——必胜客牛排新品上市

u 品牌名称：必胜客

u 所属行业：食品饮料类

u 执行时间：2023.03.22-04.06

u 参选类别：内容营销类



结案视频

项目资料
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一直以来，必胜客在中国消费者心中都是“披萨”的代名词，

随市场竞争愈发激烈，年轻消费者有了更多选择，品牌革新势在必行。

必胜客急需打造除披萨以外的更多明星品线，以撬动年轻消费市场，

焕新品牌心智：从过去“来必胜客吃披萨”到未来“来必胜客吃肉”



突围预制菜赛道，成功打造牛排爆品

发现
新机遇

必胜客通过种草合作突围预制菜赛道，
以牛排爆品打开新零售市场，收获站内用户好口碑

挖掘了“惠灵顿牛排”潜力赛道

发力牛排赛道打造必胜客“第二大明星产品”
借平台影响力打爆牛排新品，开启必胜客2023品牌升级战！

深耕牛排赛道，打造门店新爆款

X

紧抓惠灵顿牛排赛道机会点，
让“牛排”成为必胜客第二大明星产品



必胜客牛排新品上市项目合作目标

与平台深度合作将惠灵顿牛排新品
打造成必胜客门店的“新爆款”

为必胜客品牌圈定更多高价值年轻用户
吸引更多年轻人“来必胜客吃牛排”

打造线上+线下完整闭环营销
为全国2600+必胜客门店“拉生意”



核心策略：发挥平台影响力聚拢品牌粉丝，打造新品O2O破圈大事件，打通营销闭环拉动生意增长

人 货 场
如何找到精准人群
有效提升转化率？

如何制造产品爆点
线上线下联合引爆声量？

如何结合平台趋势
找到最佳进场时机迅速打爆

营销命题：如何帮助必胜客新品在对的赛道，找到对的人，找准最佳时机迅速引爆市场？



聚拢粉丝——“老牌”出新品，聚拢品牌粉丝造口碑是关键！

*必胜客品牌人群：在30天内，对必胜客进行品牌内容&搜索行为的人群

必胜客品牌人群
1800万+

*平台后台数据-20230101-20230131

必胜客核心粉丝大多是爱吃会过生活的宝藏女孩
尤其关注必胜客的新品、节日福利、薅羊毛活动

聚拢一群认可品牌的核心势能人群
通过口碑传播影响更多的消费者

“必胜客女孩”

88%女性用户

19-30岁年轻人群



跨界联动——打造年轻化差异化沟通方式，玩转跨界创意营销！

=

跨界“小金砖”联动

「必胜客小金砖」
金色代表“金黄酥脆”颜色记忆

制造流行趋势用户消费记忆与联想

共创必胜客超级新品Nickname

形状记忆 精致厚实形似“金砖”

情绪价值 金砖寓意“美好必胜”

周大福小金砖

跨界联动周大福超级单品
跨界“金砖”流量引爆社交话题热点

消费趋势 年轻人“爱黄金”

情绪价值 金能保值，寓意美好

赋能价值 女生喜爱的时尚单品



乘风造势——平台女性价值与品牌价值深度联合共创消费趋势

借势38节聚拢品牌粉丝打造节日仪式感美食，为女性用户提供产品价值&情感价值

抓洞察 借趋势
女生的

节日仪式感
38节点趋势
宝藏女孩IP

品牌粉丝
 “必胜客女孩”

节日仪式感产品
         必胜客x周大福跨界小金砖人 货 女性节日场景

  38节点趋势场

共创38节品牌热点趋势事件 金砖



必胜客全网集结令
#必胜女孩抱金砖

一个超强粉丝种草阵地 一场新品跨界拉新互动

必胜客 x 周大福
跨界“金砖”流量引爆

一次线上线下营销闭环

必胜客2600+家门店
线上线下O2O引流

必胜客38节品牌大事件



以一支探店视频率先为全网必胜女孩发

出态度宣言，用美美金砖敲开必胜之路

美食博主@琪怪儿

牛排
测评

新品
尝鲜

节日
仪式

探店
福利

#不被定义的宝藏女孩
「必胜女孩」

大K
宣发

多领域必胜女孩响应参与活动，多维击穿圈层人群

平台38节
联合话题助推



大曝光 派福利强引流 造口碑

跨界
营销

一站式落地引爆跨界营销

金砖活动 金砖好礼 金砖口碑必胜女孩抱金砖


