
“深捆绑+软口碑”助攻
沃尔沃借势巨星热度实现品牌理念破圈传播

◆ 品牌名称：沃尔沃

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间：2023.02.01-05.01

◆ 参选类别：汽车及交通运输类



背景&目标

近年来，随着AI、元宇宙的兴起，汽车品牌的营销形式花样繁多，

但如何用有深度的内容激发和用户之间的共鸣？怎样打造

一场能在大家心里留下记忆点的营销活动，助力品牌理念

的传播？这些是摆在沃尔沃和众多车企面前的难题。



背景&目标

粉丝
转化2 将明星粉丝转化为品牌粉丝，助力5A人群积累

品牌
曝光1 深度绑定营销大事件，提升品牌曝光量

传递
理念3 围绕沃尔沃的安全性打造优质内容，实现破圈传播和深度种草营销

目标



洞察&策略

明星营销是快速打开品牌认知的重要手段

「明星」最大的营销价值在于：

「更快速」
帮助品牌快速打开知名度

「更出圈」
帮助品牌增加全网大量曝光

「更聚力」
驱动粉丝成为品牌流量资产

01 02 03

一个共识



洞察&策略

梁朝伟出道40周年入驻抖音，顶流热度一次契机

夏纳影帝+金像影帝+金马影帝

出道40周年专属内容IP矩阵

抖音站内外强势运营资源联动

全网粉丝情怀调动，引发热搜热议



洞察&策略

借势巨星关注度，助攻沃尔沃理念传播

流量「有声响」+声量「有回音」

深捆绑 软口碑

梁朝伟形象气质捆绑，彰显调性

吸引明星粉丝，向品牌粉丝转化

以“安全感”为契合点，深度背书

明星内容授权，发酵S90品牌理念

+ +粉丝
转化

品牌
曝光

理念
传递

一场营销大事件

国民级艺人入驻  ×  抖音生态影响  ×  出道 4 0 周年专属内容



媒介&执行

LED投放+主流social媒体宣推，提升品牌曝光

一线城市市区LED人流密集区域包围式投放 主流social媒体宣推节目

投放覆盖北京/上海/深圳

节目造势，提升品牌曝光与美誉度

助力重点区域节目和品牌认知

站外



媒介&执行

品牌王牌广告投放、多端黄金广告资源加持 抖音官方强势运营资源助力

艺人官号专属节目视频收录 主活动H5集合页引流

抖音站内强势资源联动扩大节目影响力，助力人群转化站内



媒介&执行

• 在纪实短片和40周年特别节目中展示品牌logo及产品形象

• 节目中也处处融入品牌元素，包括艺人乘车、车辆产品内饰特写，

以及线下物料上的品牌LOGO等，在传递品牌“安全感”理念的同

时，提升品牌形象。

节目包装与产品植入相结合，传递品牌理念

片头 转场 角标 压屏条 字幕条 片尾鸣谢



媒介&执行

片头联合logo 角标 角标

高光时刻包装权益
片尾鸣谢

片尾贴片

纪实短片+40周年特别节目包装   品牌LOGO无缝融合

转场

压屏条

游走字幕 片尾鸣谢



媒介&执行

纪实短片+40周年特别节目植入
品牌元素露出

【品牌元素露出】艺人乘车、车辆实车露出、车辆产品内饰特写

【品牌元素露出】线下物料体现品牌LOGO



媒介&执行

【内容植入-浅度植入】品牌产品车辆、艺人使用产品车辆

【品牌专属定制片】与艺人本身性格的特质进行融合，传递品牌“安全感”理念，提升品牌形象

纪实短片+40周年特别节目植入
品牌定制片+内容植入



效果&反馈

项目全网传播总曝光17.8亿+

纪录片播放量 1.2亿+

全网热点、热榜 47个

录播节目播放量 7500万+
站内累积播放量3.1亿+

站内25个
站外22个
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