
京东携手抖音共创桌面综艺
守护你“闪光的一平米”

u 品牌名称：京东

u 所属行业：电商

u 执行时间：2022.07.19-11.30

u 参选类别：娱乐营销类-视听内容



背景&目标

抖音平台作为营销媒体的一环，

21年起自制节目持续出圈，

打造“所有格”综艺传播思路，

创新+优质的内容形式打造热点引发IP营销新浪潮，

为内容合作带来新的可能。

22年受疫情大环境影响

以及京东整体内部调整，项目营销预算吃紧，

在合作空间及内容制作上存在缺口

需要及时调整方向配合客户实际需求

提升内容性价比，完成品牌曝光出圈。

挑战｜预算空间不断缩减 竞争｜合作模式亟待升级 机会｜自制内容持续出圈

客户对于晚会/直播/音乐节/视频等内容

有强需求进行品牌曝光

业务不满足「挑战赛&达人&贴纸互动」常态合作，

对于项目内容创新的要求尤为突出。

合作模式需要重新沟通进行升级。



背景&目标

后疫情时代，涌现越来越多新兴爱好和职业，他们在抖音上开辟出属于自己的精彩世界。

这也透露出当代年轻人不断追寻自我兴趣，将爱好完成专业的社会新趋势。

以轻松好玩却又立意深刻的短视频节目模式，
有效击中当代主流年轻消费者的心智，实现内容与用户之间的连接。

代表你的一平米空间是什么？

工作？生活？还是你的人生态度？

京东电脑数码“为梦想助力”的品牌价值释放，

拉近品牌与观众之间的距离。

节目立意新颖

看不够期待第二季

不仅是节目 
更是传递正能量

开始关注自己的一平米



背景&目标

1
外围

PR资源提升外部影响力

资产沉淀
提炼价值1

创新

端上资源增加曝光机会

优化路径
提升观感

抢占入口
提高触达1

在京东持续降本增效的大环境下，打破常规互动项目投放僵局，

在内容项目与商家联动上突破创新，整合提供新的营销思路，

达成用户心智渗透+阵地经营+商家联动的三重目标，引入更多商业化收入。

如何实现传播效果1+1+1>3？

非标资源打开传播入口

引流



背景&目标

抖音综艺 抖音剧集+

打破品商共建的初阶模式，实现内容产品双赢

• 扩预算｜「抖音+京东+第三方商家」联合共赢模式探索，扩展预算范围提升整体项目质感。

• 挖内容｜与抖音端深度合作，挖掘真实的故事共创IP，卷入用户深度参与扩大IP影响力。

• 深扎根｜实现IP长线阵地经营模式，借助多品牌植入传播京东电脑数码核心价值和理念。



洞察&策略

京东数码，守护你的一平米

借情感洞察传递京东数码平台利益点

品牌
价值

购买
心智

节点
曝光

+

宣播

王牌宣推资源 | 引爆海量曝光

内容

独占优质内容| 筑造专属阵地

开辟追进第二阵地
提升用户消费时长

品牌权益深体现
跨端资源全配置

好内容 强传播

蓄热 引爆 发酵 沉淀

品牌内容集中收录多渠内容持续延展互动话题配合出圈话题预热先导传播



媒介&执行

所以我们做了一档关于普通人生活史诗的纪录片
无论是平凡的普通人，还是不平凡的普通人，都能在这一平米里找到自己闪光的投射。

并且成功把它卖出去了 平凡故事亦有其珍贵意义。

“后疫情时代，所有人都有一个疑问：生活的意义到底是什么？”
每个人都被困在自己的1㎡

不禁发问这世界还会好吗？



媒介&执行

青年观察篇上线｜聚焦都市青年新兴生活方式，一平米的空间让爱好发光

STEP1

音乐X音乐人王搏 健身X刘逗逗不怎么逗 特效X非非宇Fay 户外X玲爷

头部达人粉丝参与互动，转化形成节目粉丝 兴趣场景软植入，带动购买需求落地



媒介&执行

明星主动参与话题 KOL自发参与 极限运动员参与 生活热点加持 带动京东MALL种草

贴纸+全民任务玩法多多乐趣多多

低门槛的内容互动形式，让普通用户更容易参与其中，

同时精确简要的互动要求提升了整体用户内容质量（品类+品牌）。

非普通型用户热情参与，软性话题更易被广泛传播和认知

品牌话题下涌现出多类型用户自发产出内容

真正实现品牌内容深入话题场景，有效提升品牌认知好感。

STEP2
激发用户互动热情｜打通【看-玩-买】全营销链路 从Z世代多元兴趣圈层出发（健身、音乐、户外、特效）

结合内容爆点方向，搭配互动话题及主题贴纸，最大程度激发用户参与兴趣。



媒介&执行

蒲熠星个人账号传播 四位达人账号发布相关内容，扩大话题传播范围

@音乐人王博、@刘逗逗不怎么逗、@玲爷、@非非宇Fay等

汇聚近2500万不同圈层粉丝群体

抖音+微博，花絮、互动、正片

贯穿传播周期吸引粉丝关注

达人抖音账号发布节目中的作品成片，

粉丝通过内容页的话题标签进入到《闪光的一平米》活动聚合H5，完成流量转化。

STEP3
多渠道持续加热｜节目核心角色开启辅助曝光模式



媒介&执行

STEP4
青年纪实篇上线｜挖掘新兴职业的真实故事，一平米的空间让梦想发光。

8位不同职业不同背景的青年人

工作+生活

一平米之下

充满不确定性的当下，看他们在理想世界里狂奔。

观鸟向导 宠物侦探

脱口秀演员 长跑爱好者

喜剧演员 自媒体艺人

天文学家 天文摄影师

在没有天花板的工位，
释放自己的闪光时刻。



媒介&执行

STEP5
品牌内容集中收录｜观察+纪实双线并行，激发一平米的超级用户能量

全民任务&轻任 务

贴纸

1.用户视频展现场景多元，深化「一平米」的实际概念
2.评论区全民任务出动，持续输出京东电脑数码心智传播

1.素人优化提升贴纸观感，为更多用户打造使用示例
2.打造贴纸组合玩法（BGM+手势舞）提升用户参与度

APPLE WATCH 音箱 小度智能音响 笔记本电脑 平板电脑

普通用户参与全民任务较其他同类任务更聚焦品牌和关键品类，
自然产出多只百赞视频，并在评论区带动产品转化

随 时 随 地 开 启 追 更 模 式



效果&反馈

千万
收入 亿级

曝光

内容
出圈 唤醒

感知

项目效果远超预期，客户内部大赞，用户市场反馈积极

攻守有道，稳拿本次campaign项目
全媒体内容+引流全媒体预算，市占率100%。

总曝光超30亿+，
在用户群体中引发广泛关注。

百分之四百超预期，
站内站外用户互动热情强烈

品牌BLS认知度大幅上升，
成功实现品牌口碑&声量正增长



效果&反馈

整体表现超预期，节目+话题完美融合带动品牌认知持续扩散

参与投稿数 参与人数

325,160
累计点赞数 累计评论数

3880w+ 529w+26.3w+

节目

大量用户自发参与投稿，引发新的社交话题热度

年轻女性用户积极展现多种生活内容截面

女性参与兴趣高

挑战赛

吸引年轻用户为主 地域分布主要集中在一二线城市

1243w
正片播放数据

超预期
414%

节目官方账号数据

13.9w
粉丝

291w
获赞

2823w
播放

* B e n c h m a r k  2 0 w * B e n c h m a r k  1 5 w



效果&反馈

TOP3
挑战榜

#你不知道的健身招式

TOP18
挑战榜

#玲爷手把手教学冲拳断筷

第44位
娱乐榜

#那些刻在90后DNA里的bgm#闪光的一平米 热点榜 TOP6

*苍兰决热门演员自发参与话题传播

打破多榜记录，品牌话题实现多领域全面覆盖，更广泛影响力被更多用户看见。

高赞视频持续爆热，带动品牌话题传播周期内多次上榜



效果&反馈

带动自然热度传播



效果&反馈

认知度 记忆度 喜爱度 品牌态度 推荐度

33.51% 25.23% 48.47% 24.38% 31.89%

*同期9月初京东某品类上新项目-BLS提升指数在15%左右

深入年轻群体兴趣圈层，在内容软植的同时保障京东电脑数码&品牌商家的丝滑融合

内容共创
兴趣圈层

软性植入

品商共建

创新营销模式

【BLS代表用户品牌心智】

数据表现用户对京东数码
认可度、喜爱度大幅提升

达人种草矩阵+平台优质内容互动+ 品牌高管背书，打造内部首个品商共建出圈案例



效果&反馈

CTR：较同期JBL项目ctr提升100%

双素材+千万级曝光有效提升点击率，远超平均值（电商客户4%）

1054w+

品牌曝光量 广告点击量

CPM成本：70.44 CPC成本：0.68

108w+

传播周期：
2022.9.21、2022.9.22、2022.9.28、2022.9.29

1级类目——家电数码、手机电脑、应用软件

2级类目——手机、资讯阅读、影音播放

广告投放覆盖人群的兴趣偏好

与电脑数码核心TA匹配度高



效果&反馈

时间范围：2022.9.08-2022.10.08
数据来源：巨量算数｜抖音指数趋势

搜索指数｜用户主动行为不断产生积极影响

环比+6542.42%转化品牌兴趣人群
无感-兴趣-主动搜索

性别 年龄 兴趣

环比+848.23%
平地起高楼即视感

打造内容阵地黄金期

（内容+传播+搜索）

用户画像：关注闪光一平米的核心用户以年轻男性为主，兴趣爱好主要以娱乐向为主，偏好拍摄、美食、时尚、文化等。

节目声量｜站内明显热度提升，并形成稳定且长期的内容阵地，吸引用户关注

综合指数｜声量持续攀升，保持稳定涨幅



效果&反馈

时间范围：2022.9.08-2022.10.08
数据来源：巨量算数｜抖音指数趋势搜索指数｜随着节目上线用户搜索行为增加

性别 年龄 兴趣

用户画像：关注京东电脑数码的核心用户以年轻男性为主，兴趣爱好主要以娱乐向为主，偏好文化、美食、时尚、拍摄等。

搜索峰值与节目上线周期重合
有效带动品牌出圈

品牌声量｜品牌热度曲线贴合传播周期规划，有效促进品牌内容出圈

综合指数｜声量持续攀升，保持稳定涨幅


