
PICO电音有惊“喜”，虚拟直播打爆品牌“力”

u 品牌名称：喜力

u 所属行业：食品饮料类

u 执行时间：2023.03.01-03.31

u 参选类别：直播营销类



背景&目标

项目背景

实施挑战

• 喜力啤酒于2021年正式发布Heineken Soundscape喜力®星电音电子音乐平台，以打造品牌在电子音乐领域的先锋地
位。喜力SKI电音节盛会期间，喜力品牌与国内头部VR厂商PICO合作，想要触达更广泛的新生代人群。

• 喜力啤酒聚焦对电音、滑雪运动等以Z世代及新锐白领为主，18-30岁的年轻人群，希望在此领域内产出优质内容，以
提升产品认知度及美誉度，夯实喜力电音理念，将品牌电音的先锋精神延伸到更广圈层。

• 投放点位固化，人群观看易产生厌倦感。

• 需开创互动形式的创新玩法，将品牌与玩法深度绑定。

• 电音作为新时代潮流因素，在Z时代人群受众面较广，作为酒类品牌要打通电音赛道，需加入潮流元素抓住目标人群。



背景&目标

+

突破时间空间限制
为喜力品牌打造

全新内容+传播形态

触达年轻潮流新生代人群
展现喜力品牌年轻潮流的

先锋形象

结合抖音联动传播
扩大喜力电音节活动
话题及传播声量+

目标

通过PICO虚拟现实技术，多维度升级感官体验



洞察&策略

打通抖音+PICO平台，实现「创新内容+优质流量」双驱动 

为喜力SKI电音节构建「现场+线上+虚拟」跨空间传播场景 

【VR直播喜力SKI电音节】

虚实场景结合+跨空间实时交互全新直播形态

PICO端-创新内容

定制虚拟直播场 打造VR内容形态及互动形式 

抖音端-流量宣推

 优质资源及流量助推 扩大活动传播效果 

榜单话题 弹幕组件信息流

核心
策略



媒介&执行

喜力SKI滑雪潮流电音节

抖音+PICO双端VR全景直播 
为喜力电音节构建创新营销场景，扩大品牌活动传播声量及话题热度

实拍+虚拟场 多视角切换 特效+虚拟交互

直播平台

PICO：PICO视频-直播

抖音：【喜力啤酒】官号



媒介&执行

通过PICO虚拟现实技术，打造全新的内容和传播形态，构建虚拟交互新玩法

商业化弹幕3次传播扩散 关注组件(6次30s）

#SKI滑雪潮流电音周

#超时空星电音

弹幕表情 虚拟道具

语音连麦 一键分享



媒介&执行

双端阵容联动品牌大曝光，创新场景推动活动热度跃升第一

【喜力啤酒直播】

PICO+抖音双端【喜力电音节】直击目标兴趣人群

VR直播全景：180的电音节实拍+180定制雪山极光虚拟场

4个观看视角：首排尊享、沉浸狂欢、全景舞台、VIP精华
曝光：538万+

观看人数：97.7万+

PICO端
当日观看No.1直播内容



媒介&执行

创新子母话题，构建"现场+线上+虚拟"跨空间传播阵地，激发用户多维体验

• 双话题联动构建，链接潮流电音新形态，聚拢活动优质内容与品牌强绑定，展现品牌权益

互 相 跳 转

母

沉淀核心内容，打造品牌专属话题

#ski滑雪潮流电音周子 

借势SKI滑雪官方话题内容，官方话
题升级，深度绑定滑雪电音内容

#超时空星电音 播放量7,121万+

视频总点赞量18.86万+

播放量达812万+

视频点赞量16.03万+
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子母话题页播放量增长趋势
#超时空星电音
#ski滑雪潮流…

*数据来源：

1、话题数据来源为抖音，数据统计日期为3月6日-3月13日；

2、话题页播放量图表数据为抖音前端数据，该数据有一段时间回流

延迟，数据统计时间为3月6日-3月13日；



媒介&执行

王牌广告开屏资源助力，大曝光抢占用户注意力，加强品牌认知

• 直播当日，开屏大尺寸创意强化视觉冲击力，有效提升用户互动，整体CTR高达3%
• 定向城市中，北上广深开屏及信息流均领先其他定向（全国无定向限制导致CTR最高）

王牌广告分资源投放数据

资源类型 计划曝光 总曝光 总点击 CTR 曝光完成率
开屏 124.7w 132.7w+ 4w+ 3% 106%
信息流 2,645w 3,183w+ 4.3w+ 0.14% 120%

均跳转
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北上广深 福厦杭 泉潮汕温 全国

广告形式投放CTR对比

（定向城市） 开屏 信息流单位：CTR

*数据来源： 1、王牌硬广曝光及CTR数据来源为秒针，数据统计时间为3月7日-3月20日；



媒介&执行

PICO一体机内热门资源位集中上线，为品牌直播强势引流

定制特效-喜力烟花PICO：PICO视频-直播

PICO：直播鲸鱼特效 PICO：直播飞船特效

定制特效-笑脸

曝光：10万+

观看人数：1.1万+

点击：10.63%

表情互动率：15.14%

弹幕互动率：6.14%

PICO一体机
热门资源位集中宣推

为喜力PICO直播间高效引流



效果&反馈

数据截止：2023.03.20

全网总曝光  1亿+，抖音粉丝增长  4000+      

曝光：538万+

观看人数：97.7万+

抖音直播

抖音话题

曝光：9100万+

曝光：101,646

观看人数：10,805

PICO直播
点击率：10.63%
表情互动率：15.14%
文字弹幕互动率：6.14%

PICO官媒

发布：14篇     曝光：183万+

公众号及网媒

报道：31篇     曝光：330万+



效果&反馈

• 3.6-3.20投放期间，品牌及电音直播内容获高频提及，构建“现场+线上+虚拟”跨空间体验，渗透用户认知
• 与投前相比，总日均搜索人数提升32.89%，其中直播及开屏对品牌日均搜索人数分别提升113.91%及71.07%

喜力获高频提及，用户主动搜索显著提升，有效加深品牌认知

*数据来源：1、词云、图表数据来源为巨量云图，数据统计时间分别为3月6日-3月20日、1月14日-1月28日；
*备注：正向情感倾向指标(NPS)是来自于评论情感分布相关数据计算，计算公式如下：正面评论数-负面评论数/正面评论数+中性评论数+负面评论数
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效果&反馈

人群有效覆盖品牌重点区域及年轻群体
Z世代及新锐白领占比优，与品牌TA高度契合

*数据来源： 1、人群画像数据来源为巨量云图，数据统计时间为3月6日-3月20日；
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效果&反馈

• 本次投放周期内，品牌5A人群达到1,653万人+，增加1,550万人+，新增占比93.78%；
A2投前人群22.5万+投后增加至1,078万+，A2人群增长4,685.9%，较投前增幅明显

• 新增A2人群来源：话题页985万+，开屏72万+，信息流982万+，直播136万+

• A3人群投前8.1万+，投后增加至764.2万+，A3人群增长940%

31.18%

7.64%

0.36% 0.00%

0.0%

17.5%

35.0%

52.5%

70.0%

A1了解 A2吸引 A3问询 (A4-A5)购买

拉新效果分析

话题页 直播 开屏 信息流

*数据来源：1、图表数据来源为巨量云图，数据统计时间为3月6日-3月20日；
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A2人群增长幅度明显，话题及信息流对A3人群增长贡献显著


