
众安保险×《华彩传承晚会》跨界联动
打造CNY营销新范式

u 品牌名称：众安保险

u 所属行业：保险行业

u 执行时间：2023.01.09-02.10

u 参选类别：金融类



背景&目标

众安保险是中国首家互联网保险公司，"互联网+保险"基因深厚

市场份额

TOP1

• 中国互联网财险领军企业，市场份额连续多年稳居第一 ；

• 近年来互联网保费收入不断上升，众安保险在互联网财险领域具有领先优势；

• 众安保险目标受众为高收入、高学历、高线城市人群，通过线上渠道购买保险的比例更高，

更关注产品的性价比。

自2020年首次与抖音合作《发财中国年》项目之后，2023年的春节

众安保险再次将抖音作为品牌春节营销的主要阵地，如何避免纯粹的

流量营销玩法，打造有价值的品牌声音？

如何打造一个既接地气，又有高信任度、高调性的金融业品牌，成为

众安保险需要攻克的难题。

借CNY契机，如何探索高价值渠道

如何探索全新场景内容玩法，引发共鸣



背景&目标

渗透
品牌认知

传递
品牌形象

促进
涨粉转化

众安保险总冠合作《华彩传承晚会》，打响CNY营销

• 众安保险在CNY节点，希望通过大IP项目向用户渗透品牌认知；

• 总冠合作《华彩传承晚会》，以“温暖守护”主题传递品牌形象；

• 实现涨粉、活跃直播间、导流购买等目标。



洞察&策略

保险

众安保险以非遗文化作为突破点，讲述一个保障非遗文化传承的故事，既符合春节传统的节日氛围更

也突出众安保障与守护的国民保险品牌形象，在新春节点传达品牌温度。



媒介&执行

春节营销季，众安保险抓住非遗文化作为突破点，利用保险和非遗文化
跨界，讲述了一个“保障非遗文化传承的故事”，实现破圈向上。

晚会“共创”讲述非遗文化传承故事

非遗晚会从形式上契合春节的节日氛围，晚会内容上则侧重对非遗文化
的保障。众安保险的定位是普惠性的国民保险品牌，与非遗晚会的内核
其实是一致的，两者都在体现「保障与传承」。

凸显众安保险“保障与守护”的保险本质



媒介&执行

龚琳娜首次现场演唱《陆吾神》，用歌声讲述传统文化故事，与观众热

情互动，分享众安保险带来的温暖守护，大幅提升众安保险品牌声量。

龚琳娜互动演绎文化故事，提升品牌声量

华彩传承夜合作艺人龚琳娜拍摄抖音定制新春祝福视频，面向华彩传承

夜的观播用户做投放，让观众更深刻感受到众安保险带来的贴心保障。

龚琳娜拍摄祝福视频，传递品牌理念



媒介&执行

晚会合作中，寓意非遗文化在传承与创新中繁荣壮大的AR“华彩云杉种子”在「众安是福」的守护下绽放成

参天大树，形式新颖，视觉冲击力强，贴合众安的互联网保险科技属性，进一步凸显出众安保险“温暖与守

护”的品牌特质，加深用户的品牌印象。

国风舞台+AR技术等全新玩法，打造沉浸式用户体验



媒介&执行

《华彩传承晚会》作为平台重磅IP为品牌带来巨大关注度，众安保险

立即对直播观众进行复投，将晚会观众沉淀为品牌的5A兴趣人群。

重磅IP为品牌强势引流，沉淀人群资产

承接非遗晚会热度，众安保险又推出「华彩传承晚会的番外篇」，与

多位抖音非遗达人进行内容联动。在进一步传播优秀非遗文化的同时，

继续深化保险和非遗文化的联动效应，为品牌直播间引流。

承接晚会热度，联动非遗达人强势引流



媒介&执行

晚会期间，品牌综合运用直播产品(关注组件、弹幕、

共创组件、定制礼物)，及各类口播、角标、压屏条等

植入，全时段捕捉用户注意力。

在品牌全民任务中设置多个轻任务组合，为品牌任务

精准引流，助力品牌积累粉丝人群，活跃经营阵地。

多元产品助力品牌植入，多任务组合精准引流

在活动长尾传播中，网媒与客户端自媒体号同时发力，并联动30个营销社群，全面扩大IP影响力，提振众安

保险品牌知名度。

多宣发渠道及资源助力曝光，放大品牌影响力



效果&反馈

华彩传承晚会效果
项目总曝光

21亿+
直播观看人数

3588万
站内播放

1.4亿
全网收获热点

9个

定制全民任务效果 看播任务&轻任务效果

总曝光预估7亿，实际21亿+，完成率300%，收获大曝光；

直播观看人数3588万，高于众安合作腾格尔演唱会的2260万，也高于同类节目《国风大典》单场2500万。


