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公司简介

公司经营理念

公司秉承“Sparks in every link”的理念，以建

立用户与品牌之间的价值链接为使命。始终坚持让

用户与品牌的每次接触都能链接彼此闪耀价值。在

实现资本增长的同时，推动本土代理机构在市场中

的竞争力。为消费者创造“以人为本”的购物体验，

始终坚持做不背离客户真正需求的营销。



公司简介

截止2023年7月31日，淳博共计正式员工：141人。我们以BU制进行团队管理，将客服、创意、媒介、执行渗透

到每一个定制化团队中去，确保我们的创意完全建立在对品牌清楚的认知之上，同时实现高效运作。

后端支持前线执行前端支持

数据诊断，项目策略，数
据复盘及方法论总负责

抖音云图数据分析解读
平台前策内容数据分析

抖音项目目前端策略制定
方法论-执行策略指导

策创中心

数据组 x3Ps

策划组 x4Ps

抖
音
专
项
策
略
组

项目管理

独立事业部    +    业务中心

文案创意 执行策划

• 品牌需求对
接沟通

• 投放内容及
创意沟通

• 发布节奏及
质量把控

• 传播话题及
角度规划

• 根据数据反
馈优化创意
内容

• 投放策略及
节奏制定

• 数据运营，
数据回流分
析，数据复
盘及总结

抖音业务部 BU1/BU6 抖音组

每个业务团队均配备抖音内容执行人员及投流人员

数据诊断，策略制定及指导，方法论
培训

资源整合，开拓，投放指导及执行中负责

根据集团客户及品类
专项对接达人需求
- 星图达人数据分析
- 星图达人推荐
- 达人谈判及采买
- 达人内容沟通及品控

星图达人 x12Ps 巨量投放
x4Ps根据综合业务配备专

业投放及运营团队
- 投手
- 数据分析

媒采中心

创意监制

短视频x2Ps 后期x3Ps
资源支持，投放支持，短视频素材支

持

拥有完善团队架构





2,520,816 5,863,804 11,505,565 13,625,318 27,501,134 35,805,888 
70,428,114 

107,573,836 
140,677,866 

209,549,239 192,443,354 

268,036,898 

334,689,982 

2010年末 2011年末 2012年末 2013年末 2014年末 2015年末 2016年末 2017年末 2018年末 2019年末 2020年末 2021年年末 2022年年末 

营业收⼊进化趋势 

2022年 创立12年

34,000万 sales

团队 141人

2016年
新三板 挂牌

7年创新层
创新层1904家企业/6500挂牌企业总数

2010年 初创

250万 sales

7人

2011年，搭建UL首个官微

2013年， 确立“洗护”专业户

2015年，Dior PCD业务

2018年，携手雪花秀和妮维雅

2019年，携手大健康葛兰素史克

2020年，携手阿里巴巴集团

CIPRA评为2020年度最具成长

性传播机构 

2021年，全国仅5的小红书「最佳合作

代理商」牌照

公司简介达成成就



公司简介

核心业务领域
作为一家IMC整合营销代理商，淳博集用户洞察、策略创意、内容产出、媒体应用、效果营销、落地执行于一体。

整合创意

丰富市场经验

80+国内国际大奖

助力品牌实现高质量整合传播

数字营销

多年数字营销经验

深谙内容营销

社会化营销

新零售营销之道

电商转化

紧跟电商营销趋势

深度透析各大电商平台特点及玩法

提供高转化率的创意整合解决方案

高效完成品牌AIPL转化

效果营销

多平台资源采买运营能力

了解流量投放规则

科学分配流量策略

更有效率完成品牌营销目标



核心优势

持续进行核心业务探索 1：小红书——营销方法论共创
·入局洞察定赛道 KEY POINT

• 是否充分了解平台用户的探索行为，和需求喜好，以及品类发展格局与趋势
• 让产品有针对性地提炼出符合用户心智的卖点，产出符合喜好的沟通内容定

INSIGHT

DEFINE

洞悉需求，观察趋势

什么赛道有潜力

看
行
业
数
据

看
爆
品
数
据

看
用
户
数
据

提炼卖点，布局产品

如何定义我的产品

精准
测试

布局
优化

1. 精准筛选KOL&KOC建立测试组
2 借助工具提炼有效沟通点

以精准测试结果进行
产品赛道布局

KEY POINT

• 是否充分了解平台用户的探索行为，和需求喜好，以及品类发展格局与趋势
• 让产品有针对性地提炼出符合用户心智的卖点，产出符合喜好的沟通内容

·新品上市找机会立 KEY POINT
• 能否让新品完成品类突破，形成新品在品类的竞争中建立差异和优势，满足消费者未被满足的需求，激

发用户的的兴趣和了解，并转化成为产品认同

INSIGHT

DEFINE

EXPAND

看清行业辨识机会

行业受众关注什么

看
品
类
数
据

看
对
标
品
数
据

看
用
户
数
据

以反馈为砖建立壁垒

如何放大反馈价值

迅速生产热度打开局面

利用口碑实现新品从0到1起飞

量造口碑

精准
测试

沟通
优化

结合投放工具
制造大范围口碑沉淀

KOL&KOC小面积
测试差异化沟通点

根据测试结果
形成新品差异化沟通矩阵

高举核心KOL 集中引爆关注

低打平台活动 流量助力传播

INSIGHT

DEFINE

EXPAND

ADVOCATE

KEY POINT
• 充分洞察消费者正在探索了解的新的生活方式趋势，和行业发展趋势

• 挖掘产品核心卖点，充分承接消费者需求热势，打造On Trend的产品·潜力爆品抢市场抢
找对趋势，放大优势
什么是差异价值和增长势能

对准势能，产品匹配 大造势头，抢占心智
如何对齐趋势强化差异点 如何抢占细分赛道

势能转化，品牌沉淀
如何有效转化打造阵地

测试
爆品

测试
爆点

爆发
优化

品牌阵地经营
看
品
类
数
据

看
用
户
数
据

看
本
品
数
据

看
竞
品
数
据

INSIGHT

DEFINE

EXPAND

ADVOCATE

KEY POINT
• 创造新的曝光机会，持续触发用户探索发现了解，基于产品最核心最被市场任何的卖点，不断探索新的

热点、场景趋势，实现持续的「新闻点、新应用」
• 持续沟通产品内核，提升用户对产品和品牌认同

·行业王牌守江山守
知己知时势

吸引受众的核心价值是什么

看
品
类
数
据

看
用
户
数
据

看
本
品
数
据

借时势制造新闻 借时势迅速扩张
如何借助营销扩大价值 如何树立品类独特认知

共塑品牌影响势力
如何突破圈层塑造广域流行

1. 精准筛选KOL&KOC建立测试
组测试新闻点
2 借助工具提炼有效新闻点

结合新闻点测试结果优化

经典品沟通矩阵

精准
测试

沟通
优化

快速反应热点

转化成经典品声量新触点

平台联动共创

打造具有品牌价值的话题事件

看
爆
品
数
据



核心优势

洞察需求、升级产品，雪花秀
在小红书找到新增长点

小红书优秀
案例收录

本
品
洞
察

平
台
趋
势
洞
察

TA
洞
察

项目举例：雪花秀时光瓶种草

Insight
数据洞察

洞察萌

芽心智



更快更高效更可见 紧致科技更硬核 独家成分更强势

一改以往的垂直击穿的打法，根据年轻新贵精华需求，开辟了一条
「扩张式+垂直式」推广的KOL投放策略

多维加热
效能释放

Define
定义产品

心智匹配产品

定卖点

立策略Expand
抢占赛道

科学抢占心智

Advocate
拥护品牌

心智多维沉淀

内容阵地

核心优势



更快更高效更可见 紧致科技更硬核 独家成分更强势

一改以往的垂直击穿的打法，根据年轻新贵精华需求，开辟了一条
「扩张式+垂直式」推广的KOL投放策略

多维加热
效能释放

Define
定义产品

心智匹配产品

定卖点

立策略Expand
抢占赛道

科学抢占心智

Advocate
拥护品牌

心智多维沉淀

内容阵地

互 动 数

142,597

爆 文 率

25%

曝 光 量

3,428,024
平 均 每 位 博 主 阅 读 量 提 升

1 1 5 %

平 均 互 动 量 提 升 6 4 %

核心优势



核心优势

洞察
机会

创造
内容

匹配
达人

共创
内容

借助星图大数据产品
深入洞察找到内容点

结合星图分析结果
明确品牌内容氛围场

平台+人工双重筛选机制
寻找优质内容氛围场

结合平台数据和达人协同共创
参与每一个内容生产

持续进行核心业务探索2：抖音——品牌焕新沟通

如何进行数据洞察？
• 从行业、从品类、从本品三个维
度展开判断话题机会

• 从用户标签维度，判断我们形成
内容场域的达人

基于数据分析造品牌话题「KFC」模型
• KEY POINT：一个讨论核心
• FORM：品牌内容讨论形式
• CONTENT：1个讨论核心+N层关联

品牌信息

数据指标驱动找到优质氛围场博主

• 内容影响力、内容创作力

• 产品种草力、带货能力

• 商业能力分析

结合品牌内容和对达人优势的深度分析

• 大纲期 – 趋势引导/定位分析大纲共创

• 初稿期 – 多维优化

• 发布期 – 数据组跟进监测维护



核心优势

优化问题，我们通过4步走

人群洞察
寻找机会

STEP 1

洞察潜在机会人群
消费习惯

卖点精简
创造内容

STEP 2

根据人群兴趣标签
精简沟通内容

精准匹配
寻找达人

STEP 3

平台+人工筛选
精准匹配达人

共创内容
获得共赢

STEP 4

与博主协同共创
参与内容制作每一环



核心优势

品牌image 创意资产

NIVEA X @猫一杯
超头博主输出差异化内容
自带庞大粉丝群体增加曝光互动

贴合前期分析内容智造：
-踩中“油腻男去油”热门话题点，场景化导入
-针对油敏人群，强化产品高浓高纯温和净澈力

站内高曝光高互动，强势促进GMV
曝光量： 2100W+  互动量： 22W+ 

男友改造

油敏人群
危肌化解

天花板级
产品立荐

针对肤质
解题思路

问题肌
好肤感 强清洁力

可卸底妆防晒

项目举例：妮维雅专研氨基酸洁面



核心优势

【NIVEA】排名第1名
相较投放前上升了11名

护肤清洁赛道 品牌力榜单

1.
护肤清洁赛道 品牌效率

2. 投放期内，3月3日品牌效率登顶

品牌排名飙升至首位

内容曝光数

较行业TOP5%品牌均值 △184.3%

本品牌

4411.7w
行业均值

1551.8w
品牌搜索次数

较行业TOP5%品牌均值 △104.97%

本品牌

3.9w
行业均值

1.9w

品牌影响力



年度表现核心优势



核心优势
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年度表现

2010-2017年——精耕社交媒体
客户有社交媒体的「新需求」但是缺少「高质量」的服务，淳博持续多年不断在社交媒体营销的环境

里深耕，扩大客户规模的同时也不断提升服务质量挖掘新的营销传播机会。

这13年，我们不断提升自己服务能力

携手多芬打造联合利华集团旗下收割官方微博账号

开启联合利华集团微信公众账号及微信达人合作

开启皮尔法伯集团微博KOL采买合作

开启DiorPCD的EPR投放业务

2011

2012

2013

2015



年度表现

2017-2021年——整合资源反攻，释放全员潜能
以社交媒体为主体的Digital整合营销在逐渐成为广告营销的主体，从用户的insight出发，通过洞察

不同平台的用户心智和行为喜好，我们做出最「有效」的沟通内容。整合、积累社交媒体的资源去

帮助我们做出更落地的传播战役。

成为GSK旗下善存&钙尔奇（先Halion集团）Leading Agency，进军大健康行业

联手Johnnie Walker打造天猫欢聚日案例席卷上海国际广告节金奖在内多项国内金奖

携手联合利华打造多个出圈整合营销案例—帮助多芬拿下联合利华首个天猫小黑盒案例；
先后成为雪花秀 & 妮维雅Leading Agency，领导两大品牌全年Digital整合营销业务

2018

2019

2021

这13年，我们不断提升自己服务能力



年度表现



核心作品展示：



核心作品展示：



年度表现

2021-至今——勇于突破舒适圈，精耕细作寻新机
传统广告的思路被种草思路取代，品牌传播的策略开始【去中心化】不局限于IMC整合营销，
勇于走出舒适圈拥抱平台。

品牌价值

社交媒体
打造产品⼝碑

KOL

共建品牌核⼼资产

直播销售流量⼯具

⽴体矩阵各个击破
电商平台

实现销售转化
传统媒体

扩⼤产品曝光

不同的社交媒体分别
围绕爆品打造内容营销

这13年，我们不断提升自己服务能力



业精于勤
成 果 也 得 到 了 业 内 肯 定

n 2022 酒⽔品类  ⾦奖
n 2021 体育营销类  铜奖
n 2020 媒介营销类  银奖
n 2020 社交营销类  铜奖
n 2019 娱乐营销类  银奖

虎啸奖

n 2021 社会化营销类  ⾦奖
n 2020 电商营销类⾦奖&全场⼤奖
n 2020 内容营销类  ⾦奖
n 2022 数字营销机构25强

⾦旗奖

n 2023 内容营销类优秀奖
n 2022 品牌整合营销类  ⾦奖
n 年度数字营销公司

IAI传鉴国际⼴告奖

n 2021 KOL明星项⽬  银奖
n 2021 全链路整合营销类  铜奖

⾦投赏

n 2023 数字媒体整合类 银奖
n 2022 电商营销类  ⾦奖
n 2021 IP营销类  ⾦奖
n 年度数字营销影响⼒代理公司
n 年度数字营销创新⼒代理公司
n 年度数字营销创新⼒⼈物
n 年度数字营销⾦牌团队

⾦⿏标

n 2023 美妆⽇化 铜奖
n 2022 电商营销类  ⾦奖
n 2021 社交媒体营销类  铜奖
n 2020 电商营销类  银奖
n 提名年度整合代理机构

上海国际⼴告奖

n 2021 娱乐营销类  银奖
n 2021 电商营销类  银奖
n 2020 IP营销类  ⾦奖
n 2020 内容营销类  银奖
n 年度最具创新⼒移动营销公司

TMA移动营销奖

n 2020 娱乐营销类  银奖
n 2019 社交营销类  优秀奖

艾菲奖

n 2023 整合营销-美妆护肤品类 ⾦奖
n 2022  电商营销类  创新奖

TopDigital创新营销奖



合作的主要客户
收获了一众客户的信任


