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汽车文化竞技类真人《飞驰吧！少年》
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项目资料

《飞驰吧！少年》节目是广汽本田与芒果TV共同打造的汽车竞技类真人秀，节目聚集热爱汽车
文化的热血少年，心怀与车的梦想和故事，彼此合作分享，共同激发改创潜力，并最终完成一
次充满挑战的无限梦想赛，引领正向的用车理念、安全的用车技巧，展示国内汽车文化的魅力。

极致
热血

极致
真实

极致
潮酷

四大厂牌角逐，24小时的极致对决

真实追梦故事，点燃梦想与情怀

组建潮酷厂牌，传播汽车文化 



背景&目标

广汽本田 携手高影响力媒体 芒果TV 集制作和传播于一体合作，

共创一档汽车文化为核心的节目《飞驰吧！少年》，传递品牌“有梦想”的形象。

1. 呈现人与车的更多可能性。激发大众对玩车文化的热情，引发大众对品牌精神的理解与共鸣。
2.玩转汽车营销新思路，定制化综艺IP助力品牌出圈。
3. 向大众直观呈现品牌作为“梦想同行者”支持用户探索和挑战更多可能性。

目标

各汽车品牌纷纷抢夺优质的公域流量，选择高影响力内容IP合作，
借助节目内容凸显品牌个性，充实品牌私域内容运营，提升品牌魅力。

内容为王时代
只有打造精品内容，才能留住大众的注意力

品牌·媒体·车主合力奔赴



洞察&策略

结论: 从泛到精，先普众降维再到垂类用户和挖掘潜在品牌用户。

传播解法

曝光盘- 普众化的花式降维 - 情感生活共鸣与街头文化汽车改装等花式玩法。

心智盘 - 垂类渠道的核心渗透 - 线上线下汽车发烧友聚集地。

节目主线—品牌精神输出

展现“年轻于心·持续突破车主逐梦场景 “

内容主线贯穿节目层层递进，解读品牌精神

节目看点—玩车文化输出

紧扣“人与车的更多可能性”

设置不同主题、看点、悬念，科普玩车知识

1.与梦想同行 真实的车主故事，少数人的梦想点燃大众热情；

2.给车友福利 品牌用户上节目，挖掘品牌与车主之间的关系；

3.有品牌实力 娱乐圈明星加盟，解锁两者的跨界互动可看性。

阶段化营销循序渐进，完成节目曝光与心智渗透

节目营销—核心思路

企业形象传播突破升级打造集制作传播于一体高效益合作

区别于常规前三期集中引爆的内容结构与营销模式



媒介&执行

锁定芒果TV汽车竞技类综艺独家冠名

广汽本田独家冠名汽车文化竞技类真人秀

《飞驰吧！少年》，聚集了30位对汽车

“有梦想”和“有热爱”的少年，助力少

年在赛道上超越自己，记录少年飞驰的热

血时刻，与品牌所倡导高度契合。

配合综艺IP多维联动，提高汽车文化关注度，助力品牌破圈

1）专业性与娱乐性兼并。车圈大咖与当红艺人助力选手追梦。

2）异业合作加强曝光。在长沙线下加油站、市中心司门口大屏

进行活动海报投放，联动全国13家电台释出开播信息。

3）内容深度植入，捆绑节目赛制：特别设置MR.H作为任务发

布者。植入权益丰富、品牌产品露出形式多样。

4）外围延续综艺热度，当红明星、多平台大V合力背书。



媒介&执行

预热期：造势 

事件营销降维吸睛

播出期：造事 

主题定制渗透心智

延续期：造市 

上宣口碑回落品牌



媒介&执行
明星嘉宾

傅菁 

夏之光 

陆思恒

8位明星嘉宾带话题发博引流
覆盖6,000万+粉丝用户，其中，傅菁、夏之光、
陆思恒持续为话题带来最大的流量贡献

社交大号扩散

微博KOL*56，覆盖约3.39亿粉丝用户

微博金V*90，覆盖约1.08亿粉丝用户

微博蓝V*80，覆盖约1,040万粉丝用户

车主选手

30位选手发博线上报到
覆盖390万+粉丝用户

选手自发在多个主流社交平台扩散
覆盖800万+粉丝用户

权威媒体口碑推荐

优质内容吸引文汇报、广告营销界等多家上宣媒体口碑力荐，定调品牌事件

芒果TV宣发矩阵

圈层+虎扑+垂直扩散

芒果TV多平台账号矩阵助力节目信息输出，扩大影响力，助力节目出圈

覆盖80个全国车友群冠名，号召车主朋友圈&虎扑帖/之家贴扩散节目信息

芒果TV：
公众号*8期、视频号*2期、
微博号*18期、抖音号*17期

芒TIME：
公众号*4期、
微博号*16期

芒果青春营销研究院：
公众号*1期、
视频号*1期



媒介&执行

[播出期 10.29-12.24 ][ 预热期 10.27-10.29 ] [延续期 12.24-12.25 ]

最大化节目信息和亮点情节，以更互动具有汽车文化特色的互动，

进一步引发大众对节目和品牌的关注。

长沙市中心大屏

电台联动

线下加油站活动

艺人发博

热搜话题（8期节目，共31个）

官博&艺人发博

多媒体平台 用户资源投放

收官战报动态视频



媒介&执行
最大化节目信息和亮点情节，以更互动具有汽车文化特色的互动，

进一步引发大众对节目和品牌的关注。

[播出期 10.30-12.16 ][ 预热期 10.27-10.29 ]

节目上线官宣长图

节目预热九宫格海报

*节目官宣海报 单期亮点长图 –共4期

汽车文化普及长图第一期

节目推广新闻稿

[延续期 12.17-12.25 ]

节目收官总结稿

汽车文化普及长图第二期 《雅阁父子故事》系列传播

24小时无限梦想赛系列传播

《 “车手小海浪”的小小赛车梦》
系列传播



效果&反馈

①【全季播放量】
2.16亿+,KPI完成率216%

②【播放热度排名最高位】
骨朵热度指数Top3，
Vlinkage综艺播放指数Top4，
猫眼热度Top5

③【观众口碑】
平台评价1万+弹幕，711条评论

播放表现 综艺宣发

①【社交话题热度】
共收获31个全网热搜，
话题总阅读量6.14亿，341万+讨论

②【话题炒作支持】
联合明星、选手、社交大V账号进行扩散，

总覆盖5.31亿+粉丝用户

③【联动宣发支持】
多渠道联动+友好媒体免费资源配合，

达成1.66亿+宣发曝光

④【品牌传播支持】
集结品牌官方+梦想同行club矩阵发信，

共发布41篇次，
达成3.66万阅读，点赞互动7,826次

权益曝光

①【节目热推权益】
额外争取100个平台热推点位，

溢出传播价值超1,500万元

②【品牌植入权益】
品牌物料随剧情推进深度植入，

累计露出时长达1,814秒，
超出原计划36.28倍

③【品牌曝光权益】
实现曝光量6,275.6万次，
点击量106.4万次，
千人传播成本19.5元，
点击成本1.15元，CTR 1.7%
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