
【与阳光同行】
阳光保险×百度 出行场景整合营销

◆ 品牌名称：阳光保险

◆ 所属行业：金融-保险

◆ 执行时间：2023.04-07

◆ 参选类别：金融类



结案视频

项目资料

https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_6673635977474099368&sourceFrom=share

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_6673635977474099368&sourceFrom=share


背景&目标

讲新故事
多元业务力

欲天下知
优质品牌力

中国500最具价值品牌

中国企业信用500强

年度卓越客户体验保司

找确定性
长期营销力

车险
医疗险
重疾险
定期寿险
家庭意外险

打造亮点

验证价值

赋能线索

如何能发挥品牌自身价值，打造出更丰满有力的营销故事，

同时构建更适配阳光的长期品牌策略？

基于多元业务架构 阳光保险期待挖掘新品牌故事及确定性增长



洞察&策略

数据来源：百度观星盘数据

用户洞察：
阳光车险&家庭险用户→家庭“顶梁柱” 肩负生活重任亦心有远方

男性用户占比

69%+

已婚用户占比

72%+

内容兴趣类别

财经I汽车I文旅

家有小学生

占比 28%+

【高质量男性】

【家庭顶梁柱】

【资深冲浪人】

高 TGI  属性

本科有车专业技术人员

搜

百度内活跃媒体TOP5



洞察&策略

市场洞察：
文旅&文娱消费需求报复性释放 成为市场&消费者追逐热点

23年Q1旅游业强势复苏，假期需求尤为明显 内容消费热情高涨

2023年Q1国内旅游收入
恢复至2019年Q1的97.9%
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2017年Q1-2023年Q1国内旅游业收入对比分
析 

旅游人数达

12.16人次
同比增长

46.5%

已恢复至2019年同期81.8%

0.93

3.08

0.75

2.51

清明

春节

2022 2023

Q1旅游人次显著增长，恢复疫情前市场

其中，假期出游人数同比持续增长

大型音乐节/演

唱会收入

6.46亿元

演出平均票价

与去年同比

+12%

文娱内容报复性买单

营业性演出

场次

3.1万场

同比去年

+417.5%

数据来源： Fastdata极数《2023年中国旅游业复苏趋势报告》；文化和旅游部数据中心：五一出行数据；商务部：五一消费数据



洞察&策略

百度
APP 百度

百科
百
度
文
库

百度
知道

百度
经验

问一
问

百度
小说

百度
健康10亿+

百度移动生态用户规模

闭幕式

开幕式

奥运前 奥运中 奥运后

奥运峰值热点：检索量超1亿

重要节点/热点驱动百度流量飙升

数字人IP/明星达人

博 士 团 / 专 家 达
人

权 威 媒 体 / 垂 类 机 构

多元优质垂类达
人

品牌力

专业力

影响力

种草力

重要节点带动百度搜索流量激增，
激发超级流量优势。

600w+优质达人生态，
打造品牌-用户内容沟通新场域。

媒介洞察：
热点与百度共振 优质达人生态为节点内容营销创造可能



洞察&策略

策略：
聚焦自驾+家庭出游组合场景，差异化渗透阳光品牌关怀

挖掘高质人

群自驾场景

试水 IP内容 拓新沟通路径

覆盖地图导航 影响优质客群

出行 拓展家庭出

游全新故事
PV Users

聚焦出游热点打造自驾场景优势 植入质感内容革新业务展现方式 合作PGC+UGC，提升潜客互动

核心资源导流 提升互动人群



媒介&执行

策略：
捕捉Q2五一+端午两大出行节点，紧扣受众兴趣 整合资源打造阳光品牌内容

聚焦出游热点 延续自驾场景优势

地图导航
语音植入

PGC+UGC背书，提升互动效能

高光话题沉淀
内容长效经营

覆盖五一黄金周时段

自驾开始创意口播

打造质感内容 革新业务传播方式

《重逢巴蜀》
文旅IP植入

百万粉垂域优质达人合作

话 题 运 营 精 华 背 书

专 题 沉 淀 持 续 讨 论

4.29-地图投放

自然植入 IP打造柔性沟通

垂域用户深度互动

5月IP拍摄 端午上线IP系列宣发 6.27IP正片上线 -7月中沉淀&长尾传播

百度核心资源
全网多端分发
高曝光资源收割关注

矩 阵 传 播 打 造 声 势

整合资源引流 Campaign节点爆发声量

跨 媒 体 扩 散 宣 发



媒介&执行

执行：
锁定百度地图场景，语音植入阳光车险服务 精准触达有车人群

覆盖黄金周

4400w+全国播报量

锚定五一自驾出游人群

传递阳光品牌信息
百度地图驾车导航语音播报

“买车险，选阳光，
一路阳光安心出行”



媒介&执行

执行：
针对车险+意外险业务，聚焦【家庭出行】植入文旅IP 打造小而美内容营销

自由公路FREEROAD

百家号粉丝量：218.9W

房车旅行创作者，6年房车环球旅行
作品《中国礼物》系列
选入中宣部国家宣传资料库

旅游大V川藏网红公路游记，打造家庭出游向往之旅。
内容真实有趣、温暖治愈，自带传播力。

与阳光同行
品牌元素与节目
内容强力绑定  

融合故事情节 展现阳光守护 

细节点睛 无处不在 联合logo 周期覆盖 品牌TVC 开场直贴   

契合安全场景品牌花字提示 达人出镜口播 传递阳光使命   灿烂阳光之美 融入点题文案    贴合温馨场景 打造阳光时刻   



媒介&执行

执行：
重逢之旅阳光同行，业务软植真诚诉说阳光关怀保障

重逢好友相伴同行

分享引入事故话题
真实呈现优质出险服务

回扣家庭陪伴
引出爱相伴意外险

壮丽川藏风光

打造阳光质感

春风化雨融入

展现优质服务

紧扣家庭亲友

凸显阳光保障

升华人生议题

传递阳光相伴



媒介&执行

执行：
PGC&UGC深度互动：话题聚合精华种草 面向潜客长效经营内容

话题内容量1161 曝光量980万+

话题运营 精华持续背书 专题沉淀 聚合用户讨论

深度游记

知识分享

保障解读

7位垂域KOL内容植入阳光品牌，曝光量20w+

用户互动页首屏展示阳光品牌片

4w+ 专题页访问



效果&反馈

效果概览：品效协同
放大声量 捕获人群

地图语音导航-全国播报4434w+

重逢巴蜀-项目总曝光量4500w+

重逢巴蜀-正片全网播放量460w+

重逢巴蜀-百度热搜榜实时NO.9

阳光保险品牌资讯指数环比+23%

核心传播期I2人群资产+9.9%



效果&反馈

品牌力使天下知 多业务塑新故事 长期主义找确定性

资讯爆发指数提升

文旅IP造节点声量

拓展家庭丰满印象

业务故事不止车险

资产人群显著增长

自驾用户重点触达

Opportunity

Awareness

Interest

Interact

Action

6月
18
日

6月
19
日

6月
20
日

6月
21
日

6月
22
日

6月
23
日

6月
24
日

6月
25
日

6月
26
日

6月
27
日

6月
28
日

6月
29
日

6月
30
日

7月
1日

车险

家庭意外险

三三服务

爱相伴

+23
%

+10
%

+9.9
% 核心传播期

阳光同行陪伴√

用户深度沟通√

长效资产沉淀√

以小而美 博长收益

数据来源：百度观星盘

效果：
紧扣核心诉求 丰满阳光业务故事 提升品牌长效价值



效果&反馈

核心传播期

数据来源：百度观星盘

项目亮点：

1 结合车险、家庭意外险业务特征，锁定出行场景打造营销故事，并以此渗透自驾游高端人
群，为原有品牌营销拓展边界，并打造了可持续化的故事主线；

2 抓住2023年文旅出游热点，作为传统金融行业品牌，合作达人、创新植入小而美文旅IP，
与潜在用户柔性沟通；

3 项目在声量宣发之外，结合百度资源优势，为品牌打造了深度互动场，让更多自驾出游用
户参与互动讨论，从而加深对品牌的认知度和好感度。
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