
u 品牌名称：PUMA

u 所属行业：服饰类

u 执行时间：2022.12.17-2023.01.30

u 参选类别：体育营销类

PUMA《篮球图个乐》



项目资料

结案视频

https://v.kuaishou.com/3xnKJX

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://v.kuaishou.com/49YODY

https://v.kuaishou.com/3xnKJX
https://v.kuaishou.com/49YODY


背景&目标

营销背景及初衷

目标

挑战和困境

PUMA MB.02 JADE 中国癸卯兔年新配色新球鞋新品上市，携手快
手（ NBA中国独家赛季合作短视频平台）邀请代言人球星-LaMelo 
Ball定制《篮球图个乐》，整合“球星，球鞋，球迷”，探索NBA
中国营销新边界。

快手得天独厚的基底，为PUMA MB.02 JADE 中国癸卯兔年新
配色新球鞋新品上市提供了肥沃的营销土壤，如何借势发力，
在目标人群中打响声量，精准覆盖核心年轻用户，提高品牌好
感度是此次所面临的挑战。

1、覆盖PUMA核心年轻用户群体；
2、增加消费者对品牌好感度；
3、带动PUMA在快手的声量。



洞察&策略

p 近年来伴随着NBA球星的年轻化以及在新媒体传播、跨界合作方面的尝试，其在所有年龄段的球迷
中，18-30岁的年轻球迷占据了所有球迷数量的67.1%，超过了三分之二。其次是17岁以下和31-35

岁的球迷，这两个年龄段球迷的占比分别达到13.57%和11.62%，NBA球迷年轻化趋势明显。此时
，结合NBA的特色化内容打造，更容易吸引用户关注。

p 本次营销活动的目标受众为热爱运动的年轻群体。在经济增速放缓，怠倦感开始袭来背景下，年轻
人一边享受着丰盛乃至冗余的「消费品」，一边迫切地寻找精神的「出站口」，此时，常规营销活
动已经无法打动他们，更加注重内心共鸣、兴趣共鸣的内容，如运动类内容，能够更好地满足用户
情绪宣泄出口。

洞察发现



洞察&策略

PUMA MB.02 JADE
【首双全球发售】的 CNY 配色签名鞋代言人：LaMelo Ball

NBA核心球迷
“LaMelo Ball”粉丝

品牌内容
深度定制

话题挑战赛定制
品牌助推加热
运营资源引流 开屏曝光

Banner引流
Plc组建引流

内容授权
双微发布
社群发酵

球星定制
花式种草

品效联动
全链驱动

精细运营
内容加热

内容授权
站外发酵



媒介&执行

新春篇 产品
篇

播放量
1793万

点赞量
10.2万

评论量
1.3万

收藏量
1.6万

播放量
2022.4万

点赞量
9.8.万

评论量
2159

收藏量
1万

代言人定制合作
探索NBA营销新模式

产品卖点强植入
花式整活有梗种草

达人创意强互动
话题裂变铁粉激活

NBA 进入中国 30 余年来，影响了一代又一代年轻人，诸多球星与赛场上的经典时刻，成为广大球迷们青春的一部分，快手与 PUMA 联
动，牵线篮球达人对 LaMelo Ball 进行了「专访」，并与平台篮球达人罗小虎定制《篮球图个乐》新春内容，为快手用户带来了 PUMA 
MB.02 JADE 中国新年配色的专属先导解读，而这次双方合作，也正是快手《篮球图个乐》企划栏目的其中一期重磅节目，希望通过本
次节目增强篮球爱好者与 NBA 球星间的互动，并从中收获乐趣、情感共鸣乃至人生感悟，同时也让快手用户们，增强「互动感」，并积
极分享、讨论 PUMA MB.02 JADE 中国新年配色带来的「社群认同感」。

Step.1  定制内容：《篮球图个乐》



媒介&执行

侧边栏2号位热门资源 NBA频道页Banner快手热榜 热榜搜索结果页

#天降神球话题定制页面 & H5，三球新春内容聚合呈现

Step.2  打造话题内容：天降神球
快手平台上，LaMelo Ball 的专题页 #天降神球，除了 LaMelo 的球场表现、场下时尚，也有很多「个人签名鞋解读」，如 NBA 新赛季，
LaMelo 在一些比赛中堪称「神来一笔」的高光传球、投射、扣篮，常能收获不俗播放、点赞量，可见其「吸粉属性」优势，平台根据话题
内推进行品牌助推，内容加热，触达更多核心TA。

多组合黄金运营位，高频持续在线曝光



媒介&执行

定向投放：18-49岁
开屏-轻互动-摇一摇：可跳转PUMA电商
曝光量：50,432,384
曝光完成率：105%
点击量：3,328,002
平均CTR：7%
最高CTR：12.98%

PLC场景种草 边看边买 话题页Banner，外链拔草

内容跟随PLC和banner引导，站内种草站外拔草

快手号&视频号篮球社群TA渗透

快手号《与 PUMA一起揭秘拉梅洛鲍尔的新年愿望》于1月13日傍晚，在篮球、互联网媒体共计51个社群推送，覆盖NBA球迷、业余篮球爱好者、篮球行业从业者、互联网媒体等人群
撬动了600+主动转发，朋友圈社群+二次传播，预计共计触达4.9万

视频号《新年战靴，天降神球！》于1月18日在篮球、互联网媒体共计49个社群推送，覆盖NBA球迷、业余篮球爱好者、篮球行业从业者、互联
网媒体等人群，撬动了600+主动转发，社群直接+朋友圈二次转发触达预计4.8万+人次

潮流公众号双微深度解读

阅读量：21.4W；视频播放量：
9w+

阅读数：
10.6w+

内容授权PR传播，辐射站外更多核心TA

宣推溢出资源，线上线下联动

Step.3   精准运营，持续触达



效果&反馈
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快手 x PUMA 联合定制代言人新春内容- 《篮球图个乐》
探索NBA营销边界，覆盖PUMA核心年轻用户群体，提升品牌好感度。

三球新春定制内容带动PUMA
在快手的声量显著提升

PUMA MB.02 JADE借势项
目一跃成为快手热搜词

霸榜PUMA搜索词TOP1

曝光量

1.41亿

259.9% 

搜索量

15.76W

环比增长

248.4%

本次案例通过球星种草，精细化运营，精准投放，使得目标得
以完全呈现，实现覆盖PUMA核心年轻用户群体、同时增加消

费者对品牌好感度，并且带动了PUMA在快手的声量。

节目总曝光量 品牌总曝光量

社群传播 定制内容正片播放量环比增长
新年篇正向率：50%+产品篇正向率：71%+


