
“贴贴长隆 宠你一夏”2023长隆暑期营销

u 品牌名称：长隆

u 所属行业：文旅行业

u 执行时间：2023.06.18-07.31

u 参选类别：旅游服务类



背景&目标

背景及目标：承接文旅复苏和暑假出游热态势，高效夺取节点客流是本次重要课题。

长隆集团暑假

传播机会点

文旅市场复苏势头猛劲 暑期出游高峰不容忽视

2023第一季度

全国国内游

12.16亿人

次(同比增长46.5%)

国内旅游收入

1.3万亿
(同比增长69.5%)

超七成用户表示暑假有出游计划

2023暑期主题乐园门票订单量
同比增长三成以上

数据来源：行业分析|2023中国文旅产业发展趋势&旅游大数据；携程

紧抓两大机会点，布局撬动用户心智兴趣

实现长隆暑假客流再攀升



洞察&策略

洞察：抖音为TA重要社交娱乐平台，且平台“品-销-效”闭环优势是增效关键。

抖音旅游兴趣用户达到

抖音旅游
视频播放量

105亿次
2022.1-2023.3

抖音旅游
搜索次数

2.3亿次
截至2023.3

抖 音 提 供 旅 游 内 容 激 发 用 户 探 索 频 次

抖音旅游内容备受用户青睐

成为文旅兴趣用户聚集阵地
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话题
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品牌
广告
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同时，平台具备“品销效”闭环优势
为品牌全域营销提供重要增量空间。

数据来源：抖音



洞察&策略

策略 生态运营 长效增长

长隆营销
生态大三角品牌内容经营

特色内容撬动兴趣
（I P+达人+UGC运营）

多场景导流交易阵地
（大场直播+日历票+团购达人）

营销流量经营
黄金资源高效触达

（开屏+信息流+热点+品牌阵地PO I级）

效果交易经营

深耕国民娱乐社交阵地抖音，围绕平台“品-销-效”全域营销闭环优势，

创新打造长隆社交营销生态三角模型，以王牌资源矩阵持续拓宽边际效益，高效拉动暑假客流入园转化。



媒介&执行

品：联手平台生活服务S级IP《好好旅行节》，撬动平台流量掀高暑期消费热潮。

品牌内容经营 营销流量经营 效果交易经营

好好旅行节商品腰封品牌馆席位授权

长隆热点运营
话题置顶视频

品牌海报

户外大屏照片

【好好生活节】
整体预估曝光2,120万

站内外优质点位
全域导流引导用户解锁暑期火爆游玩场景好好旅行节主会场

借势IP流量高效曝光



媒介&执行

品：结合园区特色打造“动物贴贴”O2O联动，注入社交因子激发互动分享。

品牌内容经营 营销流量经营 效果交易经营

UGC参与：装置抽奖&扫码贴贴

达人入园：打卡贴贴活动

Ø 发布贴贴攻略
引导用户共创

Ø 定制15款长隆专
属动物特效贴纸

Ø 线上话题页承接
达人&UGC视频

话题播放量
4274.4万+

贴贴装置 趣味抽奖

桌贴、缆车提示点位 园区内互动打卡点

Ø 全园10大明星动物展区
提供超500+贴贴装置打卡点

Ø 用户入园打卡玩爆贴纸
号召UGC共创动物合拍视频

十大明星展区落地贴贴装置
互动探索引燃UGC打卡热潮

定制明星动物特效贴纸
趣味交互激发用户参与共创

线下
装置

线上
互动

落地动物世界园区，以“来长隆和1200种动物贴贴”核心创意展开创新互动体验

与动物合拍

与动物互动



媒介&执行

品：攻略+亲子类达人矩阵输出优质体验内容，强效种草拔升长隆节点影响力。

品牌内容经营 营销流量经营 效果交易经营

播放互动
NO.1

POI点击
NO.1

播放互动
NO.2

播放量 478W+

互动数 20.9W+

播放量 210W+

POI点击 8.8W+

播放量 205W+

POI点击 7.7W+

挖掘动物世界
独特体验角度

聚焦长隆酒店
独特卖点

随剪随拍趣味
展示长隆项目

攻略达人挖掘长隆小众攻略 亲子达人体验互动助推探园热度

播放量
NO.1

互动量
NO.1

播放量 1723.4W+
互动量 36.2W+

以趣味亲子互动
体验乐园为主

以家庭出游记录
暑期游园氛围

播放量 629.8W+
互动量 38.5W+



媒介&执行

销：巧借黄金硬广+热点榜单触发用户暑期出游兴趣，引燃长隆游园期待感。

品牌内容经营 营销流量经营 效果交易经营

开屏-贴贴系列
CTR 8.25%

开屏-长颈鹿
CTR 9.49%

开屏-动物1.5日
CTR 8.56%

信息流-珠海2日票
CTR1.62%

热点冲榜运营
高垒暑期探园声量

开屏+信息流组合拳
强效曝光拦截用户视线

总曝光7314.9W+    总点击285.1W+

同城榜TOP1
动物下午茶热点

种草榜TOP4
暑期遛娃热点

同城榜TOP3
动物园游玩攻略

成功冲榜18个热点     达成曝光8,787.3w+



媒介&执行

销：品牌阵地POI全面升级，打通长隆站内沉淀转化通路，赋能私域长效运营。

品牌内容经营 营销流量经营 效果交易经营

水上乐园 动物世界 广州度假区

3大POI页面升级，引导用户快速决策

1808.6 万+
攻略视频播放量

54.4 万+
POI点击量

8787.3 万+
平台热点总播放量

63.9 万+
热点当日视频
POI访问量

达人攻略视频
平台热点运营 

多点位导流POI页面，收割公域流量

品牌三大POI升级，聚合达人种草+平台热点等优质内容，
POI访问量同比增长260%，POI销售金额同比增长135%。



媒介&执行

效：承接IP及节点流量，全面升级直播间场景/内容，驱动销售提效转化。

品牌内容经营 营销流量经营 效果交易经营

企鹅分镜头 烟花展示 酒店实景 蛙人表演

园区/酒店
实景场播

互动
抽奖

明星产品
讲解露出

累计场观
34.4w+

交易GMV
895.1w+

直播周期
4天
LIVE

直播周期
70h+

直播曝光
495.6w+

直播场次
4场

— 直播效果 —

…

落地园区打造实景直播场景，以丰富视角展现明星产品，强效吸睛促销转化。

珠海大场聚焦园区特色升级打造线下主题专场直播。



媒介&执行

效：创新尝试平台文旅新产品，以强日程预约体验提升长隆流量效率。

品牌内容经营 营销流量经营 效果交易经营

— 动物世界 — — 海洋王国 — — 欢乐世界 — — 水上世界 — — 飞鸟世界 —

日历票功能上线
无需预约提升预订体验

聚合多园区门票产品，即订即玩缩短用户消费路径

承接站内流量，以丰富门票产品及优惠团购价格满足用户多元购票需求，打造种草-拔草闭环链路。

团购页面可按日期购票，扫码核销入园



媒介&执行

效：团购达人以云探+实探差异化输出园区特色，吸引用户购票入园。

品牌内容经营 营销流量经营 效果交易经营

酒店套票+园区项目强效种草，强化出游意向 重点展现园区+夏日限定体验，激活入园兴趣

省外云探 省内实探锚定亲子/周边游/年轻/复游人群

GMV：1,311
播放量：31,769

锚定全国/亲子/家庭/新客人群

GMV：26,105
播放量：173,314

GMV：228,950
播放量：981,810

GMV：12,306
播放量：180,613

发布视频 5,903条    GMV 676.15万    播放量 1,476.23万次



效果&反馈

效果展示：本次暑假社交营销多项数据创新高，实现长隆品销效再攀升。

多场景转化成绩斐然效

4,274W+

线上话题曝光

#来长隆和
1200种动物贴贴#

5945.6W+

总播放量

品牌达人发布视频共计86条

特色内容热度飙升品 黄金资源引爆声量销

整体曝光7,314.9w+
品专点击率17.9%

开屏+信息流+热推+品专

热点词 最高排名

在广东熊猫也逃不过喝凉茶 同城榜TOP1
全国热点榜TOP40

长隆野生动物园游玩攻略 同城榜TOP3
广东假期去哪玩 同城榜TOP3

熊猫夏天也要吃荔枝 同城榜TOP4
第一只修成正果的大熊猫 同城榜TOP4
大熊猫帅帅上龙船吃粽子 同城榜TOP5

广州周末去哪玩 同城榜TOP9
你是懂如何过周末的 种草榜TOP36

小动物们是怎么过暑假的 热点榜
夏天和游乐园太配了 热点榜
夏天的快乐是水给的 热点榜
乐园里的夏日狂欢 热点榜
珠海避暑胜地 热点榜
珠海一日游攻略 热点榜
一个人的旅行vlog 热点榜
夏天就要去海边 热点榜

运营18个热点
达成曝光8787.3w+

895.1W+

总交易额

总曝光495W+

珠海大场直播

总交易额 676.1W+
播放量累计 1,476W+

团购达人短视频
截至7月20日

TOP1抖音行业排名

蝉联抖音酒旅品牌榜和团购带货榜第一
… …


