
鲍成杰

u 公司及职务：蓝昊广告 合伙人&首席创意官

u 参选类别：TMA十周年——移动营销杰出人物

形象照
T I F 格 式 或 1 M 以 上 J P G 格 式



人物简介
广告科班出身，十五年广告营销从业经验，兼具甲乙双方一线市场经验，在本土及国际大型4A 广告集团和上市甲方企业均担任过
重要高级职位。
服务客户涉及互联网、汽车、通讯、快消、家居、家电、母婴、地产等多个领域头部品牌。

曾创立省广集团首个数字创意汽车服务团队，打造省广集团首个电商服务团队。成为省广集团40多年历史上最年轻的ECD。擅创
意策略，品牌体系建设，产品定位等。具备敏锐的营销洞察力和创新力，长期致力品牌营销决策，深谙市场整合营销之道。 

广东省十佳广告人 / 暨南大学 新闻传播学院创新创业导师 / 武汉理工大学 设计学院硕士生导师 / 学院奖创意大讲堂讲师 / 粤港
澳大湾区大学生广告节 行业智库专家

曾荣获大中华艾菲奖、金投赏、中国国际广告奖长城奖、IAI国际广告奖、金鼠标、虎啸奖、4A金印奖、现代广告奖、台湾华文时
报金像奖、金瞳奖、ADMEN大奖、媒介360营销奖、TMA移动营销奖等众多广告奖项。

曾担任各大广告奖项评审：

中国国际广告奖 长城奖 评委           大中华区艾菲奖 评委 

IAI国际广告奖 评委                         金投赏 评委 

中国4A金印奖 评委                          龍玺奖 评委 

数英奖 评委                                     金狮奖 评委 

媒介360营销奖 评委                         中国大学生广告艺术节 学院奖 评委 

粤港澳大湾区大学生广告节 评委       中国国际“互联网＋”大学生创新创业大赛 评委



突出贡献

• 营销商业观点：

在当今全球市场化的背景下，没有哪一家公司敢说营销不重要，但为何当今经济下行的背景下，甲方在考虑降本增效的时候

考虑的往往是优先砍掉部分营销的预算呢？营销所占据的体量远远不及生产、研发、制造等板块，为何第一个中枪的往往是

营销呢？了解这个问题，需要把视线拉远，时间拉长了来看。在整个企业的庞大的体系中，分为很多版块，但宏观来看大体

可以分为四个大的版块：1研发 2渠道 3供应链 4营销 ，这四个大的版块决定了企业的发展程度和品牌的建设程度。

如果把一个企业比作一个人，从上述的四项纬度来看，就能发现研发、渠道、供应链组成了产品的“形”，而营销则赋予了

产品“神”。精神依附形体而存在，而又决定了品牌的品味与高度。所以当经济下行，企业遇到了是否“吃饱”的问题，就

会下意识的忽视“精气神”，先保证“吃饭”问题，但当“酒足饭饱”后，自然也会思考更高层次的需求，开始注重仪表，

思考精神的价值。从马斯洛需求理论来看，也是成立的。

因此营销的分量，取决于这家企业所处在的发展阶段和市场环境。但随着中国经济的崛起，将涌现出更多的世界级企业，也

必然需要一流的营销。这不单只是产品问题，更涉及到文化、潮流、历史、价值观等精神的主张。
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业界评价

他异常冷静而又热血沸腾。他从来不在喧嚣的地方摇旗呐喊，只在本质的花园里挖呀挖；他对耀眼的碎片不屑
一顾，却对系统之美孜孜以求；他不盲从，不奉迎，不妥协，将所有的热情倾注于与真实的内心世界形成共鸣，
与每一个普普通通的消费者达成共识，他不相信神话，他只说家常话。

——原省广集团 常务副总裁 coo 夏跃

他是拿奖拿到手软的赢家。但在我心目中，最值得褒奖的不是他的作品，而是他那种敢想敢为，敢于做到极致
的精神，以及帮助其他人将自己最好的潜质发挥出来的领导力。

——营销类畅销书《传神文案》作者/ 广告圈自媒体大V“空手”作者/科特勒大师传承人项目导师
空手（闫国涛）

鲍总身在营销创意前沿十几载，依然保持革新的创造力与感染力，并且始终在一线亲力亲为企业寻求突破和
创新。鲍总利用自己的丰富的洞察经验帮助企业最快聚焦找根因；利用自己的创作经验为企业推陈出新成就
佳作；利用自己的传播经验为企业寻求出圈影响力。作为合作多年的企业伙伴，每一次合作都是愉快且受益
匪浅的。非常期待与鲍总未来的合作再创佳作。

——林氏家居 副总裁 李承泽



业界评价

鲍成杰，以其卓越的创意和专业技能，在我们的合作中扮演了重要的角色。他拥有丰富的经验和深厚的知识，
能够理解我们的需求并将其转化为令人惊叹的视频内容。他的设计作品总是经过精心策划，注重细节，并且
能够将品牌的核心价值和讯息传达给观众。

然而，鲍成杰的价值不仅仅体现在他出色的专业技能上，他以客户需求为中心，积极聆听客户的意见和要求，
并且乐于提供专业建议和意见。他的反应迅速，总是确保任务按时完成并且超出期望。他的专业态度和对客
户关注的敏锐度，使我们在合作中获得了无与伦比的价值和成功。

在我们的多年合作中，鲍成杰一直是我们最值得信赖和依赖的伙伴。他的创造力和才华在每个项目中都得到
了充分展示，并且取得了令人瞩目的成果。无论是在视频广告、宣传片还是企业介绍等领域，他总是能够为
我们提供最优质的视觉体验，引起观众的共鸣。

——中国联通国际公司 品牌总监 蔡咏生

鲍成杰先生在品牌策略、活动策划及执行落地方面有较深的功底，有创意，热爱品牌营销，有梦想、有激情。

——慕思股份 副董事长/总裁 姚吉庆


