
张颂文星力释放
小米13ultra新机发布热度狂飙

◆ 品牌名称：小米

◆ 所属行业：手机

◆ 执行时间：2023.04.12.-04.24

◆ 参选类别：3C类   



结案视频

项目资料

https://www.bilibili.com/video/BV1wX4y167ki/?

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://www.bilibili.com/video/BV1wX4y167ki/


背景&目标

1、小米13 Ultra新机发布，此次新机的定位是人文影

像专业旗舰机，2023年4月18日，小米创办人雷军宣布，

小米13 Ultra迎来新朋友张颂文，他将担任小米影像探

索家。

2、高端手机市场竞争白热化，手机影像成为新的核心

竞争赛道。

3、小米通过与徕卡的合作，选择“人文影像”作为破

局点，在众多品牌的宣传中做出差异化，借助社交平台

热点场域，配合优质资源组合，传播人文影像概念。

营销背景



背景&目标

现 阶 段 小 米 手 机 新 机 发 布 营 销 正 面 临 着 三 大 瓶 颈

如何克服发布会中张颂文在线上线下传播的缺位，实现新机突围影像内卷出圈？

《雷军十周年演讲-一往无前》

雷军对于年轻人的影响力在趋于饱和
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小米12新机发布社交声量走
势

小米在微博逐步迈向更高端的影像之路

影像升级
（非徕卡影像）

徕卡合作
（部分机型采用徕卡）

全系徕卡
（所有机型采用徕卡）

小米11Ultra 小米12 小米12S/Ultra 小米13 小米13Ultra

徕卡深度合作
（联合研发）

影
像
热
议
占
比

瓶颈1

手机新机发布会缺少持续爆点

瓶颈2

影像成为手机行业最卷赛道

瓶颈3

4.67%
6.90%

22.82%

16.80%

30.83%

《我的梦想，我的选
择》

《永远相信美好的事情即将发
生》

目标与挑战



洞察&策略

营销洞察

张颂文在社交平台经常分享生活体验与感悟，以其人文气息浓厚摄影作品，吸引大批粉丝关注与

小米 13 Ultra 的产品定位高度符合——热爱生活又热衷用影像记录生活。

挖掘代言人特质，洞察张颂文社交热点线索

人 设 契 合

真实、质感、接地气的素人状态

代 言 认 可

对品牌代言合作的满意与表白

能 量 传 递

强有力的人文摄影镜头影像

官宣代言 影片内核 热点话题

品牌博文评论区、热搜话题、品牌直播间



洞察&策略

营销策略

冲榜发酵热点

全民测评新机

导流收割用户

明星互动引爆

加持影像质感

联动深化理念

「 新 机 影 像 」 + 「 明 星 人 文 」 双 热 点 持 续 深 化 新 机 影 像 认 知 ， 实 现 品 牌 社 交 出 圈 。

明星

感知力

新机

影像力

张颂文·影像探索家徕卡·移动光影时代

社交数据洞察发现，张颂文细腻、温暖的人物特质与新机“人文影像”的定位十分契合。

于是通过“新机影像+明星人文”双热点，构建氛围化社交内容链路。



洞察&策略

案例亮点

首次以明星评论区为核心营销场景，吸引粉丝入圈自主传播影像内容

@小米公
司

@雷军
@小米手

机

明星官
宣品牌矩阵官宣张颂文

大众参赛
用户积极发布影像作品博文

#2023小米徕卡影像大赛#

明星评论区互动运营

张颂文带头发布小米13Ultra影像作品，与大量用户展开评论转发互动

小米手机拍照就是好看

已经买了老师同款手机

小米13奥歘拍的真好看

这个像素真的心动了

@张颂文

@张颂文

离得实在很远，幸好小米……

算了，有点像广告

凸显新机高影像能力

在线教学新机花式拍照

@张颂文

一起探索影像的奥妙。

深化小米影像理念

@张颂文

逆行而来，随遇而安。

传递品牌主题概念

KOL玩梗
引发关注

调到夜景模式按下快门后，动

一下手机，就是这样的效果

能不能让张老师

加一个小米水印

雷军转发
互动明星

明星再发
影像作品

评论
互动

评论
互动

评论
互动

评论
互动

#张颂文微博评论区回复#

分享生活

日常打卡

手机开箱

想要高启强同款

明星向热议 口碑向热议 影像向热议

张颂文博文评论区TOP3热议方向

小米选人是真牛



媒介&执行

代言官宣，大众认可

小米官微矩阵正式官宣@张颂文「小米影像探索家」身份，大众一致好评助推事件自然热搜。

@小米公司@雷军 @小米手机

小米官微核心矩阵同步官宣，引导星粉关注&预约新机发布会

#张颂文小米影像探索家#

自然热搜登榜

品牌承接进行商业植入

自然最高在榜TOP25 

在榜累计时长139分钟

明 星 官 宣 火 速 发 酵 自 然 登 榜 热 搜 ， 网 友 认 可 小 米 选 人 眼 光

3 0
分 钟 后

24 张颂文小米影像探索家

小米选人这方面真牛

期待发布会和张颂文

高端手机必须是高家的



媒介&执行

小 米 官 微 矩 阵 同 步 发 布 会 进 程 释 放 明 星 质 感 T VC ， 雷 军 & 张 颂 文 在 评 论 区 梦 幻 联 动 ，
再 掀 出 圈 热 议 。

播放量

1300万+

#张颂文新片#

出圈热点

最高在榜TOP5 

在榜累计时长61分钟

跟张颂文一起看世界

质感真好

拍的照片特别有感觉

小米官微矩阵发布张颂文影像代言TVC

物料释放，明星影像出圈



媒介&执行

自然发酵，品牌借势

张 颂 文 原 生 热 点 内 容 上 榜 自 然 热 搜 ， 粉 丝 旅 游 观 光 团 开 始 聚 集 在 张 颂 文 历 史 博 文
评 论 区 。

#张颂文素人时期的言论
#自然热搜登榜

最高在榜TOP12 

在榜累计时长225分钟

首次上榜时间：09:39

网友考古张颂文过往言论，纷纷表示越考古越喜欢 网友深挖张颂文过往微博，在评论区留下互动痕迹

博 文 考 古
评 论 区 互

动

张颂文文采 日常生活分享 摄影作品分享



媒介&执行

评论区互动，产品热议

张 颂 文 微 博 发 博 分 享 大 量 小 米 1 3 U l t r a 摄 影 作 品 ， 与 粉 丝 在 评 论 区 互 动 传 递 小 米
影 像 力 。

博文总互动量

30万
+

18图

张颂文分享用小米13Ultra拍摄的摄影作品

玩梗宣传

小米新机

手把手

拍照教学

品牌主题

理念深化

张颂文：我就是因为这样拍它的，但真的实在很远，
幸好小米… …，算了，有点像广告

张颂文：调到夜景模式，按下
快门后，一般不是要等好长时
间……

张颂文：逆行而来，随遇而
安

评论流内热门

评论带图率

8X.X%

张颂文在评论区围绕三个方面与大众沟通品牌和新机



媒介&执行

品牌参与，关联新品

雷军转发评论

替粉丝喊话

张颂文互动

请教添加水印

粉丝评论区玩梗

照片没加水印

建议加个小米

徕卡水印

雷总打钱加水印

张老师，您听到

粉丝们的呼声没？

早上拍了一张

水印是不是照片

下面的这个？

评论区回归产品卖点
小米手机成功圈粉

小米拍照就是好看

买了老师同款手机

13拍的真好看

想买小米了

我也用小米

小米像素真好

自然热搜上榜

实现流量外溢

粉 丝 评 论 区 玩 梗 “ 打 钱 加 水 印 ” ， 小 米 @ 雷 军 顺 势 进 行 热 度 关 联 ， 种 草 小
米 1 3 U l t r a 徕 卡 影 像 卖 点 。



媒介&执行

态度发声，持续加热

影 像 征 集 话 题 活 动 发 起 ， 张 颂 文 带 头 发 博 交 影 像 作
业

真 实 用 户 小 米 1 3 U 影 像 作 品 分 享 , 传 递 镜 头 下 的 人
文 百 态

5 0 0 0 +
原 创 作 品

洞 察 明 星 评 论 区 ， 品 牌 再 携 手 明 星 发 起 影 像 征 集 活 动 「 从 明 天 起 做 个 幸 福 的
人 」 ， 带 动 用 户 分 享 影 像 作 品 。



媒介&执行

内容&资源助力，热度承接

曝 光 资 源 + 星 选 任 务 强 力 引 导 大 众 关 注 影 像 征 集 活 动 ， 助 力 品 牌 有 效 承 接 明 星 热 度 。

发现页热点大视窗 超级品牌速递 品牌大视窗

影像征集星选任务 —— #从明天起做个幸福的人# X #2023小米徕卡影像大赛#

4 2 2 7 条

投稿博文总数量

1 1 3 5 万 +

博文总阅读量

3 9 0 9 人

星选任务投稿人数

# 从 明 天 起 做 个 幸 福 的 人 # # 2 0 2 3 小 米 徕 卡 影 像 大 赛 #



效果&反馈

3月6日 3月13日 3月20日 3月27日 4月3日 4月10日 4月17日 4月24日 5月1日

小米品牌声量 小米13Ultra声量

新机发布周期前 新机发布传播周期

151%品牌声量较投放前增长 小米13Ultra声量较投放前增长 3153%

新机持续预告

新机发布&张颂文官宣

品牌生活态度话题发起

用户参与话题投稿

1、声量资产：小米13Ultra新机发布声量出现多个峰值，发布会声量较之前增长3153%。

2、内容资产：关于新机产品与影像的热议内容近70%，影像相关特征及卖点深入用户心智。

数据来源：媒体代理公司数据中心



效果&反馈

3、 用户资产：品牌&新机兴趣人群大幅增长，新增兴趣人群更集中在男性、90后、二三线人群。

4、人群流转：新机发布、影像内容、明星合作向话题兴趣人群高效流转成为品牌&新机兴趣人群。

品牌兴趣人群增长

159%

新机兴趣人群增长

1277%

小米13Ultra新增兴趣用户画像

男 女

7
0

前

7
0

后

8
0

后

8
5

后

9
0

后

9
5

后

0
0

后

0
5

后

男性 69.12%

女性 30.88%

73.44%

26.56%

90&95&00后

其他年龄

55.28%

44.72%

二三线人群

其他地域

数据来源：媒体代理公司数据中心
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