
台铃明星代言
“触粉”“圈粉”“转粉”全链营销

◆ 品牌名称：台铃电动车

◆ 所属行业：汽车及交通运输

◆ 执行时间：2023.06.20-06.30

◆ 参选类别：娱乐营销类-品牌代言



背景&目标

营销背景

1、台铃是电动车领军企业，至今已有20 年历史， 2023 年台铃发布“台
铃长续航电动车”最新定位，主打年轻市场。

2、6月 20 日台铃官宣王一博为台铃品牌全球代言人，希望结合台铃2023 
年最新品牌定位，借助明星营销触达更多年轻群体。

营销目标

1、计划曝光 1 亿次，点击 300W 次，阅读 200W 次，助力台铃打入年
轻消费圈层。

2、计划台铃搜索人群同环比增加 80% 以上，焕新“台铃长续航电动车” 
品牌定位。



洞察&策略

在疫情防控政策调整、“双碳”目标等时代背景下，共享经济、外卖配送等消费业态的快速成长，为电动两轮车创造了新的增
长点，2022年两轮电动车销量逆势增长，增速大幅上涨。中国市场两轮电动车销量连年超乘用车销量。从保有量看，行业近
乎进入存量发展阶段，未来存量替换有望成为行业发展的主旋律。 

数据来源：中国汽车工业协会、营商电动车、全球车评、全球电动车网、中研普华研究院
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洞察&策略

年轻消费群体逐渐成为两轮电动车消费的重要力量；
行业头部品牌雅迪稳居关注首位，新兴品牌势头强劲，台铃关注度大幅提升，但与雅迪有一定差距。

数据来源：百度观星盘
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2022年两轮电动车-人群年龄洞察

两轮电动车用户集中25-34岁人群，占比49.3%，
25岁以下人群占9.5%，主要以95后年轻消费群体为主

台铃关注度提升204%，虽涨幅明显提高
但对比雅迪依然有较大差距



洞察&策略

品牌及续航能力是用户购车决策的主要影响因素，用户购车越来越考虑品牌对比、电池、价格等因素。

需求产生

品牌筛选 价格活动 购买渠道

售后品牌评估

品牌初识 售后服务

购买意图

+110%

激励

+34% +39% +10% -19%
关注度份额同比增长

用户行为路径

数据来源：百度观星盘 2021-2022年

信息查询

车型了解

-5%

官网 +64%

品牌口碑 +56%

品牌间对比 +38%

排行 -34%

车型外观 -19%

续航 +55%

传统配置 -33%

价格优惠 +39%

促销活动 +1%

线上旗舰店 +27%

线下专卖店 +16%

售后服务 -20%

其他 -7%

电池 +13%

主要内容在于传统的售后服务形式，
例如售后服务电话关注度的降低

关注度的增长在于母品牌间的价位和
质量（主要耐用度）的对比

用户对于传统的配置、配件、档
位关注度大幅降低

价格敏感度依旧，“以旧换新”
的换购需求日益增加

行业较为成熟，需求量旺盛 用户不再注重“好看”更在乎“耐用
”

对品牌质量重视反而不关注排名 精打细算，把握售前售后每一分 线上购买更方便 用户不再为售后发愁，换车更快捷

品牌车型  +44%



洞察&策略

台铃电动车消费者年龄层较大，主要消费群体z世代的人群覆盖不足，且消费者对台铃长续航能力认知较低。
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台铃电动车人群集中35-44岁群体，占28.6%，
Z世代用户群体占比相对较低，台铃年轻人群覆盖不足

续航相关词月均搜索量14.9万+，雅迪、新日、爱玛长续航热
度高于台铃，台铃长续航品牌认知相对不足

（数据维度：5月19-6月19日，数据来源：百度观星盘）



洞察&策略

营销痛点及挑战

年
龄

续
航

台铃意向用户年龄偏大，偏离

年轻化定位，品牌内容无法有

效击中Z时代人群，营销难以

破圈。

长续航成消费者购车首选条

件，23年台铃发布品牌新定

位，急需扩大消费者认知。

台铃电动车如何发力年轻人市

场，吸引年轻消费者的眼球？

如何广泛传递“台铃长续航电

动车”品牌新定位，扩大消费

者对品牌新定位的认知？



洞察&策略

台铃如何触达年轻群体？把2023年“台铃长续航电动车”品牌定位深入消费者心中？
借助百度核心资源将明星效应发挥最大化，实现精准营销，助力台铃与Z世代消费者搭建良好沟通桥梁，焕新品牌认知。

➢ 18-24岁人群占比18.9%，25-34岁人群占比37.1%

➢ 王一博在百度日均资讯量：811万

王一博在百度粉丝庞大，主要集中Z世代，覆盖台铃目标人群

百度核心资源有效焕新“台铃长续航电动车” 品牌定位认知

品牌受众【年轻人】

品牌主张【长续航】

品牌全球代言人【王一博】

（数据维度：5月19-6月19日，数据来源：百度观星盘）



洞察&策略

以明星官宣代言为引爆原点，建立并加强台铃与年轻粉丝粘性，传递品牌新定位，实现营销闭环

百度开屏always
引爆受众关注，沉淀台铃私域流量

百度双端热榜+话题
热点借势+话题讨论，引爆明星热力

百度原生征文
优质内容渗透，实现破圈传播

明星双端品专+品牌双端品专
品牌阵地承接用户

通过开屏拦截入口—热搜引爆关注—话题聚合引发激烈讨论—内容渗透影响用户认知—品专用户资产沉淀的全链营销，实现品效双收。

品 心 效+销

➢ 基于王一博+台铃+竞品搜索

人群包进行精准人群投放；

➢ 开屏为台铃全面拦截明星粉

丝流量+电动车潜客流量，

快速引爆台铃明星代言事件，

引起用户关注。

➢ 借势百度热榜，通过明星热

度吸引更多粉丝；

➢ 话题聚合承接热榜关注及点

击，引发用户激烈讨论，将

明星关注转向台铃关注，强

曝光建立长续航优势认知。

➢ 原生征文优质内容再次向用

户渗透台铃长续航优势；

➢ 围绕用户浏览路径，从关注-

讨论-种草最大化发挥百度营

销价值，打造破圈营销。

➢ 聚合台铃品牌生态，承接明星

粉丝+核心用户；

➢ 品专沉淀品牌资产，为台铃打

造长期运营的阵地，实现明星

粉丝转化品牌粉丝。

品牌认知 心智渗透 心智二次渗透 效果转化



媒介&执行

策略一：强势“触粉”，百度开屏always+观星盘，实现“1+1＞2”

快速引爆台铃X王一博明星代言官宣事件，引发粉丝对于明星代言关注，精准定义人群标签，帮助台铃找到最正确的TA，实现“1+1＞2”的效果。

搜索 超级品专开屏always

用户在百度APP上
搜索：

王一博/台铃/雅迪
/爱玛/长续航电动
车等核心词和长尾
词

对搜索关键词的目
标用户投放：

百度王牌曝光资源
+创意引导，最大
限度曝光明星代言
事件，吸引粉丝关
注

用户跳转台铃超级
品专：

核心阵地承接机会
人群转化为私域流
量

（开屏上线时间：6月20-22日）



媒介&执行

策略二：种草“圈粉”，百度“热搜+话题”引发用户激烈讨论
热榜引流扩大明星代言事件关注，话题承接用户积极互动，大咖+用户联动，将“台铃长续航电动车”品牌定位深植消费者心智。

PC首页热搜榜

PC搜索结果页热搜榜

移动端热搜榜 百度话题页

大咖
联动

PGC入驻参与

精品口碑内容产出
用户互动答疑

UGC真实口碑

集结海量真实车主
发布台铃长续航驾车感受

用户
联动

热榜
联动

热 榜 引 爆 流 量

百度热搜top5位置引流
覆盖搜索场景用户视觉焦点

（热榜上线时间：6月20日10-12时；话题上线时间：6月20-30日）



媒介&执行

策略二：深入“圈粉”，多角度优质内容病毒式传播，将明星关注转向台铃关注
多角度内容自然渗透品牌优势，二次种草深入“圈粉”，内容长期留存，持续影响用户。

车型测评质量分析长续航分析 外观分析品牌年轻化明星代言 品牌口碑

多平台分发形式原生便于病毒化传播

（原生征文上线时间：6月20-30日）



媒介&执行

策略三：长效“转粉”，“明星+品牌”阵地长效运营，明星粉丝转化品牌粉丝
用户回搜后从品专沉淀到官网形成私域转化闭环，官网活动信息长期留存持续曝光，为台铃打造长期运营阵地，实现长效“转粉”。

（明星品专上线时间：6月20-9月17日；品牌专区上线时间：2023年6月20日-2024年6月19日）

明星品专&品牌专区：承接前期 “开屏+热搜+话题+内容”积累的粉丝流量及品牌核心人群

明星品专：

➢ 承接搜索王一
博、台铃王一
博、王一博台
铃等明星词的
粉丝用户

➢ 持续影响粉丝
用户，借势增
强台铃电品牌
曝光

品牌品专：

➢ 承接搜索台铃、
台铃电动车、
台铃赤兔、台
铃标兵等品牌
词的品牌用户

➢ 打造台铃品牌
权威阵地



效果&反馈

营销成果：总曝光1.3亿+，总曝光完成130%；总点击：496.3W+，点击完成165%；
总阅读量466.5W+，总阅读量完成233%，超额完成客户目标。

目标# 1：计划曝光 1亿次，点击300W次，阅读200W次

双端热榜

曝光量：3586W+

点击量：5.2W+

CTR：0.14%

话题+征文

曝光量：9331W+

阅读量：466.5W+

讨论量：5970次

品牌专区矩阵

曝光量：56W+

点击量：5.6W+

CTR：10.03%

百度开屏

曝光量：403W+

点击量：19W+

CTR：4.88%

（数据维度：6月20日-6月30日，数据来源：百度观星盘）



效果&反馈

营销成果：成功助力台铃打入年轻消费者圈层，台铃年轻人群占比提升10%。
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目标# 1：助力台铃打入年轻消费者圈层

+6.3%
18-24岁人群

+10%
25-34岁人群

投前：台铃18-24岁人群占比4.9%，25-34岁人群占比23.5% 投后：台铃18-24岁人群占比11.2%，25-34岁人群占比33.5%

数据来源：百度观星盘

（投前数据维度： 5月19-6月19日） （投后数据维度： 6月20-6月30日）



效果&反馈

营销成果：台铃品牌搜索指数提升2740%，资讯热度提升280%，
实现百度搜索指数与资讯指数的“双增长”，最大化利用百度整合优势全面发挥明星代言价值。

目标# 2：计划台铃搜索人群同环比增加 80% 以上，焕新“台铃长续航电动车” 品牌定位

环比上涨：280%， 同比上涨：68%环比上涨：2740%，同比上涨：683%

“台铃”关键词搜索热度

+2740%
数据维度：2023年6月20日-6月24日（活动期）

“台铃电动车”资讯热度

+280%
数据维度：2023年6月20日-6月24日（活动期）

（活动期：6月20日-6月24日，数据来源：百度指数）

台铃搜索指数 台铃电动车资讯指数



效果&反馈

根据台铃营销模式输出案例，进行全网传播，延续事件热度，沉淀购车潜客。

朋友圈转发营销观公众号传播 MEG营销中心传播 营销观百家号传播 营销观微博传播
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