
《AI生活节》线上线下多维生活
重塑沟通场景

品牌名称：阳光保险集团、视臻、星艺装饰、万代模型、富诚国际、

SAP思爱普、优利德科技、好莱客、福建网龙

所属行业：覆盖全行业

执行时间：2022.12.02-12.31

参选类别：场景营销类



• 主 视 频 ：
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• 总 结 视 频 ：
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结案视频

https://www.bilibili.com/video/BV1TR4y1k7jN/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9
https://www.bilibili.com/video/BV1TR4y1k7jN/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9
https://www.bilibili.com/video/BV1TR4y1k7jN/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9
https://www.bilibili.com/video/BV1CM4y1Q7am/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9
https://www.bilibili.com/video/BV1CM4y1Q7am/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9
https://www.bilibili.com/video/BV1CM4y1Q7am/?share_source=copy_web&vd_source=77ca0e92d0682f061b7c593238c44cf9


十年前,“AI”(人工智能)还只存在于人们的想像和影视作品中。而在短短
十年后的今天,从职场工作、居家生活到娱乐休闲,随处可见。以“AI”和
“生活”为触角，一是，拓展场景边界，聚焦智能搜索和web3.0，创新
营销场景。二是，激发用户内容沉淀，加强内容与用户交互，积累内容长
效沉淀价值。三是，整合传播资源，整合内外部资源，持续增强IP传播声
量。四是，提高经营力，打通线上线下AI营销场景，助力品牌营销突出重
围，构建品牌和用户的高效链接，实现生意增长。

挑战Challenge

预热期：探索Web3.0，线上触发智能生活多维界面，点亮8大AI生活新空间。
高潮期：创新场景引爆AI生活，激活多元内容建设，立体化提升IP触点。AI
美学（试妆）、AI艺术（绘画）、AI家居、AI科普构筑更完美的用户互动体
验。线下百度营销×阳光，AI乐享车Co-Branding，重塑线下快闪体验。传
播，Social社会化营销，64KOL+UGC短视频传播&话题互动，.整合站内站
外宣推资源，全国范围核心商圈，强势曝光。发酵期50+PR媒体矩阵宣推。

执行execute

市场IP项目，全群族人群覆盖。年底阶段，市场&活动以狂欢类为主。如，
世界杯、圣诞节等节点正锋相对。年底重要节点打差异化战役，以公司级
优势AI作为抓手，触达生活场景。近几年，AI热&AI火，也是众多群族关
注的内容。核心思想AI赋能全链路，以创新技术驱动营销，解锁品牌创新
场景，高效链接用户，围绕AI辐射生活，触发多元场景建设。

洞察Insight

项目总体曝光达2亿+。百度APP超级入口，开屏+信息流，强势引流 （曝光

量达9500W+）。户外大屏广告，全国范围核心商圈，强势曝光（曝光量达
1200W+）。Social社会化营销，多平台64个KOL短视频传播&话题互动，引发强势
裂变（曝光量达 1亿+）。50+PR媒体进行矩阵式报道，为项目带来全国范围的传播
（曝光量达100W+）。10+跨界品牌合作，百万级搜索主会场，招商完成率140%。

效果result

执行时间：2022年12月2日-12月31日

营销诉求：1、拓展场景边界：聚焦智能搜索和web3.0，创新营销场景；2、激发用户内容沉淀：加强内容与用户交互，积累内容长效沉淀价值；3、整合传播资

源：整合内外部资源，持续增强IP传播声量；4、提高经营力：打通线上线下AI营销场景，助力品牌营销突出重围，构建品牌和用户的高效链接，实现生意增长。

目标：AI场景拓展、经营增长、传播声量扩大。

挑战&困境：以AI为核心拓展线上和线下场景。品牌客户是否愿意尝鲜？！

背景&目标



矩阵生态布局,多元智能场景触点链接生活服务各大场景

6.57亿MAU
百度APP

超1300亿次
百度地图日均位置服务请求

1.1亿全域DAU
好看视频

7亿累积用户
百度网盘

10亿+
移动用户

全场景搜索

便捷生活服务助手

小度：月语音交互

在家场景

66亿次

出行场景

日均位置搜索

超1300亿次

百度APP

手机场景

6.57亿MAU

语音搜索
识别准确率

98%

新智慧搜索

聪明的智能生活管家

百度APP日均智能
交互次数增速

40%+

语音识别速度
提升幅度

5倍+

背景&目标



依托百度自有强大的AI能力，领先布局创新营销场景。

前 端 感 知 后 端 生 成

AI声音识别

AI图片识别

AI人体识别

AI文字识别

AbC

AI语音类创作

原 创 音 乐

AI图画类创作

原 创 绘 画

AI文字类创作

原 创 小 说 、 歌 词

AI语音合成

百度智能数字人

百度飞桨AIGC

NFT数字藏品

场景技术

背景&目标



便捷智能化的交互，为用户提供更多的内容，助力交易达成

创新体验便捷满足
AI交互搜索人群渗透率达

60%+

智 能

Sense

全生活场景满足
用户认同百度更好满足生活服务需求

54%+

服 务

InfoService

用户决策心智影响
用户通过丰富的内容辅助消费决策

决 策

Value

购物交易达成
用户在百度品牌官方阵地购买或参加活动

交 易

Act

68%+ 60%+

背景&目标



洞察&策略

形象化:让品牌转化更高效

趣味化:打开更多营销想象空间 内容化：从种草到种树

百度作为元宇宙概念最先落地的应用之一,数字人正开启新一波商业

浪潮。虚拟数字人作为一种新的品牌营销介质,已经不是单纯的形象

展示,而是被赋予自主意志和感情链接的对象,其新颖的表现形式成为

当下年轻人的心头好,更是拉动品牌与年轻人情感沟通的重要桥梁。

基于此洞察,百度营销「AI生活节」邀请百度炙手可热的AI数字人—

—度晓晓,担任探索官,架起品牌与用户的沟通桥梁。

多条产品线联动构建起营销矩阵,推出AI美学、AI艺术、AI

藏品、AI陪伴，打造创新场景与用户充分跨时空互动体验。

百度营销联合阳光集团推出线下乐享车活动，智慧出行—萝卜快

跑&阿波龙minibus，共赴七大热门城市，创造了品牌和用户近

距离沟通的绝佳场景，引领真实场景种草。

升级营销通路
实现web3.0场景营销

数字人场景应用，度晓晓作为项目探索
官架起品牌与用户沟通桥梁

内容AI营销
为品牌带来内容的长效沉淀价值

AI科普、AI家居、AI热议、知识营销为品牌打造场景营销

新范式，实现内容与用户的深度交互。搜索场景也为品牌

带来内容长效沉淀价值。

品牌与科技绑定，
打造AI快闪事件营销

沉浸化:智慧出行CO-Branding

活力
创意

科技
满满

AI
驱动 智能

场景建设

项目策略：AI赋能全链路，以创新技术驱动营销，解锁品牌创新场景



POWER

场景力 传播力

经营力内容力

线上X线下双向奔赴
智能搜索场景和web3.0创新
场景AI美学（试妆）、AI艺术
（绘画）、AI藏品等，共同带
来平行时空营销场景，让营销
更具想象力。线下智慧出行场
景，打造快闪事件营销。

整合内外部资源,深化IP传播影
响力。围绕用户圈层特点设计
丰富的传播形式，哔哩哔哩&
小红书&微博KOL传播、户外
大屏、话题等，持续增强传播
声量。

内容生产力，百家号AI话题热
议、贴吧家居分会场、百科科
普栏目。实现了内容与用户的
交互形式，搜索场景也为品牌
带来内容长效沉淀价值。

AI驱动生意持续增加，线上AI
多重玩法场景和线下AI智慧阿
波龙营销场景，助力品牌突破
传统模式触达用户，实现生意
增长。

项目亮点：多维“力”面不断拓展触点，高效链接B&C，打造现象级IP事件营销

洞察&策略



数字人度晓晓驱动多维场景，与用

户长期建立情感联结、共创内容、

探索事物，可持续拓展场景边界。
荣获六项世界级设计大奖

❖德国 iF 设计奖 * 2

❖德国红点设计奖 * 2

❖意大利 A’Design 银奖

❖韩国 K-Design 年度大奖

度晓晓成就

数字人场景应用，
与用户建立长期情感联结。

洞察&策略



媒介&执行

发酵期12.24-12.31
让品牌和百度一起拔草

外围扩散，强化IP影响力。

预热期12.2-12.8
让品牌、百度、用户一起联动

各平台会场上线，对IP活动充分造势。

高潮期12.9-12.23
让品牌和用户一起种草，高强传播

线上X线下双向奔赴。

解锁AI生活任务，

探索WEB3.0时代

重塑线下快闪体验，

打造AI生活事件营销

项目宣传短片，诠释AI

生活，点亮生活新范式

多品牌联动曝光。

建立AI生活沟通方式

品牌与用户高效链接。

创新场景，激活多元内
容建设。科技感属性，
成为新的营销热点。

虚拟试妆智能服务入口，
凭借图像识别能力， 让
用户轻松做出消费决策。

微博、BILIBILI、

小红书强势曝光

项目概览-
全链路击穿用户，AI生活节助力品牌打开增长想象



项目执行-预热期：
探索WEB3.0，触发智能生活多维界面，点亮8大AI生活新空间

AI百科

联动品牌优利德。输出百
科专业权威解读栏目，度
晓晓作为科普官身份讲解，
助力品牌方专业形象提升。

AI热议

联动百家号制造UGC话
题，发起#我的AI生活#，
将潜在兴趣人群与内容巧
妙连接实现更有效的内容
种草。

AI家居

AI藏品 AI艺术

联动文心一格，探索AI
绘画，H5页面输入一
句话，通过AI技术创作
绘画，实现用户价值同
时，建立内容，高效链
接兴趣用户。

AI陪伴 AI美学

联动品牌打造线上虚拟试
妆平台，AI试妆加深品
牌与用户的互动率，“从
种草到下单”助力品牌出
圈。

联动贴吧，打造热AI未
来家分会场。家居品牌
集合阵地，实现多品牌
内容建设，深度链接用
户，为用户提供更多元
品牌内容。

探索官度晓晓催生多类
虚拟内容，自带科技感、
话题的属性，成为新的
营销热点。

时空穿梭，来到2866年的某一天，地球AI生活之都
将在百度APP上演。航天航空局接到一项特殊的任务，
解锁AI生活。此时，航天航空局向百度APP AI探索
官度晓晓下达任务指令，带领地球AI玩家们，开启AI
生活探索任务。度晓晓作为探索官向AI生活玩家们发
放AI生活任务卡，勇敢的AI生活玩家们搭上百度号宇
宙飞船开启AI生活之旅，解锁这次探索任务,探索AI美
好生活。

解锁AI生活任务

探索WEB3.0时代

WEB3.0

AI惊喜

AI互动好物惊喜，分发
惊喜好礼形式，多用户
参与及互动。打造项目
和用户互动的天然触点。

联动超级链共同发放数
字人叶悠悠元宇宙旅行
日子藏品，探索AI宇宙
生活日记，吸引AI玩家
持续探索和关注。

媒介&执行



AI陪伴，探索官度晓晓催生多类虚
拟内容，自带科技感、话题的属性，
成为新的营销热点。

AI藏品，数字人叶悠悠在元宇宙中游
历平行的世界。让数字链生长为情感
链，让NFT成为品牌温暖形象的递质。

AI创意玩法场景
打开用户想象空间，建立品牌与用户情感联结

数字人
陪伴对话&探索宇宙，沉浸式场景拉近用户关系

AI美学（试妆），联合传奇今生唇膏推出的AI全智能
试妆版块，打造千人千面唇色试色体验。对于触达用
户来说，在惊喜感和趣味体验的双料冲击之下，能够
有效提升对传奇今生唇膏品牌的认知和粘性。

AI艺术（绘画），发起用户共创活
动，AI创作能力赋能绘画形式的用
户参与，达到艺术加持下的传播效
果，构筑更完美的用户互动体验。

项目执行-高潮期：
创新场景引爆AI生活，激活多元内容建设，立体化提升IP触点

媒介&执行



项目执行-高潮期：
AI内容布局，用户兴趣内容长效沉淀，实现从种草到种树模式

种草→拔草
短期效应，沉淀用户兴趣内容

拔草→种树
长效模式，实现域内内容流转及沉淀

AI家居，打造热AI未来家会场。家
居品牌集合阵地，实现多品牌内容
建设，深度链接用户，为用户提供
更多元品牌内容。

AI科普专区链接百度百科，无形中增
加品牌公信力，使优利德科技的品牌
形象变得更酷、更科技、更能抓住年
轻人的诉求。

AI互动好物惊喜，分
发惊喜好礼形式，多
用户参与及互动。打
造项目和用户互动的
天然触点。

制造UGC话题，发起#我的AI生
活#，将潜在兴趣人群与内容巧
妙连接实现更有效的内容种树。

媒介&执行



项目执行-高潮期：
科技与品牌绑定，为品牌与用户近距离沟通设计绝佳场景

WEB3.0

AI乐享车Co-Branding 7城联动
百度营销×阳光·臻传 为品牌带来新鲜元素，助力品牌有效

扩大营销半径，精准切入圈层人群。

重塑线下快闪体验，
打造AI智慧出行场景

媒介&执行



项目执行-高潮期：
整合站内站外宣推资源，为项目强势引流&曝光，持续扩大IP传播声量

百度APP超级入口
开屏+信息流，强势引流

户外大屏广告
全国范围核心商圈，强势曝光

媒介&执行



项目执行-高潮期：
Social社会化营销，UGC短视频传播&话题互动，引发强势裂变

微博
47+KOL微博话题强势互动

bilibili 
2+UP主自发传播，引发Z群体关注

小红书
15+KOL打CALL，强势曝光 

媒介&执行



项目执行-发酵期：
50+PR媒体进行矩阵式报道，为项目带来全国范围的传播

媒介&执行



效果&反馈
AI创新驱动多维场景营销，品牌与用户深度绑定，
打造现象级IP事件营销

1亿+
短视频、话题互动

曝光量

2亿+
项目曝光

10+
跨界品牌联动

9个
生态内

合作

百万级
搜索主会场

64+
KOL联动 完成率140%

招商业绩

出 行 场 景

娱 乐 场 景 日 用 场 景
学 习 场 景

家 居 场 景



AI创新驱动多维场景营销，品牌与用户深度绑定，
打造现象级IP事件营销

现象级IP影响力
整合线上线下资源，以AI多维场景强化触

达用户，实现B端与C端的深度互动。

私域流量闭环
百度流量矩阵强势引流，实现站

内全链路营销。

多个客户品牌联动
跨行业多品牌合作，互相引流，

实现品牌效益最大化。

促进业绩提升
定制非标类招商资源+商业产品整

合，助力业绩提升。项目可复制性强

效果&反馈



整合多维资源，多维角度触发为项目持续扩散影响力

项目模型：B.B.G.M.C

M
媒体

C
用户

B
品牌

G
政府

B

效果&反馈
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