
用乐评铺一条让人想哭的公路

◆ 品牌名称：华润集团

◆ 所属行业：综合类

◆ 执行时间：2023.01-2023.02

◆ 参选类别：内容营销类
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背景&目标

华润集团基于自身品牌发展历程

拍摄了《寻路之路》TVC

传递华润的“寻路精神”。

——

不是看到美好才选择出发

而是走下去才看得到美好



背景&目标

2023年1月

华润集团希望基于TVC

及品牌倡导的“寻路精神”

进行二次传播，启迪大众

强化大众对华润品牌的感知和认同。



背景&目标

如何让“寻路精神”不只是一句鸡汤，而是能产生持续影响？

“寻路精神”传播难点

理念形而上，记忆度不高

人们虽会被打动，但很难深度共鸣



洞察&策略

被共情只能被理解，

被共创才能被激活和记忆。

当一句话背后关联了自己的生活，加入了自己的故事，拥有了自己的感悟，

才能从一句纸面鸡汤变为一种生活态度，才能被记住甚至被流传。



洞察&策略

9亿乐评不断增长

48%用户会在听歌的时候看评论区

每月有25%的人会进行UGC的创作

160w条乐评是云音乐用户每日的创造量

在云村

我们用乐评表达-回应-共创

构建起独一无二的情绪共创生态

乐评，成为激发共创的灵感

一首歌会拥有上万句乐评

一个创作时的心情会被成千上万的心情呼应

一个故事会聚成更庞大的故事集

策略一 用乐评社区二度传播



洞察&策略

策略二 最简单直白的表达戳中人心

成为品牌理念表达与共创的天然关联载体

路
✓既是华润品牌TVC的关键意象

✓也是「寻路精神」的核心



洞察&策略

因此，这一次，我们让乐评走上公路——

《寻路之路》     
概念契合

行路之人
情绪契合

以路言路
形式契合

面对人生的疑问，我们用乐评去回答，用文字传递温暖，打造治愈人心的公路传播。

用乐评内容诠释《寻路之路》，将虚无的品牌精神理念进行实体物化。

乐评公路



媒介&执行

一 条 有 故 事 的 公 路 ， 去 遇 见 更 多 关 于 寻 路 的 故 事 。



媒介&执行

在自由的南方海边，用11块路牌指引人生方向

• 绵延的乐评路牌，在浪声中指引方向

11块透明路牌沿着蜿蜒的海岸线竖立，

不同情绪的乐评被写在各色的海景上，

见证着路人的人生故事，也为他们提供人生指引。

• 1月的海南万宁，聚集了天南地北的“行路人”

12月全面解封后，三亚成为冬季最热门旅游目的地

结合“迎浪”主题，我们选择了高人气冲浪胜地——

万宁日月湾作为本次项目落点。



媒介&执行

以“不是看到美好才选择出发

而是走下去才看得到美好”为范本

精心筛选出10句富有力量

且被广泛共鸣的乐评。

它们指向不同的人生命题，

给我们力量去往梦想的目的地——

关
于
勇
气

关
于
得
失

关
于
未
来

以寻路精神主题句为蓝本，精选出10句有感召力的乐评



媒介&执行

奔涌而至的路人故事，丰满了寻路精神，也从中获得了力量

疫情开放后的春天，关于路、 关于寻路、关于美好、关于走下去，他们有太多想要表达……

乐评公路上，路人像朵朵浪花，身体和灵魂一起，抵达又再出发

22岁毕业生初入职场，从学校走向社会，

在工作中不断打磨自己，迎浪而上。

因为疫情失业的妈妈带着家人一起穷游，

调整好心态准备重新启程。

曾经恐婚的情侣，因爱勇敢步入婚姻，今

年，他们将迎接新生命，开启人生新角色。

来自杭州的摄影师，30岁从AE转行，转

换新赛道，让人生不留遗憾。

“因为刚刚参加工作，在工作中就有很

多打磨我的地方，感觉工作就是不断把

自己打碎，然后重建的一个过程。”

“最大挑战应该是全新从事了一个新的

行业，然后从0开始，然后之前等于说

毕业之后到现在的积累都用不上了。”

“最大的挑战就是因为疫情而导致我暂时

失业，但是一家人在一起健健康康，在后

疫情时代，我觉得最重要先把身体搞好。”

“不要害怕，都会变好的。宝宝也会平安

健康的出生，然后我老公也很好很靠谱，

所以勇敢一点，不要害怕。”

扫码聆听他们的故事



媒介&执行

这些故事不仅来自路上，也来自社交媒体

更多网友在网络上写下自己的故事，进一步激活了品牌精神的生命力，也引发起更多人的触动和共鸣。



媒介&执行

乐评公路向城市延伸，遇见不一样的故事

从海边的万宁离开，我们将乐评公路伸展向繁忙的深圳

在这座人人努力为梦想打拼的城市,站在城市中心——

人才公园，我们遇见了更多不一样的故事。

初来深圳的外卖员

扎根深圳的一家三口

年轻的深漂族

受疫情影响开店破产，背井离乡来深圳从

事外卖工作，相信2023会有新转机。

辛苦打拼在深圳买房扎根，开展外贸业务

的公司在艰难支撑下终于熬过寒冬。

毕业后来深圳工作两年，大城市的快节奏

让她在挑战中不断成长。



媒介&执行

乐评公路联网，更多心声在此聚集

线上乐评公路开通，打破时空限制，通过网络把乐评公路

修到每个网友屏幕中，让寻路精神为更多人带去精神力量。

• 结合情境诠释乐评，加深理解

• 网友留言，带着寻路精神出发

网友主动分享自己2022的故事，

并写下2023的愿望，带着寻路

精神去为新一年的目标奋斗。



媒介&执行

以事件制造影响，以乐评走入人心，以互动卷入共创

3条乐评公路穿梭虚实之间，覆盖城市乡野
最终让华润「寻路精神」变得可感可寻

沿海乐评公路 线上乐评公路城市乐评公路



效果&反馈

总曝光量：2.6亿

专题互动量：160万

媒体报道： 100+



效果&反馈

行业媒体点赞，社会媒体报道
行业网站、门户网站主动报道、推荐，得到行业认可，产生更大社会影响



效果&反馈

网友主动打卡分享，成为野生安利官
旅游、时尚、情感、视频等多元领域KOL纷纷打卡，网友自发晒照分享，手把手进行教学安利

甚至分享至【百度地图】，让乐评公路成为特色景点，在地图中“上路”。

KOL&路人主动拍照分享

保姆级攻略手把手教你如何打卡

自发上传百度地图，帮助打造特色景点



效果&反馈

网友纷纷被种草，品牌精神成功传递
许多网友被种草，在评论区留言咨询，乐评公路成为新晋网红地标

更多人表示被治愈、被感动，写下自己的共鸣感受，“寻路精神”落到实处为大众注入精神力量。

美到被怀疑是假图！

在线求美图当壁纸

一秒入坑安利好友

被绝美文案深深打动

成功种草准备出行

在线隔空被疗愈

踏空网友在线哭泣

乐评精神引发共鸣
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