
vivo S16《玉见潮流企划》

u 品牌名称：vivo

u 所属行业：3C类

u 执行时间：2022.12.02-2023.01.10

u 参选类别：3C类



结案视频

项目资料

http://xhslink.com/nSdCbu

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频



新机上市 声量+心智缺一不可市场负增长 赛道竞争愈发激烈

vivo融合东方美学与智能科技
推出首款玉配色 vivoS16 「颜如玉」

希望在小红书俘获更多用户芳心

国内手机市场出货量约2.86亿台
同比下降13.2%，大环境遇冷

其中，vivo市场份额降低超25%

手机同质化的时代，硬件配置不再是唯一选择
如何让用户爱上vivo S16「颜如玉」成为核心关键



声量 心智
在多种多样的玉色场景中

突出vivo S16的配色与影像优势

不断强化用户心智

潮流玉色成为站内热门趋势

将vivo S16融入其中

让心机成为用户的心头爱

「红书」中自有「颜如玉」



洞察趋势：小红薯人均「带玉」，「玉潮流」正在悄无声息的成为大热新趋势

1600w+
“玉”相关兴趣用户

268w+
“玉”相关笔记内容

252%
“玉”相关笔记内容

“玉+穿搭”10月搜索同比增长113%

“玉+美甲”10月搜索同比增长31%

“玉+设计”10月搜索同比增长222%

年轻用户对「玉」的好感正在不断提升，小红书联手vivo S16精准锁定年轻人追「玉」趋势
推出「玉见潮流企划」解锁新潮流，拓充「玉」文化更大的想象空间 



为新趋势添一把火：打造潮流趋势图鉴，让「追玉潮流」被更多人看到

《2023潮流趋势图鉴：年轻人在追玉》 官方传播：小红书视频解读+官号联盟发布



让新趋势变大潮流：与超头部时尚博主易梦玲，共创「颜如玉」新机大片



助潮流涌向四面八方：深入户外运动热点趋势，颜如玉出现在各类大热场景



玉潮流势不可挡：多位头部博主发布高质笔记 ，呈现古典美学与现代科技的杰作



用户在红书「玉见潮流」：精致专题搭配福利互动，最终达成8w+人次互动



潮流趋势四起：站内S级资源与原生入口强势加持，小红书随处可见「颜如玉」

信息流火焰热搜 开屏 活动专区 话题页 wowcard



1.8w+篇
用户笔记发布量

数据来源：小红书后台
数据时间：2022.12.23-2023.01.03

2843w+
话题页浏览量

50+篇
超千赞爆文笔记

站内总曝光量

2亿+

vivo S16「颜如玉」全站破亿级曝光，用户UGC爆棚，爆文累计数十篇



投放前12.1-12.20
飞盘相关笔记词云

投放后12.21-1.10
飞盘相关笔记词云
Vivo相关词提升

投放前12.1-12.20
陆冲相关笔记词云

投放后12.21-1.10
陆冲相关笔记词云

咖啡店相关笔记词云，vivo相关词投放前比投放后提升178位

「玉潮流」涌入小红书不同垂直领域热点，多场景化渗透产品「玉」心智

数据来源：小红书后台



2022/11/25 2022/12/9 2022/12/23

上线首日站内vivoS16站内搜索指数上涨近6倍 新机成功占领「玉」的潮流

vivo S16搜索趋势 站内“玉”词云

用户搜索行为峰顶式上涨，新机成功与「玉」强关联，产品心智打入用户

数据来源：小红书后台
数据时间：2022.11.25-2022.12.26



一起「玉见潮流」，让vivo S16成为一块
握在手里就无法放下的「颜如玉」

洞察用户趋势
找到新机结合点
共同打造「玉」潮流

首先洞察趋势
让新机融入各种
「玉」相关的场景中
打造潮流趋势图鉴

为趋势添一把火
高点明星+头部博主
产出高质「玉」内容
联手推高新机热度

让新趋势变大潮流
大曝光资源+原生入口
四处可见vivo S16 「颜如玉」
吸引更多用户关注

潮流趋势四起


