
Nike-Force联盟击穿Gen Z人群

u 品牌名称：Nike

u 所属行业：服饰类

u 执行时间：2022.10.10-11.11

u 参选类别：IP营销类



结案视频

项目资料

http://xhslink.com/w45Fbu
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AF1 对于小红书用户来说不仅是一双球鞋，更成为了一种文化符号

40年历史的篮球鞋？
On court

Off court
街舞爱好者们人手一双

潮流时尚玩家的OOTD

表达个性创意的DIY载体

球鞋玩家们的私人收藏



40周年之际，我们想以AF1 为原点找
到那批一起向上的同路人

创始人
四大方向主理人

原始成员
小红书潮流俱乐部成员
+多象限KOL/商业化OA账号

联盟新人
社群旗下成员+完成任务的用户

KOL

UGC

PGC

找到同路人，从我到我们，以我们之力去发现各种可能性

小红书商业化与社区深度握手
和小红书潮流俱乐部携手打造

联盟宣言



加入

STEP2
多方引领

STEP1
发起联盟

STEP3
用户卷入

STEP4
线下碰头

商业化官号矩阵换装号召 多圈层KOL/KOC引领

四大主理人引领社群

阶段一
笔记分享选取100位加入联盟
阶段二
任务升级集齐4形象兑换奖品

线下社群活动碰头，内容持续传播

一场卷入全站加入Force联盟的招募计划



Force联盟四大社群主理人集结，以我们之力阐述联盟理念

Standard Nerds Club
乒乓球也可以很有创意

发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

CREATIVE STREET DANCE HOOPS CULTURE SNEAKERS

大婷& X-Crew
民族舞和hiphop碰撞

DL Barbershop
充满篮球气息的理发店

DOE
不被定义的潮流生活体验

创意 街舞 篮球 球鞋



总曝光量 3099.5w+ 总阅读量 235.9w+ 总互动量 4.9w+

篮球博主
燃起AF1给我的热情，故事从一双AF1开始

创意博主
涂鸦AF1的N种可能

@刘逗逗怎么不逗

曝光量 281.3w+
阅读数 30.5w+
互动数 8.6k+

@Terryhimself

曝光量 217.7w+
阅读数 8.3w+
互动数 1.5k+

@FERNWANG
曝光量 963.2w+
阅读数 108.1w+
互动数 1.2w+

@超级白Superwhite

曝光量 36w+
阅读数 8.4k+
互动数 550+

@番茄雞蛋仔kk

曝光量 41.8w+
阅读数 2.2w+
互动数 1.1k+

@CROSS_WAVE.

曝光量 84.1w+
阅读数 2.9w+
互动数 2.5k+

12位KOL矩阵集结，围绕四大方向发散灵感加入Force联盟
发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

舞蹈博主
一双AF1尽管放肆跳

万赞
大爆文

爆文率

91.6%

*数据统计截止11.11



@子回頭是浪

曝光量 152.8w+
阅读数 7.3w+
互动数 2.8k+

时尚-潮酷少年
用AF1演绎中性力量

时尚-百搭风格
用AF1打造最潮ootd

时尚-复古街拍
用AF1拿捏活力青春

曝光量 217.7w+
阅读数 8.3w+
互动数 1.5k+

@野生麒麟

曝光量 274w+
阅读数 12.1w+
互动数 2.3k+

@hello我是沱沱

曝光量 203.2w+
阅读数 15w+
互动数 3.8k+

@石榴滋滋 @其寺Mar

曝光量 224.6w+
阅读数 12.5w+
互动数 7.1k+

@仲qiuqiu

曝光量 46.6w+
阅读数 3w+
互动数 1k+

12位KOL矩阵集结，围绕四大方向发散灵感加入Force联盟
发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

总曝光量 3099.5w+ 总阅读量 235.9w+ 总互动量 4.9w+
爆文率

91.6%

*数据统计截止11.11



发起人@城市情报官

解锁摄影之家
发起人@蜜桃小姐姐

解锁收藏天地
发起人@新品薯

解锁鬼马创作
发起人@Geek小哥哥

解锁灌篮高手
曝光量 103.9w+

阅读数 7.5k+
互动数 600+

曝光量 206.1w+
阅读数 3w+

互动数 1300+

曝光量 212.3w+
阅读数 2.7w+
互动数 1600+

曝光量 149w+
阅读数 1.8w+
互动数 300+

曝光量 195.8w+
阅读数 1.9w+
互动数 600+

发起人@潮流情报官

解锁潮流捕手
根据官号薯定位

定制Force联盟形象角色
NIKE AF1插画 上脚融入

发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

商业化矩阵官号联动，结合人设和四大社群定制插画号召用户加入

*数据统计截止11.11



发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

运营小红书潮流俱乐部成员+优质KOL/KOC加入Force联盟

社区扶持45+优质KOL和70+KOC 号召用户加入Force联盟，提供流量扶持 100+商业运营KOC加入Force联盟

总曝光 2.86亿+ 总曝光 7212.7w+

*数据统计截止11.11

总辐射粉丝

1032w+



奖品激励用户

发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

第一阶段轻互动玩法上线，激励用户晒出AF1加入Force联盟

10.10-10.17 第一阶段H5 10.10
@娱乐制造机

号召用户发布笔记

10.19
@娱乐制造机

公布100位联盟成员四大笔记创作方向

预告第二阶段玩法

曝光量 112..9w+
阅读数 2.4w+
互动数 998+

曝光量 17.9w+
阅读数 4.3k+
互动数 464+*数据统计截止11.11



积分升级四大薯形象
分别对应联盟四大社群方向

第二阶段互动玩法升级，解锁四大潮流形象赢取更多联盟福利
发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

10.18-11.6 第二阶段定制H5

10.18-11.3完成任务，收集4大形象卡片（可保存分享） 11.4-11.6积分兑换奖品



第二阶段互动玩法升级，解锁四大潮流形象赢取更多联盟福利
发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

10.18-11.6 第二阶段定制H5，首创问答组件，趣味互动同时完成产品教育

从四大社群角度
举例. 哪个社群呼吁建立人与人真实的链接？
A.DOE B.DL Barbershop C.大婷与高原力
D.Standard Nerds Club

从产品本身角度

举例：小红书中AF1在什么场景热度最高？
A. 篮球 B.旅游 C.登山 D.街舞
举例：AF1低帮共有多少个鞋带孔？
A. 12 B.14 C. 16 D.18

平台数据
挖掘赋能

从球鞋历史角度
举例：AF1是诞生于几几年的？
A.1972 B.1981 C.1982 D.1992

共创三大方向题目 根据答对的题目获取积分，每道题5分



@惊喜盒子
曝光量 83.1w+
阅读数 13.1w+
互动数 1.7w+

@娱乐制造机
曝光量 25.3w+
阅读数 4.7k+
互动数 310+

活动惊喜盒子+搜索彩蛋持续吸睛，延续Force联盟站内热度
发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

活动惊喜盒子 10.18-10.24 活动搜索彩蛋10.25-10.31

曝光量 7.1w
互动数 5.7w

领取率 91.47%
留资率 87.7%

Force联盟搜索趋势

*数据说明：全站Force联盟关键词搜索趋势
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*数据统计截止11.11



联盟成员线下聚集，发布回顾视频持续加热联盟活动
发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

联盟线下活动预告，四城联动 2场合作线下社群活动落地门店，释放联盟创意力

联合物料露出，潮流薯公仔惊喜出席

现场活动精彩瞬间全程记录，拍摄平面/视频物料

线下H5露出

DOE 
咖啡粉沙画

SNC
乒乓球拍DIY

线下H5展示4城活动信息 引流微信预约小程序



@Njjjjjp

曝光量 68.4w+
阅读数 5.8w+
互动数 280+

两大官号线下活动宣发 社区邀约打卡KOL笔记，流量扶持

@曹甚麼

曝光量 60.7w+
阅读数 4.1w+
互动数 280+

@王子乔啊

曝光量 213.9w+
阅读数 27.8w+
互动数 170+

@朱哥Peggy

曝光量 18w+
阅读数 1.3w+
互动数 100+

@LazyBlue

曝光量 10.2w+
阅读数 8.8k+

互动数 75

线下内容官号+打卡KOL笔记回传，持续扩大联盟活动影响力
发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

@城市情报官
曝光量 13.6w+
阅读数 3.2k+
互动数 60+

@潮流薯
曝光量 11.3w+
阅读数 7.8k+
互动数 310+

*数据统计截止11.11



曝光13.1w+ 分享1.9k+ 曝光11.6w+ 总互动1.1k+

站外资源紧密配合直击TA，线上线下活动声量全网辐射
发起联盟 多方引领 用户卷入 线下碰头

前宣稿-广告营销志公众号详细解读 中宣稿-潮流垂类公众号深度分析 小红书商业动态视频号

*数据统计截止11.11



活动开屏
总曝光量3183w+

火焰热搜
总曝光量4705.8w+

活动专区
曝光62.3w+

资源一览

活动话题页
总浏览量4406w+

活动信息流（原生+wowcard)
总曝光量4433.8w+

品牌话题页
新增浏览2342w+

最高CTR
10.9%

*数据统计截止11.11



活动核心H5 线下活动H5

资源一览

PV
294.8w+

PV
3.4w+

总互动
125w+

*数据统计截止11.11



笔记环比增长

125.7%

参与人数

1.1w+

新增笔记数

3.2w+

卷入1.1w+用户加入联盟，为品牌沉淀3.2w+篇笔记
活动声量 品牌热度 用户心智

AF1笔记相关发布趋势
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*数据说明：全站类目下AF1/空军一号关键词相关笔记发布趋势

卷入大量UGC内容分享

晒晒收到的奖品

尝试一下DIY

讲讲那些故事

发布线下独特体验



Campaign前nike上游词
（9.10-10.10）

nike女鞋

运动鞋

耐克女鞋推荐

鞋子推荐女

情侣鞋

dunk

nikedunk

mlb鞋

耐克

卫衣

Campaign期nike上游词
（10.11-11.11）

force联盟

鞋子推荐

耐克

耐克女鞋推荐

dunk

阿甘鞋

nike女鞋推荐

运动鞋

情侣鞋

mlb鞋
9月

10
日

9月
12
日

9月
14
日

9月
16
日

9月
18
日

9月
20
日

9月
22
日

9月
24
日

9月
26
日

9月
28
日

9月
30
日

10
月
2日

10
月
4日

10
月
6日

10
月
8日

10
月
10
日

10
月
12
日

10
月
14
日

10
月
16
日

10
月
18
日

10
月
20
日

10
月
22
日

10
月
24
日

10
月
26
日

10
月
28
日

10
月
30
日

11
月
1日

11
月
3日

11
月
5日

11
月
7日

11
月
9日

11
月
11
日

搜索环比增长
62.4%

活动声量爆发带动AF1相关产品热度提升62.4%
活动声量 品牌热度 用户心智

AF1相关搜索趋势

*数据说明：NIKE与竞品在潮流-鞋履品类下的搜索趋势



*nike在全站鞋履相关内容下曝光占比

campaign期鞋履排名
（10.11-11.11）

campaign前鞋履排名
（9.10-10.10）

竞品10

竞品9

竞品8

竞品7

竞品6

竞品5

竞品4

竞品3

竞品2

竞品1

NIKE

竞品5

竞品12

竞品11

竞品9

竞品3

竞品4

竞品7

竞品1

竞品2

竞品6

NIKE

14.3% 21.7%

增加
7.4%

campaign前
1.1-8.30

campaign期
10.10-11.11

9月
10
日

9月
17
日

9月
24
日

10
月
1日

10
月
8日

10
月
15
日

10
月
22
日

10
月
29
日

11
月
5日

竞品1 竞品2 NIKE

NIKE稳固鞋履市场排名NO.1，并且持续扩大品类内容渗透
活动声量 品牌热度 用户心智

Nike在潮流鞋履相关内容渗透率

*数据说明：NIKE与竞品在潮流-鞋履品类下的搜索趋势与搜索排名



数据说明：GenZ 定义仅支持18-30岁，人群渗透为nike/AF1与该人群的交集比例

GEN Z GEN Z GEN Z female GEN Z female

增加6.9% 增加7.4%

BEFORE AFTER BEFORE AFTER

成功扩大Gen Z人群影响力，40周年和Force联盟心智成功透传
活动声量 品牌热度 用户心智

数据说明：潮流下Nike相关笔记词云（9.10-10.10&10.11-11.11）

Nike在Gen Z中的渗透率 Nike活动前后笔记词云对比

Before
(9.10-10.10)

After
(10.10-11.11)


