
关于日落场景营销的一场探讨

u 品牌名称：科罗娜

u 所属行业：酒水类

u 执行时间：2022.08.20-11.10

u 参选类别：场景营销类



结案视频
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科罗娜，一个持续在讲阳光与沙滩的品牌

在许多消费者心中，科罗娜已不止是一瓶

啤酒，更代表着一种轻松惬意的生活方式。

品牌所倡导的“This is Living，就为这一

刻”精神，鼓励消费者在日常生活中，也

能回归放松状态，重拾惬意。

经过多年场景渗透，品牌在沙滩

的渗透率已经超过30%！

2022年，小红书与品
牌会诉说怎样的故事？



回顾啤酒行业，我们发现很久没见出圈案例..

品牌层面纯K导向内容种草居多酒类行业趋势大涨

时尚生活博主分享种草微醺小酒，越来越多用户喝酒饮平台大力倡导下，酒内容关注度持续高涨

尽管社区酒类内容与趋势大涨，但尚未有出圈的酒类品牌深度营销…



对于啤酒品牌
我们持续在做场景营销这件事，但最佳的方式是什么？

有效

本次与科罗娜深度共创开启了我们持续探索的命题..



找准
场景

洞察
场景

策略
结合

共创
营销

为此我们成功打造品牌场景营销四部曲
作为品牌与我们发现的小红书场景结合的可复刻营销方式

一步步探索，持续打磨，找到啤酒行业场景营销2.0的适配模式



为什么选

日落？

与科罗娜品牌基因契合
日落是一种氛围也是一种情绪
也是生活方式的一种1

2
小红书上关于【日落】相关的笔
记超过335万+，用户拥有原生
爱分享日落的心智

品牌基
因契合

日落热
潮超强

3 平台VS品牌
人群契合

年龄分部19-26岁居多，热
爱生活记录、出行与摄影



关于日落，小红书用户在讨论什么？

每当周日或节假日，都有高峰期
用户喜欢在节假日分享日落

日落文案、日落拍照和日落灯具具有热度
日落常与治愈和浪漫情绪关联

平台用户喜欢分享日落
对她们来说日落与美好事务关联

*数据来源小红书平台大洞察



核心点：绑定假日出行场景、满足用户痛点，一种号召形式idea，激发用户参与感

用全域内容营造品牌氛围感，加强品牌与日落氛围的融合

经过多轮N轮脑暴，我
们与品牌最后敲定主题：



内容策略定制 依据站内数据定制选K策略 建议品牌布局重点城市

站内大数据洞察不断反哺品牌做更有痛点的营销

优选TOP10日落城市
助力科罗娜品牌线下市场+活动布局

广州 上海 厦门 三亚

珠海 南京 汕尾

官方大号号召 情侣等氛围创作者分享 优质UGC响应

B K C



集合优质的博主原生内容打造【趁日
落出走吧】品牌号召视频

我们为科罗娜定制了

小红书版第一个
日落氛围IP

*视频素材来源于平台创作者提供混剪：@yolo、@肉弹吐司、@木音、@好大一颗
柚



激发了站内超3万+优质内容发布
我们发现了超级无敌优质的日落氛围内容..

福州、广州、厦门
科罗娜品牌城市线下活动

日落氛围拍照 城市日落打卡

日落情绪营销

氛围感词 品牌词 日落场景词 竞品词
海边露营 生活仪式感

氛围感照片 官夏
海伦斯 1664Corona 科罗娜喝法

居家氛围感拍照 科罗娜加柠檬 科罗娜音乐节

日落时分
日落场景

日落氛围
日落文案 日落打卡

最美日落

瓦伦丁啤酒

关键词
场景拦
截

优质
K+fee
ds攻占



话题浏览量达997.8万# 话题笔记曝光量1亿+

品牌话题搜索指数暴涨 2000%

站内+站外
总曝光量

2.4亿

站内话题浏览量

1000万

微博话题：#被手机里的日落治愈了#

阅读量达：2亿+ 讨论次数：4.3万+

#趁日落出走吧话题
笔记发布量上涨

335倍



品牌日落话题火爆全网  — 微博空降自然热搜第6位
话题热度：最高达到6、微博热搜上升榜最高11名
原创人数：1600人
传播效应：6位大V博主、流量金V博主35位、20+蓝V官方账号、UGC产出400+

KOL总曝光2000万+
互动量达1万+ 
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趁日落出走吧

#趁日落出走吧话题

笔记发布量上涨335倍
品牌搜索趋势达明显峰值

品牌搜索量提升1653%
科罗娜搜索热词

品牌活动位居搜索TOP1
上游词 下游词
科罗娜日落 科罗娜日落
啤酒 科罗娜啤酒

科罗娜啤酒 科罗娜趁日落出走吧
1664 百威

科罗娜趁日落出走吧 福佳白
科罗纳 喜力

趁日落出走吧 1664
科罗 趁日落出走吧
戴尔 黑狮
精酿 科罗娜福州
百威 蓝妹
酷派 科罗娜喝法

丹麦皇家曲奇 啤酒
福佳白 朝日
努比亚 早餐包
惠普 科罗
红米 牛角包
锤子手机 科罗娜音乐节
8848 科罗娜加柠檬
惊喜盒子 福佳啤酒

科罗娜上下游搜素词

日落场景绑定紧密

日落上下游搜素词

品牌强势露出 日落笔记词云，科罗娜强势占领

BEFORE AFTER

数据日期：20220815-20220930

BEFORE AFTER

科罗娜笔记词云，日落氛围变大

多方数据证明，品牌与日落场景实现强深入绑定



过去我们为品牌找到场景

就是纯场景内容的K融合

如今我们为品牌找到场景

通过大数据不断精细内容的痛点融合，同时共创氛围感场景IP

首个全行业日落场景定制IP
联动品牌实现场景营销2.0的升级，迭代酒类行业showcase

从KOL

ü 实现酒类行业场景化渗透，同时该场景是非啤酒渠道化场景，而是氛围情绪场景
ü 首个快消行业定制日落场景的IP类合作，为酒类行业营销打开一种新契机
ü 效果超预期，话题页曝光近1kw，笔记分享超过3万+篇，打足日落氛围与调性

数据挖掘场景 数据找到痛点 数据反哺内容 数据影响品
牌市场布局

迭代


