
品牌名称：贵州茅台

所属行业：酒水类

执行时间：2023.01.20-03.09

参选类别：内容营销类
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背景&目标
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传播洞察



传播策略



媒介执行



X

茅台品牌特征
国家地理标志产品

依靠长江赤水河
造就好酒水

中国国家地理
契合的品牌调性

以水为主线
定制茅台视频

水，大道至简，承载中国智慧
水，气象万千，成就极致景观
茅台1935酒携手中国国家地理

从长江流域源头出发，探寻中国壮美山河，彰显茅台厚重底蕴
岁月成就美好，致敬河山！

总曝光 1000万+；总播放量 50万 

媒介执行



媒介执行

天地浮游，从无到有，点滴汇聚，跬步
前行，涓涓细流，厚积薄发。
以茅台1935瓶身浮雕为视角，与长江源
头相呼应，展现茅酒之源，引入开山劈
道的下一篇章。

开山劈道，纵情奔涌，激荡曲折，顺流
逆流，万类霜天，世间百态。
以赤水河及赤水丹霞地貌展现长江上游
醉美山河，并自然融入茅台1935画面，
凸显厚重底蕴与匠心品质。

蓄力奔腾，泽被万物，大江大湖，浩浩
荡荡，奔流入海，自得天地。
从茅台酒水的流动引入万物奔腾与长江
中游广袤的水源，展现出浩荡的气势与
昂扬的生命力。

水，大道至简，承载中国智慧。水，气
象万千，成就极致景观。
山水湖海与茅台1935的各种形态相互呼
应，有机融合，升华立意，既是致敬山
河，更是致敬中华的情怀与智慧。



媒介执行



媒介执行



媒介执行

AIGC+强势场景共推，激发用户兴趣

定制话题聚合热度，吸引更多用户关注

主题征文邀请众多达人网友参与讨论

数字人美味推荐大使 数字人创新热点话题 数字人AIGC生产内容

1.1 亿+
总曝光量 186 万次

征文阅读量



媒介执行



传播效果



数据来源：百度观星盘2023年1月-3月
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