
沉浸式亲子微综艺《满满一大碗》

u 品牌名称：秋田满满

u 所属行业：母婴类

u 执行时间： 2022.10.11-11.11

u 参选类别：母婴类
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当生育决定和养育消费趋于谨慎
小红书对母婴人群的虹吸效应越发凸显
国内出生率持续下降反让优质母婴内容需求持续上升，母婴孕育需求升级化和集中化在小红书得到显著体现。

花式育儿

孕期孕妈百科

精致用品与生活

●中国新生儿数量（万）●小红书母婴兴趣月活用户数（万）

1523

1465

1200
1062

965

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年

500
800

1500

2600

4200



秋田满满：卡位全站TOP5，进入品牌登顶攻坚阶段
投放前辅食品牌排名

（9.10-10.10）

NO.5

爱他美

小鹿蓝蓝

Pom'Potes

伊威

贝拉米

贝亲

妙可蓝多

碧欧奇

爷爷的农场

Earth's Best

秋田满满

亨氏

英氏

GERBER

FREDDIE 对手强劲用户挑剔
母婴品牌的用户天然【挑剔】， 
TA对产品的质量，品牌的调性
要求更高，对辅食品牌来说尤是。

作为新消费品牌秋田满满对比其
他辅食优势“洋品牌”成立时间
短，内容沉淀远远不足。

小红书汇集5500万母婴用户，都是消费能力强，对新品牌接受度高的90后爸妈，对于
TA来说小红书不仅是育儿方法&消费决策的搜索引擎，更是信任互助的温暖线上社区。
——有TA，有氛围，小红书成为秋田满满品牌升阶路上的“首选”

数据来源：小红书数据中台，2022年9-10月数据



提升品牌认知 叫座又叫好助推产品热度

拉动【秋田满满】在辅食赛道认知，抢占用户注意力

大幅提升秋田满满品牌
曝光

占领辅食赛道TOP1品牌

不仅希望产品热度大高
等

口碑NPS值达到全年最
高峰

主推辅食产品登顶赛道
TOP1

成为用户主动搜索最多
产品



小红书的用户最关注什么【母婴】内容？——答案就是辅食！

香蕉松饼
婴儿辅食
南瓜辅食

爱他美
儿童早餐
宝宝早餐
宝宝食谱

新生儿奶粉
儿童食谱家常菜

溶豆
山药辅食

虾辅食
米粉

辅食添加顺序
dha

一岁宝宝辅食
牛肉辅食

奶粉
辅食

宝宝辅食

l 22年1-9月小红书母婴食品行业热搜词TOP20
üTOP1 &TOP2热词均为辅食相关词，并与TOP3

拉开差距
ü前排热搜词中82%为辅食相关，最关注食谱和

做法
最爱看：辅食制作相关笔记 最爱晒：宝宝开心“干饭”的大碗

让宝宝的空碗，变成妈妈精心制作的“满满一大碗”

数据来源：小红书数据中台，2022年1-9月数据



关注辅食但不止辅食——德智体美劳全面发展！

宝宝身体健康的需求
「辅食」「宝宝辅食」

长期占据站内母婴用户的关注首位，热度不退

近一年母婴品类热搜词TOP1

全方位健康发展的需求



第一档亲子厨房微综艺《满满一大碗》诞生！
围绕辅食打造碎片化综艺传播组合拳，沉浸式种草品牌

step2：串联特色营销，”碎片化”传播组合

超强
嘉宾阵容
10期栏目诚邀20组人气
头部家庭，覆盖小红书
超1300万粉丝

大数据
辅助选品
借助小红书上多样化数
据工具，从1000多个
SKU种精选出10组

美育场景
内容植入
不以产品位主角，而以小红书
用户爱看，嘉宾的真实生活作
为主打，自然融入产品

Step1：从内容出发，打造有温度的亲子微综艺

曝光“碎片”：覆盖浏览-搜索-发布 互动“碎片” ：多重互动方式加持 增值“碎片” ：社区第一次主动握手





覆盖1300万+粉丝 未播先火卷动自发安
利

强阵容卷关注！超人气头部网红萌娃录制，借助超高粉丝量卷动第一波关注！

辣妈奶爸齐齐上阵！

20组家庭中有7组为奶爸带着宝宝出席节
目，并在节目中大展厨艺

头部萌娃提升节目号召力

有效撬动用户的讨论积极性



秋田满满辅食全品线五大系列，分别为主
食/面点/调味/生鲜/零食等，共计覆盖
超过1000+SKU

洞察【婴童食品】热搜词
定调主食/调味品线

下钻主食热搜词/热度趋势
锚定面条/面粉品类

从品牌排名出发
主攻碎碎面/蝴蝶面产品

缩短二分之一的sku 聚焦十分之一的品类 主攻两大核心产品

鸡肉辅食
早餐儿童小学生

豆腐辅食
dha婴儿推荐

儿童营养餐
儿童食谱家常菜

蒸糕
南瓜辅食
奶粉推荐
山药辅食
宝宝食谱

虾辅食
辅食添加顺序

牛肉辅食
辅食

食谱为主
制作主食

产品 6月vs1月

米粉 120%

鳕鱼 123%

辅食面 120%

猪肝粉 121%

辅食油 113%

胚芽米 131%

禾泱泱面条

亨氏面条

陈克明儿童面

怡芽儿童意面

方广宝宝面条

秋田满满面条

伊威面条

小皮面条

英氏面条

碧欧奇碎碎面

NO.5

用数据定产品！秋田满满拥有超过1000个sku，如何找到适合小红书的产品？

数据来源：小红书数据中台，2022年1-9月数据



产品高能露出part

单期内容板块：六大板块互相成就，有笑点有权威

不再生硬强调宝宝有多喜欢产品
而是用一个个空碗 自然呈现

用洞察做种草！摒弃【直给型】笔记，六大板块解构微综内容自然融入“产品”



过往秋田满满的合作形式
【达人笔记+竞价信息流】

不是笔记+推流，而是【微综宣发】

平台优创内容+多工具矩阵组合拳

内容门槛更低

流量性价比更高

让曝光更高效！曝光组合覆盖用户使用路径，让更多用户能够看到



话题页打卡组件长
线征集

H5任务积分引导
发布笔记

品牌贴纸刺激用户
笔记发布

惊喜盒子上线掀起搜索高潮

打卡
规则

打卡
排行
榜

奖品
激励

榜单
激励

回流

*数据截止至11月10日

*打卡3次有机会获奖

话题页引流

H5任务引导
带贴纸发布UGC

贴纸带动笔记曝光

2717.5w+
Campaign期间，

用户搜索【满满一大碗/秋
田满满满满一大碗】有机会
触发掉落

让互动多花样！打卡+积分+贴纸等多种花式互动延展综艺内容，让更多用户参与进来！



社区主导搭建的活动专题页

APP push告知 辅食/宝宝辅食/儿童食谱家常菜等泛品类搜索入口 App 商城下载露出

小红书
付费广告

For品牌：融入生态，额外流量 For平台：用户拉新，提高活跃度

用共创助双赢！开创【品牌x平台】双赢握手模式，品牌赢流量，平台促拉新！



品牌认知提升！
《满满一大碗》项目总曝光

数据来源：小红书数据中台，2022年1月-12月数据

项目合作曝光：

4.89亿

平台增值曝光：

2.72亿
双赢

平台泛品类搜索入口
小红书app push
小红书自购商城下载广告
微博/抖音/视频号等

l 小红书站内秋田满满品牌曝光变化趋势

项目总曝光

7.61亿
小红书辅食赛道秋千满满曝光排名

NO.1



#满满一大碗#活动话题

浏览链路：

H5积分任务

搜索链路：

活动盒子

搜索链路：

话题页打卡
活动贴纸

覆盖用户所有使用链路
多样化互动引导

话题页浏览量：

4517万+
累计笔记数：

8万+
其中仅100+为品牌投入
卷动超过300倍自发内容

家有小孩宝妈

曾经的品牌用户

十月龄宝妈

品牌潜客尝鲜

长尾效应明显，持续收割多种TA种草！

卷动用户参与互动，刺激沉淀超8万篇笔记!



十月稻田胚芽米

萌天天胚芽米

田喜粮鲜胚芽米

金龙鱼胚芽米

窝小芽胚芽米

realsmile胚芽米

爷爷的农场胚芽米

芽芽乐胚芽米

米小芽胚芽米

秋田满满胚芽米

NO.8 → NO.5→NO.1
胚芽米相关热搜品牌TOP10

N0.7 → NO.5→NO.1
碎碎面相关热搜品牌TOP10

+601%

亨氏碎碎面

敏宝碎碎面

窝小芽碎碎面

禾泱泱碎碎面

爷爷的农场碎碎面

黄金大地碎碎面

英氏碎碎面

小皮碎碎面

碧欧奇碎碎面

秋田满满碎碎面+327%

NO.4 → NO.3→NO.1
面粉相关热搜品牌TOP10

+32%

塞北粮仓宝宝面粉

宝宝馋了面粉

不二宝贝低筋面粉

小鹿蓝蓝低筋面粉

谷妈咪面粉

窝小芽面粉

芽芽乐低筋面粉

新良低筋面粉宝宝

婴享面粉

秋田满满面粉

l小红书站内细分品类热搜品牌排名

数据时间：阶段1：2022.0601-0731 阶段2：2022.0901-0930 阶段3：2022.1011-1110

帮助品牌占领赛道，登顶小红书三大品类NO.1



跻身小红书辅食品牌声誉指数TOP1
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l秋田满满全年NPS值变化
全年
最高

小红书零辅食赛道，

NPS值在0.83上说明整体声誉不错
同期竞品1NPS值：0.75

NPS值 = 在筛选周期内，所有提及品牌的笔记正文中(正向句数量-负向&中性句数量) / (正向句数量+负向&中性句数量)

数据来源：小红书数据中台，2022年1月-12月数据



在筛选周期内，站内所有与品牌相关的搜索词在该段时间内的搜索量汇总排序（本页展示为TOP20）
用户主动搜索：品牌相关搜索热词

6-7月份秋田满满热搜词 IP投放期秋田满满热搜词

秋田满满溶豆
秋田满满最近问题事件

秋田满满碎碎面
窝小芽和秋田满满哪个好

秋田满满磨牙棒
秋田满满低筋面粉

秋田满满和禾泱泱哪个好
秋田满满猪肝粉
秋田满满胚芽米
秋田满满米饼
秋田满满零食
秋田满满馒头
秋田满满辅食油
秋田满满鳕鱼

秋天满满辅食怎么样
秋田满满面条
秋天满满

秋田满满米粉
秋田满满事件
秋田满满

秋田满满面
秋田满满馒头
秋田满满果泥
秋田满满米饼
秋田满满猪肝粉
秋田满满零食测评
秋田满满辅食油
秋田满满怎么样
秋田满满营养辅食

秋天满满
秋田满满核桃油
秋田满满胚芽米
秋田满满碎碎面
秋天满满一大碗
秋田满满米粉
秋田满满面条

秋田满满婴童营养全餐
秋田满满
秋田满满

秋田满满一大碗

合作主推产品靠前

TOP20热搜词中

0负面

有效扭转站内舆情，项目期内0新增负面！
6-7月份下拉联想词 投放后下拉联想词

0负面
数据来源：小红书数据中台，2022年6月-12月数据


