
进阶舞器锋兰达，一切皆可锋玩

u 品牌名称：广汽丰田

u 所属行业：汽车及交通运输类

u 执行时间：2022.08.01- 11.30

u 参选类别：娱乐营销类-视听内容



背景&目标

品牌营销的背景和初衷是什么？

广汽丰田锋兰达SUV，以前卫的设计语言，先锋的魅力外观，潮酷的气质姿态，硬核的科技配置引领行

业，广汽丰田希望将锋兰达SUV的先锋态度与品质传递给更多时尚潮酷青年。

最终想要实现怎样的目标？

联动最强街舞IP《这！就是街舞》，树立广汽丰田锋兰达SUV在安全性、颜值高、空间大等方面的价值

形象。

目前面临的挑战和困境是什么？

街舞节目的形式多样化，如何让节目的各个环节无缝顺滑地结合广汽丰田锋兰达SUV的价值形象会是此

次合作的最大挑战。



洞察&策略

通过对目标人群的洞察有怎样的发现？

目标人群身上的年轻进阶精神与锋兰达SUV引领行业的先锋态度高度契合，街舞这种热血潮酷的形式称为了

两者沟通的完美桥梁。

整个案例的核心策略是什么？即借用哪些创新技术或媒介形态，以及怎样的创意诉求方式，完成

品牌的营销目的

联动《这！就是街舞》IP高光时刻&人车互动花式共创，携手锋兰达SUV心智进阶。整合包装权益+品牌硬广，

打造品牌高光时刻，合作热门舞者，人车互动短片&片尾彩蛋曝光全方位进行品牌心智渗透。

案例的最大亮点在哪？譬如创意性、技术性、互动性、精准性……

锋兰达SUV与最强街舞IP《这！就是街舞》跨界合作——实现强势领先口碑、热度拉满、大咖加持、官媒盛

赞、创造流行、霸屏宣发，六大价值优势。国内优质街舞IP网综的稀缺性，以及本次合作在品牌和产品价值

植入方面的尝试，打造了一次借势人气网综将产品价值向目标客群精准输送的案例。



媒介&执行

策略与创意的实施过程

Step1：专属定制的人气选手产品互动深度植入；



媒介&执行

策略与创意的实施过程

Step2：全程微博主题互动与线上定制品牌专属传播物料；



媒介&执行

策略与创意的实施过程

Step3：高频刷脸，广汽丰田锋兰达与热门舞者同框；



媒介&执行

策略与创意的实施过程

Step4：总决赛线上线下曝光，现场物料摆放+视频播放，直播间权益露出；

（选手预热植入：https://www.bilibili.com/video/BV11V4y1g7vq/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=5e2e91f6d4098f1685687781c6712097）

总决赛全方位曝光



效果&反馈

超越预期的热度

1、斩获全网热搜数量2787个；

2、921个微博热搜， 超4.2亿热搜人气值；

3、文娱热搜上榜超257个、微博高位热搜64个；

4、主话题阅读量621亿；

5、街舞相关话题总阅读量730亿+，微博短视频播放量超84亿；

6、相关话题冲入热搜榜、battle名场面横扫短视频，相关小组讨论火爆这街打破年度综艺市场的冷清，挑起综艺大梁。



效果&反馈

高节目评分以及多维度热度霸榜



效果&反馈

各平台榜单排行TOP1，连11周微博综艺影响力榜 TOP1、骨朵/灯塔/猫眼等主流文娱排行榜 TOP1



效果&反馈

IP视频传播，全民持续破圈，构建社交宇宙，官抖累计粉丝336万



效果&反馈

助力奥运·奥林匹克频道全程陪伴播出，国家体育总局专刊点赞，人民日报、人民网、光明日报、参政消息

等20家权威官媒共同点赞《街舞5》



效果&反馈

观众对品牌的认知度、喜好度和未来购买意愿均有提升，超6成观众通过节目第一次知道品牌，超7成观众

对品牌印象加深，超6成观众品牌喜好度提高，近6成观众有未来购买意愿


