
小说投放如何寻求内容破圈，获得新增量?

u 品牌名称：杭州黑鸭

u 所属行业：小说

u 执行时间：2023.01.01-今

u 参选类别：内容营销类



小说行业的投放之困——爆品需求强、同质化严重

• 素材内容单一化和同质化。

• 爆款素材趋之若鹜，模仿秀

争相上演。

• 内容高度相似时，用户逐渐

审美疲劳。

• 霸榜题材总体类别单一，

对小说内容失去兴趣。

• 用户对平台的黏性降低。

• 流量触顶，用户增长放缓。

素材转化率呈下降趋势

留存问题日益尖锐

背景&目标



项目背景阐释

 书名《薄爷你虐错了，夫人她才是白月光》

豪门总裁风格小说

内容短平快、代入感强

 项目面临困难与挑战

受限于素材的创新能力与市场竞争能力；

受限于书籍测试成本过高；

受限于2.0广告系统的模型探索。

 服务客户

杭州黑鸦电子商务有限公司

 服务内容

付费小说投放

背景&目标



目标
在千头万绪中破茧而出

，就是

项目目标——控制成本，提高消耗与增长回收

整体消耗

10%

增长回收

25%

转化成本

10%

背景&目标



素材创意

内容热词

元素设计

营销洞察

投放技巧

工具应用创作方向

小说内容为王，七大破圈策略

没创意

不高级
枯燥

单
调

无趣 出
戏

没共鸣

画面没质感乏味 无聊真没劲
看过了

难看

呆板

重复

寡
淡

洞察&策略



虐恋

单本

逆袭

穿越
重生

战神

霸总
甜宠

网赚 男频 女频

抓住具有挑剔感的“女频”用户为主，

迅速判断用户兴趣点——“虐+甜”，

发起“内容冲突感”吸引用户点击与留存。

“小说类型投放消耗占比”

“小说题材消耗占比”

创作方向破圈——专研用一本书，深挖需求，唤醒沉默
媒介&执行



内容热词破圈——“探索&提炼“高热度词汇，快速吸睛

当场

总裁
妻子前世

下辈子

归来
醒来

惊呆

意外

新婚

众人

年纪

通过数据算法平台去做热点的洞察，核心人群所关注的热点内容。

媒介&执行



口 播 素 材 更 具 代 入 感
配 合 吸 引 小 说 剧 情 对 应 用 户 的 解 压 画 面

蹭 抖 音 热 榜 视 频 的 热 门 话 题 /节 假 日 热 点

素材创意破圈——“解压画面+热门话题”口播型素材助攻流量

优化前：图文素材
优化后：口播素材

78%

67%

58%

点赞 评论 转化

媒介&执行



素材创意破圈——实拍小说“高光时刻”，情景剧模式拔得头筹

优化后：混剪素材 优化后：实拍素材

创意
四要素

人物
（坎坷女主）

场景
（约会/家中）

画面
（生病/解围）

事件
（吃醋/英雄救美）

使用真实场景，引发用户共鸣
应用情景剧模式，完整传达小说的高潮部分让

素材故事更加生动有趣，从而提升素材吸引力。

媒介&执行



元素设计破圈——升级、碰撞与融合，提升素材质量

节奏一定要够快

情绪一定要拉满

抓眼球、强情绪

五年后，一个叫楚晚的女

人，强势归来...

设钩子、留悬念

男女主角+兴趣画面

字体简洁清晰，重点突出

强吸睛、重留存

BGM贴合内容

易被记住、洗脑

蹭热门、贴内容

评论区做引导：这本书找了

好久，终于给我找到了…

强安利、重引导

封面图做出众

引发用户点击欲

图精美、引点击

标题 文案 画面 BGM 评论 落地页

5.85%

10.5%

14.07%

28.67%

47w+

57w+

转化率提升 关注率提升 素材展示数提升

媒介&执行



精细化营销破圈——洞察品牌高价值人群
、

累积用户画像

用户标签

数据沉淀

增加消耗，加大投放力度

行为
标签

定向
人群

广告
投放

引流
上万

泛小说人群 小说夜间活跃人群 小说活跃人群

小说偏好人群 重度小说人群 付费小说人群 虐恋题材爱好小说人群

渗透人群对不同内容

倾向性洞察

对投放素材进行针对性的迭代，

基于渗透转化率最高的人群画

像进行卖点传达的迭代和前三

秒文案的优化。复刻行业爆量

内容结构。

媒介&执行



提升用户视觉体验

图片的色彩搭配以及人物细节能够给用

户形成第一印象，与插画师合作，以小

说中的人物为原型进行创作，将图片设

计的更加精致和美观。

优惠推荐

推出“免费阅读”的卖点，从而吸引用户

点击。体现在广告图片中，从而提升广

告转化率。

设计小说情节

外层广告图片和文字说明中对小说情

节加以设计，以制造悬念的方式来激

发用户的好奇心，提升广告点击率。

落地页直推小说章节

小说广告用户感兴趣的自然是小说的故

事情节，落地页设计小说章节，用精彩

的内容总不会错过目标客户。

投放策略破圈——引流高质量书粉 媒介&执行



投放前

文案在小说行业格外重要。

一句好文案能瞬间表现出

剧情矛盾，吸引用户眼球，

也能让人浮想联翩。

挑选热门题材，积累爆

款文案，寻求内容破圈

投放中

账户投放后要持续上新计划，

每天都要确保有新建的广告计

划提高曝光量。

科学创建结构，批量搭建

计划，提高广告曝光量

精细化运营

重点关注点击率和转化率指标，

明确素材使用和创作过程中的

操作对用户行为的影响，突出

利于转化的因素，避开不好的

地方，提炼小说爆点内容。

投放素材分析，跑量计

划复建，提升转化效果

投放技巧破圈——批量创建，强大复盘 媒介&执行



为计划找人 小说找人

模型侧无法感知新建计划归属

人群匹配不够精准

投放量级和效果较差

模型侧了解广告所属商品的类型

找到更多适配用户

充分探索，提升跑量

VS
每个广告是相对割裂的 广告计划绑定对应具体商品

巧用工具破圈——商品库的上线与使用 媒介&执行



巨量2.0系统的上线与使用

头部
广告

跑量
更强

转化
提升

2.0下头部广告

跑量能力更强

同素材在2.0下

能跑出更多的量

增加2.0投放后

带来比只投放1.0更多的转化量

媒介&执行



锁定用户画像

一阶段

找到小说的宣传点，并

着手准备素材，创建推

广计划，提交审核。

提高广告曝光量

二阶段

1、多计划，多定向覆盖更

全面的用户；快速上线广告;

2、根据前端数据，预估转

化成本，收放预算;

3、通过对素材的测试确定

优质素材，并重点投放。

流量趋于稳定

三阶段

1、稳定老广告，观察前端

数据健康程度，细微调整;

2、选取成本低的渠道，持

续上新;成本高的渠道进入

精准定向阶段;

3、将测试出来的“带量素

材”，继续在新渠道测试。

拓展优质流量

四阶段

精细化运营随着小说推

广的持续开展，投放效

果会由原来的稳定开始

逐渐下滑，更看重精细

化运营，拓展优质流量。

复盘取精华更新

1、分析之前的投放数

据，挑选转化好的老

计划上线测试或新建;

2、根据小说的更新内

容，提炼素材点;

3、精细化运营。

五阶段

项目深度解析，五阶段高效执行 媒介&执行



项目核心成果展示

3,391,6802023年Q1消耗

日均消耗

16%
日均新增

40%
单日最高

18w+
关注率

50%

效果&反馈



4、挖掘品类人群 5、质量验证 6、人群应用

基于内容受欢迎程度、广

告转化数据、产品矩阵内

用户数据、市场热度数据

等维度，定向挖掘品类人

群，圈定高曝光人群的匹

配品类——判断最有可能

获得市场增量的品类方向。

通过长期积累与学习，进

行广告精准度“模拟考”，预

判投放效果。

基于品类人群的市场反应

做出调整，进行策略调控，

反哺选品优化。

方法论与复用性——寻求内容破圈，获取新优质用户，获得新增量

阅 读 书 籍01

内 容 判 断02

03 提 炼 爆 点

明确书籍类型

内容吸引用户

“白月光”素材文案生成

效果&反馈


