
朗迪蛋白粉618大促程序化投放

◆ 品牌名称：朗迪

◆ 所属行业：保健品行业

◆ 执行时间：2023.05.24–06.20

◆ 参选类别：AI营销类



背景&目标

朗迪高钙蛋白粉主打乳清蛋白和纯天然提

取的高钙骨胶原蛋白。本次618大促的外

部引流将同时覆盖天猫和京东两个平台。

核心要求 >

个性化人群定向及物料匹配归因

同时，尝鲜通过AI生成投放素材



洞察&策略

本次朗迪618程序化投放的整体节奏紧贴电商平台的官方活动节奏，各个阶段目标明确



洞察&策略

抓准TA是一切投放的基础，从三个维度的四项垂直数据库中交集出三大核心TA

基础标签 购买力 电商标签

TA 2 :

中青年

     关爱老人

TA 1:

中老年人

地域：一二三线城市       

性别：男30% /女 70%      

年龄：45-60岁       

消费水平：中高消费

地域：二三线城市       

性别：男30%/女70%       

年龄：26-45岁       

消费水平：中高消费

购买力>L2

保健用品相关类目

（阿里+京东 高活）

按摩器 / 理疗仪 / 足浴盆 /按摩椅 / 

血压计 / 血糖仪 / 体脂秤 / 护腰带 

/ 足贴 

小镇中青年保健用品

（阿里+京东 高活）

口罩 / 消毒喷雾 / 体温计 / 酒精湿

巾 / 运动器械 / 瑜伽垫 / 按摩器 / 

眼罩 / 耳塞 / 睡眠仪

保健品类目

（阿里+京东 高活）

蛋白粉 / 保健食品 / 膳食补充剂 / 

鱼油 / 钙片 /  维生素 /益生菌 / 大

豆异黄酮 / 蜂胶 / 骨胶原 / 磷脂 / 

燕窝

小镇中青年保健品类（阿

里+京东 高活）

蛋白粉 / 维生素 / 矿物质 / 心脑血

管 / 免疫力增强 / 益生菌 / 益生元 

/ 天然草药 / 中药 / 肠道健康 / 黄

精 / 人参 / 枸杞 

购买力>2

TA 3 :

蛋白粉

    关注人群

性别：男30%/女70%       

年龄：26-65岁       
购买力>L2 蛋白粉品类喜好



洞察&策略

朗迪产品潜客媒体偏好

（综合占比和TGI）

• 美食

• 音乐

• 资讯

• 教育

抖音数据

• 阅读

• 金融

• 旅行

• 亲子

媒体方面：从巨量算数和百度指数两大平台拉取关于产品和品牌用户的媒体偏好数据



洞察&策略

综合考虑两大指数平台的媒介结论，精选以下23个头部媒体，并使用大屏展示位

2. 音频类

网易云音乐 蜻蜓FM 喜马拉雅FM

8. 亲子类

网易邮箱大师 WPS

网易新闻 一点资讯

3. 资讯类

凤凰新闻 新浪新闻 航班管家

7. 旅行类

高铁管家

下厨房 菜谱大全

1. 美食类

商业新知

6. 金融类

金融界

5. 阅读类

快看漫画 七猫免费小说

开屏广告位 信息流广告位

有道词典 有道翻译官

4. 教育类

贝瓦儿歌 宝宝辅食柚宝宝 宝宝巴士



洞察&策略

除了核心KPI和基础数据表现非常出色以外，本案有以下三大亮点：

超精细
运营优化

精准人群
深度细分

AIGC
品牌应用

四维实时策略调整多重筛选交叉叠加 物料生成及链路归因



媒介&执行

几乎所有投放素材都配一张AIGC物料作为主视觉，再由设计师后期加工完成

AI生成温馨老年夫妇

AI生成桌面及背景



媒介&执行

几乎所有投放素材都配一张AIGC物料作为主视觉，再由设计师后期加工完成

AI生成全家福 AI生成关节疼痛



媒介&执行

本次不仅使用AIGC物料，更通过对整个投放的监测归因来观察具体表现，获得优化依据

创意模型

图片

文案

视频主题方向
广告审核
及投放

效果统计
及归因

CTR

到站率

转化率

互动率

…
商议

3. 模型归因

CheckPoint

ControlNet

LoRA

风格

画质

动作

人物

植物

动物

2. 修饰归因1. 元素归因

- 旺脉AI归因 -

二次
优化

旺脉 + 

目标品牌

1. 旺脉提示词词库准备

2. 提示词挑选及生图

3. 提示词表现统计排名

4. 靠前高频提示词保留

5. 靠后高频提示词删减

6. 提示词二次挑选及生图

- AI归因基本逻辑 -



媒介&执行

四维实时投放运营优化及富有经验的投放节奏，突显实操团队的专业性和成熟度

中青年人群蛋白粉品类人群 中老年人群

> 1. 人群标签优化

以下人群包提量 以下人群包减量

> 2. 投放媒体优化

下厨房 美颜相机 美图秀秀 一点资讯WPS芒果TV

以下媒App体提量 以下App媒体减量

重庆 青岛北京 南京 等

以下投放城市提量 以下投放城市减量

> 3. 覆盖城市优化 > 4. 投放时段优化

11点-13点  午间

14点-15点  下午茶

17点-23点  夜生活

以下投放时段提量 以下投放时段减量

注：此数据表现为最终投放结论，实际运营时各维度运营策略都在实时调整



效果&反馈

本次投放的效果转化比预期提升11%，其他各项数据也均超出广告主预期

实际曝光 5% 

Up !!

实际点击 10% 

Up !!

11% 

Up !!

后效转化
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