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杨炯纬

u 公司及职务：卫瓴科技创始人兼CEO

u 参选类别：TMA十周年——移动营销领军人物



人物简介

历任好耶总裁 、MediaV聚胜万合公司创始人兼CEO、聚效广告创始人兼CEO。2016年4月进入360公司，2017年出任360集团

副总裁，2019年升任360集团高级副总裁。致力于精准营销，认为互联网营销就是找对人、说对话、出对价的过程，并且提出了

互联网营销的生命周期理论。2018年，杨炯纬以创新拓宽营销边界，提出打造360推广智能营销+企业服务体系，实现360商业化

年收入超过百亿元。

2020年再次创业，创办卫瓴科技，投身企业服务SaaS产业，为中小企业提供以客户为中心的协同CRM解决方案，先后获得了红

杉中国种子基金、腾讯、云九资本、云启资本、光速中国等机构的3轮投资。

2005年带领好耶广告荣获中国互联网协会互联网百强评比 “广告联盟第一名”。

2012年5月，《财富》公布2012年"中国40位40岁以下的商界精英"榜单，39岁的聚胜万合控股有限公司CEO杨炯纬榜上有名，

排名第33位。

2016年4月，斩获第七届金鼠标“数字营销年度影响力人物”。

2016年6月，斩获第七届虎啸奖年度人物大奖。

2018年，荣获第十届金网奖年度网络营销领军人物。

2019年5月，荣获金鼠标数字营销领军人物。



突出贡献

在移动营销领域提出的创新性方法论

杨炯纬认为，“销售行为本质上就是营销行为。”销售的拓客、地推陌拜等行为就是在进行线索获取；与客户建联、沟通、建立信任的过程就是在进行线索培育，

销售行为本质上就是一个一对一的个性化营销。利用营销工具，增强销售的营销能力，就是在帮助销售管理客户、提高成单能力。“通过数字化的营销方式来构

建信任，对销售的专业技能要求会降低，同时还提高了工作效率。”

对行业做出的突出贡献，代表性事件/案例

杨炯纬是一名创业老手，曾经创办过好耶、聚胜万合两家公司，是中国程序化广告建设早期参与者。

参与创立好耶广告，解决了要不要投互联网广告问题，也就是互联网广告营销的过程；创办聚胜万合，主要产品是程序化广告，基于技术产品进一步转向过程服

务；创立卫瓴科技，将B2B的营销过程数字化，提升销售效率。

作为互联网营销行业的资深专家，杨炯纬前瞻性地提出了互联网营销的生命周期和融屏营销等理论，在业内引起广泛影响。杨炯纬认为，产业互联网时代，“认

知升级”是颠覆式革新的先决条件。

为公司发展做出的突出贡献和成绩

伴随ChatGPT的火爆出圈，杨炯纬决定将AI与CRM进行结合——小微GPT应运而生。针对B2B销售领域的实际场景，杨炯纬带领卫瓴科技进行了深入探索和尝试

在卫瓴·协同CRM 2.1版本中，小微GPT推出了外呼后自动生成跟进记录、聊天会话自动生成跟进记录等功能，帮助客户构建其专属的私有语料库；进而实现话术

推荐，推荐营销文案、下一步营销建议等，受到了销售端的一致好评。



业界评价

集度用户发展负责人&ECI创新者说主理人杨振：

“杨总是营销科技和AI领域的创新者，他是我眼中最能代表中国在MarTech领域、最有前瞻视野能力的领军人物之

一。”

AI科技评论（雷锋网旗下AI新媒体）：

“杨总创立的卫瓴没有选择做大而全的产品，而是从营销端切入，强调的则是为一线销售人员创造价值。这是一件正

确的事，也是一件不易的事。”

复旦管院校友中心：

“这一次的创业，杨总选择从营销端切入，这是一场着眼于为一线销售人员创造价值的营销‘冒险’之旅。”


