
「趣玩西游，一脆即发」脆香米亲子好食光

u 品牌名称：玛氏脆香米

u 所属行业：食品饮料类

u 执行时间：2023.03.31-06.09

u 参选类别：场景营销类



背景&目标

脆香米作为玛氏旗下唯一一个亲子巧克力品牌，1995年创立于中国，致力于成为“所有中国人的第一口

巧克力”，28年间，脆香米见证并陪伴了众多中国家庭的亲子时刻，同样迎来了中国新生代父母“育儿

接力”——新晋爸妈与宝贝均为脆香米的粉丝。

品牌聚焦并深挖中国新生代父母的育儿亲子场景，希望能够找到两代人都共同喜爱的亲子IP进行创新合作，

为当今中国家庭的亲子共享场景增加更多乐趣。

• 目标

脆香米期待为消费者提供快乐的亲子体验，提升脆香米品牌好感度并吸引消费者购买。

• 目前面临的挑战和困境

25-40岁妈妈十分注重陪伴质量及孩子营养健康，单纯的儿童玩具类产品很难引发家长消费决策动机产生。



背景&目标
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洞察&策略

• 人群的洞察

即使妈妈们在日常的大部分时间是在面临育儿压力带来的亲子关系紧张，但她们依旧愿意和孩子玩在一起，亲力亲

为来创造融洽的亲子关系。而脆香米美妙的味道陪伴了两代人的成长，是妈妈和孩子共同喜爱和分享的好味道。

核心策略：共享亲子好食光（Share Happiness Together）

紧密围绕“两代人共享”核心策略挖掘能够引发宝爸宝妈与孩子共鸣的儿童IP、触媒形式及互动体验——围绕经典

西游记IP打造“知识与陪伴”相融合的儿童故事，选取在亲子共听场景人群渗透能力领先平台——喜马拉雅，创新

定制“西游知识福利”联名促销包装，实现「趣玩西游，一脆即发」的亲子乐趣体验。

• 亮点

互动性：甄选喜马拉雅西游主题优质内容集合价值198元精品听单，用户扫码脆香米包装二维码即可收听精彩内容。



洞察&策略



洞察&策略

1993
“西游记”是每个中国人共有的童年回忆



洞察&策略

鼓励家长们把自己最有趣的童年时光跟孩子们一起分享
亲子时光共享倡导者 亲子时光首席陪伴官

通过西游主题为亲子人群提供知识与陪伴，并与产品深度结合促进购买转化。

新颖互动体验

权益合作 包装合作

x

人气内容聚合

听单合作

西游听单上包装



洞察&策略

定制品牌西游主题听单

双重乐趣体验全时全地渗透亲子共享场景

趣玩西游 一脆即发
西游是中国每个家长可以与孩子共享的童年快乐，

脆香米携手喜马拉雅邀请孩子和父母共同沉浸西游乐趣，让快乐一脆即发！

一重乐趣：扫包装听西游
喜马高价值听单登上产品包装

用户扫码脆香米包装
即可免费收听价值198元
脆香米定制西游故事听单

二重乐趣：抽奖赢好礼
桶装脆香米内含更多抽奖福利

万元亲子大奖抽奖互动

用户可参与扫码抽奖互动，
有机会赢取迪士尼年卡、
乐高、喜马会员卡等福利



媒介&执行

STEP1:在喜马拉雅打造脆香米“西游内容元宇宙”，融入亲子共听场景。

专辑累计播放量：3.9万 专辑月票：104

单期最高播放量（试听）：1.3万     订阅量：8601
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晚安妈妈

主播合作口播

脆香米定制西游故事

喜马拉雅头部亲子主播合作

脆香米西游主题

片尾小剧场

*点击图标即可收听



媒介&执行

STEP2:集合所有合作内容，定制脆香米198元高价值听单并焕新脆香米包装

OFFLINE

ONLINE



媒介&执行

STEP3:加码桶装规格产品，提供更多奖品福利及互动体验，促进产品销售

OFFLINE

ONLINE

—奖品一览—

上海迪士尼乐园年卡 乐高悟空小侠系列积木 喜马拉雅7天会员
一等奖 二等奖 三等奖



媒介&执行

喜马儿童频道核心运营资源助力脆香米定制专辑推广
儿童频道焦点图 儿童频道中插焦点图



媒介&执行

开机大图 儿童频道焦点图 播放页首位信息流大图

累计曝光： 8,850,390 
累计点击：203,847 
综合CTR：2.3%

累计曝光： 5,356,698 
累计点击：25,732 
综合CTR：0.48%

围绕亲子人群站内路径进行优质硬广覆盖



效果&反馈

目标用户集中在中国一线及新一线城市
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年龄分布

0-18岁 19-25岁 26-33岁 34-40岁 41岁以上

活动曝光精准触达喜马站内25-40岁妈妈用户

根据品牌指定第三方数据统计，喜马拉雅TA浓度为57%



效果&反馈

传播表现总结：

硬广投放：

开机曝光【 8,850,390】，完成率【100.66% 】 ；累计点击【 203,847 】，综合CTR【2.3%】

信息流曝光【 5,356,698 】，完成率【101.55% 】 ；累计点击【 25,732 】，综合CTR【0.48%】

内容合作：

截至2023年6月12日数据，35期节目累计播放量增长【579万】。

销售表现总结：

西游主题联名包装脆香米共生产4500万份，上架全国各大大商超，促销装

合作权益授权至2023年12月31日。截止至2023年6月21日，帮助脆香米同季

度业绩增长20%，喜马拉雅平台听单福利兑换率10%。


