
贵州茅台【最美回家路】2023年春运项目

u 品牌名称：贵州茅台

u 所属行业：酒水类

u 执行时间：2023.01.15-01.21

u 参选类别：场景营销类



背景&目标

自驾，成为春节返乡新趋势

2023年迎来疫情管控全面放开后的首个春运，在“每个人都是自己健康第

一责任人”的疫情防控理念下，人们出行方式悄然改变，自驾出行比例持

续增加。交通部公布2023春运出行数据显示，高速自驾出行比

2019年(疫情前)增长15%。

但春节自驾回家体验亟待优化！

在漫长的自驾回家路途中，高强度的驾驶、拥堵的交通状况、单一

的路途娱乐、狭小的活动空间，以及归心似箭的心情，汇聚成了人

们幸福、迫切、激动，却又必须专注驾驶的复杂情绪。



背景&目标

从春运场景真实需求出发，让茅台之美“声入人心”

传递贵州茅台“美”品牌理念，实现春节差异化品牌传播

围绕春节自驾痛点
传递茅台“美营销”理念

实现差异化传播突围
春节期间提升品牌曝光

助力茅台触达
更多高净值有车人群

【目标一】 【目标二】 【目标三】



洞察&策略

世上美景无数，然而最美的风景一定是「回家的路」！

但漫长且波折的春运自驾体验，却让美好的路途变得并不完美

茅台以“美营销”作为传播核心

致力于为人们创造“美时代”

美中不足

传 递 美

声音，成为自驾路上的最佳陪伴

渗透回家路程，带来美好体验



媒介&执行

最 美 回 家 路 喜马拉雅携手贵州茅台发起春运活动
为人们创造最“美”的春运体验和回忆

春运路上好声音，自驾路上有陪伴

最美内容陪伴

幸运抽卡拜大年，文化好礼送不停

最美新春福利

最有智慧的声音，送上最温暖的问候

最美新春问候

听见每个人的新春美好回忆

闲话最美春节

和茅台一起同走最美回家路



媒介&执行最美内容陪伴——[春节回家电台]带来回家路上的优质内容陪伴

4大主题超130期头部节目

育儿成长听单

满足用户多元化内容需求

相声评书听单

开心娱乐听单

历史人文听单

为超18万用户带来不打扰的陪伴



媒介&执行最美新春问候——联合丁勇岱送上[新春祝福]和[自驾安全提醒]

特邀参演《人世间》《阿坝一家人》
等热剧的中国影视男演员丁勇岱，为
用户送上新春祝福和自驾安全提醒；

[茅台·回家陪伴官]

新春祝福视频

点击
播放

自驾安全提醒声音

录制4条自驾安全提醒声音
分别穿插在4大主题听单中

历史人文版 相声评书版 开心娱乐版 育儿成长版

为超17万人送上新春祝福

共送出自驾安全提醒576万次



媒介&执行最美新春问候——[自驾安全提醒]播放量霸榜【人文国学】频道



媒介&执行最美新春福利——设置抽卡活动融入茅台IP元素，派发新春文化福利

丰富的奖品设置，提升活动体验度 茅台IP元素全方位融入

50万+
参与活动抽卡次数

≈20万
参与活动抽卡人数



媒介&执行闲话最美春节——发起3大春节话题，与茅台品牌文化形成强链接

#春运路上的美好回忆#

分享人们关于春运的美好记忆

聆听春运路上的故事和体验

与“最美回家路”主题链接

#新春年货大调查#

分享人们关于年货的购买心得

回家探亲或走亲访友的送礼选择

与茅台产品进行链接

#老家里的新春习俗#

分享人们关于家乡的新春习俗

将中华传统文化进行生活化体现

与茅台的品牌文化底蕴链接

话题热度：59.2万
话题投稿：942条

话题热度：62.4万
话题投稿：3,779条

话题热度：63万
话题投稿：6,168条

喜马拉雅2022年Q4单个话题平均投稿量1,037个



媒介&执行覆盖春运全场景——[APP+车机端]双端触达，打造全平台曝光

APP视频弹屏资源 设计创意手绘海报，提升活动社交传播

核心资源位组合，品牌视觉强势露出 喜马官方社媒传播

茅台春运活动登录喜马拉雅车机端分发

[APP+车机端]双端触达
，打通春运自驾传播全场

景

点击播放 点击播放



效果&反馈

n 本次贵州茅台【最美回家路】兔年春运传播项目，活动总计实现3.2亿+

曝光量，对比去年同期活动上涨10.3%；

n 覆盖超170万用户，其中有车人群占比超45%，TGI高出全站60%，

兼具触达的精准度和广泛度；

n 超18万人收听【春节回家电台】，送出自驾安全提醒576万次；春节回

家电台荣登【人文国学】频道热门榜、新品榜、免费榜三榜TOP1；

n 3大春节话题曝光量达638万，平均单个话题投稿声音数量为3,991条，

为2022年Q4喜马全站单个话题平均投稿量的近4倍；



效果&反馈

通过场景、内容、互动、传播多元组合的活动规划
为用户带来了最“美”的春运回家体验，深度彰显茅台“美营销”

为 贵 州 茅 台 为 广 大 用 户

1 精准聚焦春节自驾场景

助力茅台触达更多高净值人群

2 基于春运自驾体验不完美的痛点

与茅台“美营销”深度融合

3 深度利用音频媒介传播特色

打造有差异化的春节场景营销

1 从用户春运自驾的真实需求出发

真正帮助消费者提升自驾体验

2 通过内容、奖品等新春福利互动

为用户带来多元化新春福利关怀


