
交通银行《沃德财富说》

u 品牌名称：《沃德财富说》

u 所属行业：金融

u 执行时间：2022.12.23-2023.03.31

u 参选类别：内容营销类



背景&目标

项目
背景

随着全民理财意识的不断增强，人们对于投资理财的需求也日益增加。然而，许多人仍然缺乏足够的投资理财知识，导

致他们在金融市场中面临风险。为了满足广大公众的投资理财需求，喜马拉雅与交通银行决定联合打造一档投资理财类

节目，旨在普及金融知识，提高投资者的理财素养。

用户投资理财意识增强，但理财知识匮乏

项目
背景

1. 金融知识普及：该节目将以生动、易懂的方式介绍投资理财的基本概念、原则和技巧，帮助听众更好地了解金融市场，

减少投资风险，通过投资理财知识学习，提升整体金融素养水平。

2. 交通银行沃德财富品牌推广：交通银行沃德财富通过这档节目向广大听众展示其沃德财富品牌的优势和特点，增强品

牌影响力，吸引更多潜在客户对交行开门红活动的关注。

金融知识普及，交行沃德财富品牌借势推广，增强用户对开门红活动关注



洞察&策略

用户洞察：投资理财意识增强，利用碎片化时间学习
大众财产保值增值的意识已经觉醒，越来越多人开始利用业余时间学习理财知识。针对用户学习时间不固定，学习场地有限制等痛

点，互联网理财投教平台再次赢得用户青睐。

海量用户在喜马拉雅通过音频的形式学习投资理财知识

认可喜马拉雅投资理财内容
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内容全面

轻松易懂

对投资决策有帮助

有系统性的课程

紧跟热点

认可平台主播大咖的专业度
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主播知名度高

主播耐心答疑解惑

主播讲话风趣幽默

主播有深度、有内涵

可信赖

认可平台知识性的氛围
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有良好的互动氛围

可以找到很多

志趣相投的听友

平台知识性浓

可以提升自己

数据来源：喜马拉雅数据中心-2022喜马拉雅投资理财用户报告



洞察&策略

核心策略：借势喜马拉雅音频内容营销的优势，普及金融知识的同时传递交行“开门红”系列活动

节目定制《沃得财富说》
从关乎用户生活的热点话题出发，以提升
财富管理能力为目的，囊括养老金政策解
读、年终奖合理规划建议、理财优选产品
推荐、福利活动介绍等。

围绕交行相关业务以及“开门红”活动打造的15
期内容，为交通银行打造营销场景，建立与目标
用户持续沟通的“引力场”。

提升目标用户对交行相关业务的了解

吸引目标用户对交行“开门红”相关活动的关注



洞察&策略

项目亮点：从“内容创新+形式创新+传播创新”提高项目整体影响力

内容创新

www.woodo.cn

形式创新 传播创新

通过内容的形式加
深目标用户的理解，
带动对“开门红”
相关活动的关注；

在内容合作中融合
大咖节目定制，借
助大咖影响力带动
定制内容的热度；

融合线上、线下宣
推资源，极大程度
覆盖目标用户宣传
定制内容及活动；



洞察&策略

内容创新：通过内容的形式加深目标用户的理解，带动对“开门红”相关活动的关注

节
目
内
容

“个人养老金业务” 推广《普通上班族，老了如何更从容？ 》

上班族养老相关话题打造融入交行“个人养老金”业务推广

“沃德金”业务推广《全球央行狂买黄金，咱们普通人要配置吗？ 》

买黄金热相关现象融入交行“沃德金”业务推广

“交通银行微银行”业务推广《专坑老年人的金融诈骗，不得不防！ 》

从老年人防骗热点出发融入“交通银行微银行”推广



洞察&策略

形式创新：在内容合作中融合大咖节目定制，借助大咖影响力带动定制内容的热度

著名财经主持人

马红漫

财经评论家

《马红漫：在2023，填充自己的价值、事业、亲情账户》定制主题
155.2万播放量 节目

内容
好评
如潮



媒介&执行

媒介&执行：融合线上、线下宣推资源，极大程度覆盖目标用户宣传定制内容及活动

开 门 红 相 关 活 动 宣 推

优质硬广资源宣传开门红相关活动及业务

定 制 内 容 宣 传 推 广 （ 线 上 + 线 下 ）

线上
商财频道焦点图
商财频道弹屏
首页焦点图
开机大图
等资源推广

线下
山东、河南、江西、
四川、辽宁、安徽、
浙江、北京等地区客
运站点显示屏推广



媒介&执行

媒介&执行：喜马拉雅高流量硬广资源对定制内容宣传推广



媒介&执行

媒介&执行：城市客运站电子屏宣传定制节目，提高站外影响力
安阳汽车站 河南鹤壁市汽车客运总站

注：以上为部分截图
投放时间：2023年3月中旬至2023年3月底
投放地区：山东、河南、江西、四川、辽宁、安徽、浙江、北京等地区客运站点显示屏



效果&反馈

高曝光广覆盖
内外部联合宣发曝光量达到1.18亿频次+，播放量达到375万+

平均单期节目播放量>25万

远超同类型内容（平均单期节目播放量>10万为优质内容）

高效输出多维覆盖
交通银行开门红信息高效传达给用户



效果&反馈

用户触达：节目内容实现了主流投资人群以及潜在投资人群的覆盖
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效果&反馈

节目评价：节目内容好评如潮，进一步提升了交行开门红的影响力，带动对产品的关注


