
伊利安慕希《大侦探8》
解锁真相品味健康·感受新品美味升级

◆ 品牌名称：内蒙古伊利实业集团股份有限公司

◆ 所属行业：食品饮料类

◆ 执行时间：2023.01.12-04.20

◆ 参选类别：食品饮料类



背景&目标

大侦探×安慕希

1、行业竞争：安慕希凭借优质的产品和多

元化的营销，迅速火遍全国，随着新品上

市，安慕希需要保持行业头部地位的同时完

成新品种草，以带动销量增长

2、营销契机：安慕希新品上线前夕，亟需

高质量营销战役，告知产品信息，扩散品牌

声量。起始于春节营销档，《大侦探》作为

高热IP网综，其调性与受众和品牌高度吻

合，可助力快速提升新品认知度

1、产品种草：正值安慕希新品上市期，品

牌需要通过高热度IP完成新品种草，让用户

对新品产生认知。

2、提升销量：借助节目及明星热度，广泛传

播产品信息提升知名度，助力年度销量目标实

现。

背景 目标



洞察&策略

借助芒果TV高分综艺IP，链接全网用户，引爆年轻营销的加成效应

➢ 节目简介：中国首档普法教育推理节目，邀

请明星嘉宾共同面对一起精心策划的案件，

并通过搜集证据和推理找出真正的「凶

手」。同时，联合最高人民法院推出普法环

节「大侦探合议庭」，针对单期案情进行专

业法律解读，使案件依法解决的过程成为全

民普法的公开课。



媒介&执行

文字游戏 线索解密

图案线索图文解密

⚫ 深化新品卖点的同时弱化植入的反感度

亮点一· 节目环节与产品信息联动，自然融入深化记忆点亮点一· 节目环节与产品信息联动，自然融入深化记忆点

以产品信息作为重点线索融入案件 以产品为载体搭载重点信息



媒介&执行

探案神器

亮点二·专属环节加成权益释出，深度种草安慕希新品亮点二·专属环节加成权益释出，深度种草安慕希新品

⚫ 全季创新打造“安慕希探案神器站”，通过场景、口播等与剧情高度融合，深化产品利益点，多层触达观众视觉

⚫ 多元广告贯穿全程，配合节目传播节奏切换品牌主推产品，达成强势曝光，花式种草助销量提升

品牌产品露出 灵犀气泡互动

品牌花字展示 品牌专属时刻

片头片尾 口播提示条



媒介&执行

亮点三·全场景全明星应用，品牌声量步步攀升亮点三·全场景全明星应用，品牌声量步步攀升

话题热议不断

舆论阵地持续发酵

多渠道大尺寸资源展示

强势曝光引流用户

合作高热度明星

注入粉丝力量

微博实况热聊榜 TOP1
明星助推微博

转发280万+ 评论100万+ 点赞440万+



效果&反馈

播放表现
播放量46亿+，霸屏云和总榜TOP1

热度表现
全网斩获热搜无数，话题累计35亿+

TOP1 TOP1 TOP1 TOP1 TOP1

TOP2 TOP2 TOP2 TOP2 TOP2 TOP2 TOP2

云合市占率同期排名

2月云合市占率TOP1

累计正片播放量

本季

46亿+

两大宣传阵地领跑热度

微博热搜最高

TOP1

微博话题阅读量

35亿+

抖音话题播放量

5亿+

芒果TV全季前台播放量46亿+，云合正片期均有效播放绝对值4358w+；云合正片期均有效播放市占率达15.4%，期均百度指数居同期网综第
一位，实现54.7亿+总展现量。



效果&反馈

口碑表现
持续霸榜TOP1，权威榜单高分评价，热度强势霸屏

豆瓣与猫眼高分评价

豆瓣最高评分9.3分

猫眼最高排名No.1
微信点赞评论量

4900+

微博话题本季总讨论量

300万+

全网热搜条数

808条+

• 全网相关热搜话题808条+；联动最高院
和五大政法院校，为热度保驾护航，引
发舆论二次发酵。

骨朵热度网综榜排名

(1-2月)

TOP 1

百度指数局同期网综

TOP 1

芒果TV站内综艺榜单

TOP 1

• 本季最高豆瓣评分达9.3分；
• 全网相关热搜话题808条+；各大榜单排行

TOP1，网友好评如潮，节目内容频出圈



效果&反馈

新品信息迅速与品牌产生关联度

完成新品种草的目的

投放前投放前

投放后投放后

品牌百度搜索指数显著提升

并在投放后持续热度

百度指数提升

9%

巨量搜索数据百度指数 品牌认知度

品牌认知度明显提升

节目热播提升品牌声量

56%

86%

品牌认知度提升

54%

数据来源：百度指数   巨量算数  秒针SEI数据库



效果&反馈

《大侦探8》作为当下顶流的剧本杀类综艺，其探案+推理的玩法深受年轻观众喜爱，在节目原

有大量观众的基础下本季完成破圈，联动最高院和五大政法院校，引导了当下的普法热，以推理

娱乐叠加社会议题的方式为年轻观众做了正向引导，受到一致好评，引爆网络热议，频频登上热

搜，吸引更多关注。

 本季节目抛弃了传统综艺营销套路，专注于节目精神与品牌价值的融入互通。安慕希作为探案

神器协助各位侦探解谜搜证，明星与产品的花样互动和将产品卖点融入核心环节的形式，自然贴

合更具看点，将节目热度转为品牌能量，更好的进行新品种草，助力年度销量目标实现。
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