
BOSS×Le Petit Prince联名系列
七夕限时店AR体验

u 品牌名称：BOSS博斯

u 所属行业：服饰类

u 执行时间：2023.07.06-07.16

u 参选类别：元宇宙营销类-交互体验



结案视频

项目资料

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

视频1：
https://www.bilibili.com/video/BV1vj411o7of/?spm_id_from=333.999.0.0

视频2：
https://www.bilibili.com/video/BV1Hm4y1x79v/?spm_id_from=333.788&vd_source=5108e7673f6
43b30c736dfd0b36e622a

https://www.bilibili.com/video/BV1vj411o7of/?spm_id_from=333.999.0.0%0d
https://www.bilibili.com/video/BV1Hm4y1x79v/?spm_id_from=333.788&vd_source=5108e7673f643b30c736dfd0b36e622a%0d
https://www.bilibili.com/video/BV1Hm4y1x79v/?spm_id_from=333.788&vd_source=5108e7673f643b30c736dfd0b36e622a%0d


背景&目标

• 后疫情时代，时尚品牌纷纷意识到线上渠道比以往

更加重要。在此背景下，德国高级时装品牌BOSS

瞄准千禧一代，正在用全新数字营销模式，强化其

高级时装领域的独特定位。

• 为搭建更好地线上线下沟通体验，BOSS借势七夕

营销节点，使用AI、AR技术推出IP联名限时AR快

闪空间，用数字科技来表达BOSS品牌的核心理念

。



洞察&策略

BOSS以爱为主线，顺应时代变迁持续升级IP玩法，用AI、AR等数字化手段创
新与Z世代用户的沟通方式。

满足人们对童话世界的奇思妙想的同时，阐述品牌对爱的独特定义，成功在七
夕佳节树立起有态度、年轻化、有情怀的差异化品牌形象。



媒介&执行

2023年7月6日至7月16日，在上海举办BOSS x Le Petit Prince七
夕AR快闪店，聚焦《小王子》故事中标志性场景与人物形象，打
造可交互的沉浸式AR童话世界，让品牌在和消费者的高效互动
中，成功破圈。



媒介&执行

快闪空间4大AR场景体验
+

任意门店AR滤镜

• AR创意互动：5 大AR互动体验带领用户逐步
亲历小王子的冒险旅程，在互动中传递无畏
探索与主宰自我的BOSS品格

• 一键分享：转发好友或生成海报的简单动作
促成UGC，形成多级传播机制

• 引导入会：AR体验结束可收获七夕玫瑰一
支，引导注册店铺会员，沉淀用户资产

video here

B-612星球 真爱玫瑰

星空体验 心灵奇旅

https://www.bilibili.com/video/BV1vj411o7of/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=5108e7673f643b30c736dfd0b36e622a%0d


媒介&执行

AR体验1：B-612星球

扫描BOSS logo

扫描品牌logo召唤小王子与之合照

AR画面

依靠AI识别+AR互动玩法圈粉年轻用户，戳中广大消费者的社交嗨点



媒介&执行

AR体验2：心灵奇旅

识别小王子

对准小王子进行识别
培育玫瑰

AR画面



媒介&执行

AR体验3：星空体验

抬起手机

进入星球空间，抬起手机
仰望漫天繁星

AR画面
星星逐渐显露



媒介&执行

AR体验4：真爱玫瑰

识别玫瑰

对准玫瑰进行识别
感受花瓣飘舞而下

AR画面



媒介&执行

识别玫瑰

完成任意点位AR体验
前往BOSS花店即可领取玫瑰花一支

获赠BOSS七夕礼遇



媒介&执行

识别任意位置
品牌 logo

任意门店扫描“BOSS”logo

解锁4款AR滤镜

选择AR滤镜 自动生成分享
海报

AR体验5：小王子滤镜

体验步骤：
1、微信扫描二维码
2、对准“BOSS”logo进行体验

video here

https://www.bilibili.com/video/BV1Hm4y1x79v/?spm_id_from=333.999.0.0


媒介&执行

• 以明星+KOL+KOC组建PGC内

容矩阵引爆声量

• 连携主流社媒覆盖全网年轻一代

追爱用户开启#BOSS七夕限定

联名系列#

• 在这个七夕探索AR全新玩法，

激发广大UGC发酵



效果&反馈

AR快闪店共持续11 天

吸引5000+ 用户参与AR体验

生成4000+ 分享海报

平均互动时长超过120s+

互动完成度100%



效果&反馈

• 社媒平台话题 #BOSS七夕联名限定#、#BeYourOwnBOSS#阅读量高达
3500w+ ，互动达50w+ ，获得大众高度认可和好评

• 多位明星到场互动，与用户一同踏入爱与勇气的旅程，微博互动量高达30w+

• 高颜值KOL发布现场打卡照片，带动更多人了解、关注并参与到活动中


