
安慕希×金典-《竖屏看春晚》新春营销项目

◆ 品牌名称：伊利安慕希x金典

◆ 所属行业：食品饮料类

◆ 执行时间：2023.01.16-01.22

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

乳品市场的竞争激烈

如何抢占先机保持品牌活力

抢夺消费者头脑份额

持续夯实品类引领优势

行 业 竞 争

全面放开后第一个春节

团圆过年的情感诉求下

如何整合传播

与消费者实现强共鸣

深层次巩固国民品牌心智

品 牌 地 位

体验式营销崛起

如何融合优质内容与创新互动

带来沉浸式互动体验

触达消费者赋能商业市场端

营 销 趋 势



背景&目标

放大节日爆点，社交媒

体联动打通全年龄层，

巩固金典、安慕希国民

品牌印象及年轻化形象

借助国民级IP及社交平台

优势，实现全网霸屏式曝

光，力求收获规模级流量

构建全链路营销闭环，规

模级流量高效转化，助力

提振生意

1品牌认知 2抢占流量 3提振销量



洞察&策略

社 会 洞 察

人文情怀、文化输出

团圆诉求+文化认同

资 源 选 择

国民级、全覆盖

微信视频号+春晚IP

创 意 延 伸

独特形式、创新玩法

仪式感+互动感+体验感

团聚、温情是春节营销主旋律，当下年

轻人民族自豪感不断增强，从文化输出

创新情感触点

首次推出多画面“分屏”效果和幕后花

絮机位，有效延展春晚舞台，社交互动

玩法全面升级

微信作为核心社交媒体高覆盖互联网用

户，春晚作为影响力最大的综合性文艺

晚会，对于中国人意义不凡



媒介&执行

央视台网联动

全媒体矩阵宣发预热

微信全域层层助推

流量涌入直播间

优质内容+创新互动

沉浸式体验再升级

边看边买后链路引流

品牌声量、生意转化双增长

春晚 IP赋能
曝光、互动、购买，全链路营销闭环



媒介&执行

全域联动宣发
总台多频道预告片品牌露出



媒介&执行

宣传片产品植入短视频品牌Logo呈现 话题页品牌露出

全 域 联 动 宣 发
“春晚”视频号短视频+话题页品牌植入，广泛发酵热度



媒介&执行

全域联动宣发
总台主持人ID定制，助力传递品牌理念



媒介&执行

微 博

春 晚

央视文艺

央 视 频

央 视 新 闻

公 众 号

央 视 文 艺

视 频 号

央 视新 闻 央 视 频 春 晚

B 站

央 视 频央视新闻

全域联动宣发
总台全网新媒体矩阵赋能，全方位高效触达



媒介&执行

探索微信生态多种形式，打开全域流量入口 多元触点引入，用户直达直播间

直播预约 直播间引流

全域联动宣发
微信生态层层助力，全网霸屏式曝光

公众号预约 节目单预约 直播广场热点大卡 搜索入口热搜榜

五彩中国色春晚纪念门票

五彩中国色分享封面



媒介&执行

直 播 间 设 置 状 态 春 晚 直 播 间“看春晚”个人状态

微信社交引流
用户设置兔年个人状态，品牌权益全程自然植入



媒介&执行

直播间发兔年朋友圈 兔年朋友圈 春 晚 直 播 间

微信社交引流
兔年专属朋友圈全面刷屏，新颖样式为直播间高效引流



媒介&执行

金典限定兔年朋友圈广告安慕希限定兔年朋友圈广告

微信社交引流
品牌独享限定兔年朋友圈，打造独特营销记忆



媒介&执行

五 彩 中 国 色 祝 福 红 包 封 面

微信社交引流
品牌定制红包封面，带来长效社交曝光



媒介&执行

五 彩 中 国 色 入 场 检 票 动 效 定 制 大 礼 物 定 制 喝 彩 图 标定 制 小 礼 物

高质量品牌植入
实时参与春晚互动，自然植入品牌信息



媒介&执行

总 台 大 屏 多 频 道 同 时 直 播 ， 口 播 带 来 更 多 品 牌 曝 光

大小屏联动吸睛
总台大屏主持人口播品牌slogan，强势引流竖屏春晚直播间



媒介&执行

口 播 + 品 牌 福 利 放 送 福 袋 预 约 口播s logan评论刷屏 趣 味 问 答 用 户 中 奖

大小屏联动吸睛
直播间小屏福袋互动品牌福利放送，双屏流量自然承接



媒介&执行

大小屏联动吸睛
首创分屏观看体验，更多细节更具现场感



媒介&执行

直播节目单banner 搜一搜活动页banner 视频号活动页 品牌小程序

后链路转化
直达店铺入口，撬动品牌声量正向增长



媒介&执行

安慕希TVC推链 金典TVC推链 直播间购物车 购物小店

后链路转化
边看节目边买，流量转化为销量



效果&反馈

火爆出圈，全民同频热聊过大年



效果&反馈

主流媒体集中报道，夯实内容口碑

人 民 网
中国青年报

中国日报
央视新闻 中 国 网

央广网

中国青年网



效果&反馈

刷屏级直播体验，引爆品牌热度

场观破亿较去年提前1.5小时场观破亿较去年提前1.5小时

直 播 间 观 看 人 数直 播 间 观 看 人 数

1.9 亿＋1.9 亿＋
3.7 亿＋直 播 间 点 赞

26.3 亿＋直 播 封 面 曝 光

70.7 亿＋
春晚官方短视频
合计曝光

352 万 ＋

福袋参与抽奖人数

1.9 亿＋

兔年朋友圈弹窗push曝光

1290 万＋

安金商品总曝光

定 制 礼 物 曝 光

823 亿＋823 亿＋ 418 亿＋418 亿＋

直 播 间 喝 彩 次 数



效果&反馈

引流后链路
打通营销闭环

沉浸式观看体验与闭环式营销链路结合，帮助品牌打开品效转化新场景，深化产品礼赠

属性，助力品牌提升转化

营造沉浸式
互动体验

延续视频号直播间的高交互能力，最大化释放国民级IP春晚势能。微信社交生态自然承

接平台流量，打造顺滑互动体验；高偏好互动机制，带来创新的春晚观看体验

打造独特品
牌营销记忆

冠名品牌全流程自然植入，收获更多高价值溢出曝光。直播强互动、裂变式传播优势将

品牌文化深度融入全程，巧妙占领用户心智

全方位宣推
包围式触达

配合直播 “前-中-后” 全流程，央视新媒体全平台联动集中宣发，传递品牌新年内容；

微信端强互动资源同步全方位助推，为直播间引入海量用户
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