
新媒体赋能样板市场
实现区域门店100%进店增长

u 品牌名称：零食很忙

u 所属行业：零食类

u 执行时间：2022.12.10-03.25

u 参选类别：区域特色品牌营销类



结案视频

https://v.douyin.com/ieea4SnR/

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频
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零食店竞争激烈
高效率布局各网点

定位同质化对顾客选
购无差异导向

本土零食门店风大
抢夺流量
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*数据来源于千瓜&飞瓜等综合分析

小红书用户人群画像 抖音用户人群画像

小红书、抖音用户人群与零食消费群体高度匹配 零食美食品类是小红书、抖音热门赛道

小红书的主要人群是
18~34岁的青年群体

抖音的主要人群是
20~30岁的青年群体

小红书热门品类占比分析

抖音食品类销售增速趋势



时间

品牌成立 品牌初投 品牌有声量 投放成熟 传播焕新

找准细分市场
和产品用户价值

教育市场
建立品牌知名度

扩大市场占有率
培养产品偏好

需求细分保持市占
培育产品忠诚度

老品焕新
找到第二增长曲线

*数据来源于千瓜&飞瓜等综合分析



我 们 根 据 可 控 的 两 个 重 要 因 素 拆 解

私域产权力
连接的客户数量和触达客户的能力

单客价值度
单个客户全生命周期的总价值、

客户的重复购买率

③

人群触达及互动
线上平台能够获得多少流量

①

品牌感知
零食很忙USP价值传递

③

心智占领
消费者在搜索时

实现高频占位品类心智

流量x转化率



利益杠杆+区域流量+高频触达
Acquisition
吸引人群

Activation
激活人群

Retention
人群留存

Revenue
获得收益

Referral
推荐传播



1场轰动全城的
现象级事件

提升零食很忙
独特USP主张

门店周年庆
会员日全城88折

2个高流量平台
的品类霸屏

提升在零食集合店
的品牌心智

小红书&抖音双平台
实现品类前排占位

多个精细化的
公私域链接

提升消费者
触达率及互动率

平台精细化运营

利益杠杆 区域流量 高频触达



①离家近

如何向消费者传播强有力的记忆点？
这一波消费者在选购零食挑选线下门店的因素有……

②种类多 ③产品好 ④巨划算

我们无法将消费者变得忠诚但是我们可以告诉他们

的最佳答案



不知道上哪儿买零食，去零食很忙就对了！
打 造 国 民 对 于 零 食 集 合 店 的 第 1 选 择

深 度 渗 透 人 群 心 智

零食很便宜
且周年庆周三周四
会员日还有88折

很便宜

严格的质量控制体系,
安全可靠的休闲零食

高品质

门店拥有超
1600个SKU

多品种
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活动预热期 活动引爆期 长尾传播期

Acquisition&Activation
吸引&激活⼈群

#50元在零食很忙可以买多少#
官宣发声 活动预热

同城头部大V配合同城乐活号
线下探店奔现 活动引爆

优质KOC线下打卡 线上好评
私域沉淀 到店率up

营销节奏

消费圈层
拆解

12月-1月 1月-2月 2月-3月

Retention&Revenue
⼈群留存&获得收益

Referral
推荐传播

投放达人 同城头部大V
同城乐活号 UGC共创



为什么是50元？
l 不贵，用户易参与

l 门店客均单价30-50元

50元
零食自由
财富自由太遥远
精神满足太苛刻
但我有一大袋零食

足以慰灵魂

设定机制小目标引发参与
②爆

点 消费者进店且UGC参与
③裂

变共鸣式话题切入吸引关注
①埋

梗

1场轰动全城的现象级事件



@猪宝子
南昌同城头部达人

200w+粉丝

50w+粉丝

同
城
头
部
大
V
矩
阵
传
播

1场轰动全城的现象级事件

吃
喝
玩
乐
都
在
零
食
很
忙



1场轰动全城的现象级事件



第一步

找到核心
目标人群

第二步

找准人群
主动搜索词

第三步

SEO占领
搜索页

第四步

信息流反复
触达推荐页

初 步 触 达 形 成 印 象 多 次 触 达 实 现 种 草

2个高流量平台的品类区域霸屏



搜索行为

【南昌美食推荐、
我的追剧宝藏零食】

用户种草阶段

潜在消费者
(吸引&激活）

对比型消费者
（激活）

查询类消费者
(留存&获得收益&推荐传播）

核心消费者
（获得收益）

【零食很忙、
买零食就去零食很忙】

【良品铺子、
吖滴吖滴、贝点零食】

【南昌美食推荐、
买零食就去零食很忙】

2个高流量平台的品类区域霸屏

锁定年龄范围
较广的泛人群

锁定18-35岁
女性群体

地域锁定南昌/九江同城
及周边地带



第一步
选定高客流地域门店

周
期性多频次触达的营销诉求

第四步
POI辐射周边人群

周年庆88折+线下趣味活动

第三步
小蓝词激发进一步搜索

有效激发消费者主动搜索，进一步
获得流量

第二步
信息流定向投放南昌同城

多个精细化的公私域链接
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1.6亿人次



前10占6
露出率高达45%



瑶一瑶小肉包

刘格格

皮晶姐姐

小蔡教书日记

优质爆文内容提升引发用户主动搜索品牌词
品牌指数

l 日均搜索平均值2.1W
l 同比增长1032.08%
l 环比增长172.89%

有家小店叫童年



100%以上增长

50%以上增长


