
ZEAL 0号罐
2023年度Launch Campaign

u 品牌名称：Zeal真致

u 所属行业：宠物类

u 执行时间：2023.02.01-06.20

u 参选类别：内容营销类



结案视频

项目资料

http://xhslink.com/JhmmFt

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频



背景&目标

借助天猫宝藏新品牌完成新品心智教育，卡位主食罐品类赛道，

打造人食级主食罐概念，实现销售爆发

Campaign Objective

X



洞察&策略

ZEAL核心营销人群画像

18-24  (猫)  25-34岁(犬)女性白领；一二线城市

0妥协 注重养宠品质 追求生活趣味

为品质买单，因颜值和趣味而分享

喜欢美食、美妆、烹饪；宠物是soulmate

Consuming 
behavior

数据来源：阿⾥品牌数据银⾏2023.1

Demographic

Values

Lifestyle



洞察&策略

ZEAL高端品牌市场心智成熟， 2023重磅出击主食罐赛道，
主食湿粮罐全新上市，产品力超越行业大部分竞品

全价主食罐

纯净0号罐

高 肉  罐

营 养  罐

唯一一个对主食罐营养功能有精准细分的品牌



洞察&策略

在亦宠亦亲的⾏业背景下，除了满⾜每⽇所有营养，宠物的⻝品安全也是宠物主⾼度关注的点

品牌秉持“0妥协”的理念
为消费者提供两者兼顾的解决⽅案

营养0妥协 安全0妥协

新⻄兰超级⻝材 配⽅0害添加

Zeal主粮罐满⾜宠物主对于主粮罐既要营养，也要安全的诉求



洞察&策略

以人类饮食的概念

让主人安心，更实体化可食用的纯净

纯净新西兰食材的产品力

给毛孩子健康美味——

拥有十几只可爱猫猫的美女厨娘——
     何超莲亲手复刻人类版高质量罐罐

key insight



媒介&执行

4大营销亮点，助力ZEAL主食罐产品认知度的提升！

明星全程参与 直播间焕新改版站内外媒体发声 定制礼盒&权益

何超莲领衔发声
深度解锁明星权益

直播间改版
引流海报吸睛增加曝光

KOL推荐赌王千金同
款，引发更多UGC

“千金礼盒”
助力销售爆发

01 0302 04

发小红书1条

拍Vlog1支



媒介&执行

何超莲婚后首发vlog，以0号罐食谱复刻“人类高质量美食”

互动
1.0w

Part3 下厨复刻

Part4 摆盘共餐

Part1 开场
何超莲喂猫咪0号罐餐餐秒光，
忍不住尝试复刻同款“海陆大
餐”

Part2 食材展示
查看罐头配方，同步展示新西
兰三文鱼、牛排、贻贝等新西
兰食材

按配方、步骤等简化下厨与摆
盘，打造食谱，端出成品 

将0号罐进行同款摆盘，分享0
号罐0添加理念

曝光
400w

阅读
69w



媒介&执行

账号 形式 发布时间 曝光量 阅读量 互动量

哈礼鹿呀 视频 5月6号 461,783 140,371 8,849

小风车车 视频 4月27号 158,400 63,709 5,712

牛奶是只猫 视频 4月28号 5,435,822 854,534 55,948

皮卡丘与渣男们 视频 5月6号 95,395 25,742 1,555

tico舔一口 视频 4月27号 102,965 31,630 1,481

奈斯小姐 图文 4月27号 57,542 51,989 648

九月和海藻 视频 5月5号 2,170,840 372,027 22,734

火锅和噗噗噗 视频 4月28号 17,873 7,932 259

KOL推荐赌王千金何超莲同款，超高阅读及曝光



媒介&执行

超强曝光，搜索不同关键词，
何超莲VLOG均处于首屏位置



媒介&执行

粉丝纷纷表示给毛孩子选罐头，就要选0添加的主食罐



媒介&执行

宠业家等宠物行业垂直媒体纷纷进行报道，增强曝光
加深消费者对于品牌的印象，以及产品RTB的植入



媒介&执行

直播引流画面 千金礼盒上新直播间画面

直播间改版页面同步焕新，拉动直播间观看人数
千金礼盒上新获得消费者一致好评



效果&反馈

Date overview

整体曝光量12,600,000+次  超预期83倍以上

整体互动量107,600+次  超预期3倍以上



效果&反馈

曝光量

139w

大盘平均6.02w

23倍

阅读量

24.9w

大盘平均1.21w

20倍

互动量

1.2w

大盘平均700

17倍

CTR
（点击通过率）

37%

爆文率
(点赞超1000) 

75%
大盘平均5% 大盘平均8.5%

*大盘数据取自千瓜数据，以此波Campaign平均值与大盘平均值进行对比
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效果&反馈

何超莲自媒体发布同时，复刻“人类版高质量罐罐”，引发热议
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效果&反馈

为618大促蓄水带来了336W人群，占比44%

97%

3%

蓄水新增AIPL 存量AIPL

曝光量级

3,463,638

品牌特秀

44%蓄水新增AIPL 

特秀贡献度

46%
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新增A 新增I 新增PL
数据来源：数据银行
存量AIPL：2023.3.31AIPL
蓄水新增AIPL：2023.4.1-2023.5.21AIPL 差 2023.3.31AIPL

特秀—流转效率

曝光

3,463,638

点击

71,198

2.06%

数据来源：数据银行 2023.4.20-4.29


