
扬眉兔气谷粒多，共同致富笑呵呵

u 品牌名称：谷粒多

u 所属行业：食品饮料类

u 执行时间：2022.12.23-2023.02.04

u 参选类别：食品饮料类



项目资料

结案视频

https://v.kuaishou.com/fzaVe

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.kuaishou.com/fzaVe


背景&目标

• 伊利牛奶谷粒多自上市以来，一直致力用优质的谷物食材，更多元的营养和
口感，满足消费者对谷物营养的需求和丰富口感体验，在其带领下，高品质、
年轻化的养生理念更加深入人心。2022年谷粒多斩获了22项营销大奖，并
以「百村干部斗直播」案例集合了全国百名村镇干部、百万粉丝快手媒体号，
开展了百场乡村直播，让村里的好年货卖到了全国各地，助力了乡村振兴，
让村民吉祥过大年。

• 面对2023年新转折、新阶段，消费观念大转变，如何让谷粒多保持活力，
持续深入人心，在市场上做出新高度？在共同富裕、乡村电商等主旋律下，
在内容上突破，借助快手平台优势成功在2023年新春节点突围，是目前所
面临的巨大挑战。



背景&目标

2022年“百村干部斗
直播”大型公益直播项
目斩获22项营销大奖，
这为2023年的营销带
来了难度，「乡村振兴」
这个赛道谷粒多如何做
出新高度、打造差异化
的突破?

差异化突破
01

从主播带货到明星直播、
从请人带货到品牌自主
下场 . . . . . .直播内容的花
样迭出、形式升级让越
来越多的品牌加入直播
大军，但单纯的直播带
货营销势能式微，新的
直播风口在哪?

内容上突围
02

CNY营销不仅仅是打响
开年声量的第一枪，更
是帮助谷粒多占据春促
市场的第一炮，如何将
平台流量、媒体公信力、
明星影响力等一系列关
键因素做全面整合、最
终助力谷粒多生意发展?

成果上突围
03

挑战和目标



洞察&策略

核心策略：围绕「共同富裕」，谷粒多打造开年最强站位营销

2022年「百村干部斗直播」为谷粒多品牌长远建设打下坚实基础，如何在2023年借助2022年的「乡村振兴」基础让谷粒多的价值再上新高
度，于是谷粒多与快手再度携手，采用致富大片解码致富新方式+践行「N富」实现富脑袋富口袋+权威「致富力」强化品牌影响力的形式，
借助新春节点，升级「乡村振兴」立意，打造开年最强站位营销。

乡
村
振
兴

共
同
富
裕

核心策略升级

乡村致富大片：
《宝强的致富秘籍》

幽默解码乡村致富新
方式

致富大片 践行「N富」

跨圈直播：多行业乡村CEO开展带富直播
年俗活动：年俗文化「云上庙会」+谷粒多幸运
签+CEO致富小摊+......

以真技术带动真富裕，实现人才培养。在轻松
的氛围中，让新农人既能富脑袋又能富口袋，
从而践行「共同富裕」。

创意诠释图解

权威「致富力」

结合快手乡村CEO阵容+央
媒+地方媒体打造权威影响
力矩阵，对项目进行落地+
影响力杠杆放大，为活动做
话题图提升的同时加强品牌
背书。



媒介&执行

STEP1
致富大片: 《宝强的致富秘籍》开启幽默解码乡村致富新方式

*数据来源：快手内部统计

宝强的致富秘籍

• 谷粒多携手草根代言人王宝强，结合公益做了乡村轻喜剧，集结全
国各地乡村CEO、乡村网络红人分享各行各业致富经，山村小花、
刘妈妈的日常、山村小杰……都被收入剧中。在共同富裕、乡村电
商等主旋律下，乡村成为新时尚和品牌的新发力点。此次#王宝强
的致富秘籍# 原生内容占比高达93.1%，众多网友留言感叹家乡乡
村的巨变，公鸡下蛋等剧情很邪乎，立意却很真诚。

预告片+正片累计播放量 播放量较2022年短片播放量上涨



媒介&执行

STEP2

践行「N富」: 跨圈直播+年俗专项活动打造乡村致富新内容

跨圈直播

选取歌手出身家喻户晓如今深耕助农项目

的繆杰、让中国云南咖啡豆成为联合国伴

手礼的佤族阿姐叶萍、在快手上拥有超高

人气的耿哥……奇妙组合+谷粒多，



媒介&执行

STEP3
践行「N富」: 跨圈直播+年俗专项活动打造乡村致富新内容

年俗活动
通过对年俗文化这一「旧元素

的新组合」，搭载作为快手

CNY核心专项之一的云上庙会

+谷粒多定制专属空间,+整体

以市集样式的乡村CEO致富小

摊位+定制谷粒多新年幸运签

玩法，让用户在观看内容的同

时与品牌充分互动，为新春带

来新年味，让用户在充实热闹、

仪式感满满的兔年春节中，先

体会一把「精神富裕」。

五大内容街区

6大年俗话题

五套手绘新年谷粒幸运签



媒介&执行

联动快手官号助力

静态开屏 EyeMax开屏 信息流 直播投流
五大核心运营点位

硬广+运营点位全面精准有效覆盖用户行为全链路

通过磁力聚星，拉入央视网作为头部媒体号

央视网公信力加持引爆致富热潮

快手官微、权威资讯号、广告营销、门户网共计38家参与谷粒多项目宣发

权威PR渠道组合宣发助力出圈

• 长沙广电
• 河南广电
• 重庆广电
• 海南广电
• 山东广电
• 福建广电
• 长春广电

大屏媒体强势曝光助力宣发



效果&反馈

*数据来源：快手内部统计

168.4亿+

6018W+

谷粒多X快手2023年项目累计曝光量

谷粒多X快手2023年短片累计播放量

谷粒多X快手2023年直播累计观看人次
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伊利-Aha品牌声量趋势

综合声量 触达声量 互动声量 搜索声量

快手Aha品牌声量模型



效果&反馈

以践行「共同富裕」，打响春促站位！有效助力新农！

• 以曝光帮助谷粒多打响开年营销第一炮，实现春促市场有力站位；

• 以品牌力助力乡村致富，践行「共同富裕」，助力新农人既富了脑袋又富了口袋。



效果&反馈

项目亮点

• 从社区的烟火气到市井的商业经，快手以平台之力不断为老铁们创造更多发展致富的机会，与谷粒多品牌初衷天然契合，

二者的合拍让项目能更好的发挥快手的生态优势，从而有力出圈。

媒体基因匹配，天然契合打下活动出圈基础

优质资源组合，CNY强势资源组合拳有力占位

积极响应政策，高举高打实现品牌有力塑造

• 作为快手CNY核心专项之一的云上庙会与谷粒多项目的结合，成功帮助谷粒多项目在CNY期间跃至赛道第一梯队，同时

官方账号、央视网等多个权威媒体的组合联动更是帮助项目大大加码公信力。

• 谷粒多以品牌力攒起致富局，在响应国家政策的同时也让用户在屏幕前感受得真真切切，种草和信任顺其自然地发生，为

谷粒多品牌的长远建设再次写下有力的一笔！


