
快手磁力引擎《新市井故事会》

u 品牌名称：快手磁力引擎

u 所属行业：网络平台及服务类

u 执行时间：2022.12.01-2023.01.31

u 参选类别：跨界营销类



背景&目标

2021年，快手提出“新市井商业”概念；
快手就像一副当代的《清明上河图》，不动声色地展现了
芸芸众生的市井生活。2021年，快手提出“新市井商业”
概念，新市井一词，不仅汇集了快手视频内容中的生活百
态，更是在强调其中所迸发出的蓬勃的商业力量。随着公
域私域全面融合，新市井商业将进发出全新的成长力，给
了想依靠快手实现品牌扩圈的广告主一片新“蓝海”。

“新市井”概念的传播难度；
数字经济背后的“新市井商业”概念本身是抽象的，它的
定义非常广泛，快手打造了一系列宣传片使用户理解独属
于快手生态下的数字市井含义，但如何用更具象化的表达
链接商户和消费者，体现快手五亿+老铁的生命力是“新市
井商业”传播的一大挑战。



背景&目标

通过具象的大IP承载，让“新市井”更易于理解，深化大众对快手烟火气气质的具象化感知，

与用户达成共情，传递快手老铁用心生活，生机迸发的生活状态。

进而向B端客户和C端用户展现“新市井商业”的生生不息。



洞察&策略

《故事会》作为家喻户晓的大众阅读品牌，在赶路、餐宿时随手翻阅，
曾是一道有时代特色的公众风景线，被称为“国民刊物”。

而快手被称为“当代清明上河图”，2022年平台日活用户超3.6亿，
是当之无愧的“国民平台”。

两大IP联手通过内容共创撬动指数级曝光，自带趣味性和传播性。

快手与《故事会》趣味联名，打造《新市井故事会》，
具象化拆解“新市井”概念；

新市井美学艺术家出战，
诠释没有滤镜、亲切相依又极具包容性的新市井乐土；

“人”作为快手的核心，不断生产优质内容让生活和生意链接。
在快手，以往或束之高阁、或藏于深巷而不为人知的美学表达，通过短视频、

直播以最本源、最亲近的姿态与千万老铁碰撞出创意的火花，「新市井美学」
应运而生。

「新市井美学」与《故事会》的调性高度相符。

核心策略



媒介&执行

“快手新市井故事会”是一次通过
内容共创撬动指数级曝光的传播实
践，这一事件本身就具有自传播性：
小时候读《故事会》，长大了刷快
手，不仅是内容的闭环，也是心灵
的共情。

1
落实在传播层面，通过趣味海报进
行传播，并且在文案中埋入“开
会”“打瞌睡”“贤者时间”等有
趣的梗，生动而不失趣味的演绎产
品功能。

2
通过“新市井故事会”H5，让故事
动起来，使新市井艺术家形象更鲜
活，同时，又保留了《故事会》的
视觉调性，玩了一把“复古致敬”。

3
实体刊物联名
两代「顶流」破圈共情

寓情于物
通过联名礼盒表达新市井

创意破圈
通过H5互动让故事动起来



媒介&执行

实体刊物联名
两代「顶流」破圈共情

• 快手中有这样一群新市井美学艺术家，用画笔、用烧火棍、甚至用垃圾，将新市井在老铁面前铺展开来，把生活画成了
故事：油画艺术家@何水晶art、云彩漫画家@浣熊无二镇长、火棍画家@梅姐爱画画、乡村3D画师@彩绘_CH（张世
先）、墙洞美容师@圈中画-象游……在《故事会》中为老铁讲述他们的生活，编写五篇寻常市井下，深藏不露的高手背
后故事，文风与《故事会》高度统一，自然融入，汇成一本快手新市井《故事会》。

油画艺术家@何水晶art 火棍画家@梅姐爱画画乡村3D画师@彩绘_CH（张世先）



媒介&执行

• 2021年，快手提出“新市井商业”概念，对概念的理解建立在具象化的元素承载上，“新市井故事会联名礼盒”作为
“新市井”概念下的具象化拆解，磁力制造此次精心挑选并设计了木雕小夜灯、金属书签、紫光檀香盒、磁力引擎红
人馆达人手办等单品，希望老铁们静下心、多读书、早点睡，空闲时间可以打开快手翻翻新市井故事，在艺术家们的
加持下一本书、一缕香、一盏灯、一组书签，都深深印有快手新市井的烙印。

寓情于物
通过联名礼盒表达新市井



媒介&执行

创意破圈
通过H5互动让故事动起来

• 相比入传统杂志，H5具有丰富的视觉效果，交互性强等优势，有撬动项目传播的更多可能性。



效果&反馈

1

2

3

受到故事会合作方好评，主动提出未来长线合作的设想。

H5点击量破10W+，新市并人物形象、故事深入人心。

“新市井故事会联名礼盒”作为高端会议礼赠，拔高调性。


