
伊利金典×芒果TV《披荆斩棘2》

品牌名称：伊利金典

所属行业：食品饮料类

执行时间：2022.08.19-11.19

参选类别：内容营销类  

赴一场披荆斩棘之旅·赋能品牌声销双升



背景&目标

高端白奶品类增长态势较好

竞品在营销战役中不断强化产品宣传

行业领导者地位竞争激烈

• 三季度节点众多，属销售旺季，且营销战

役中热门网综对品牌认知及生意拉升作用

明显

• 《披荆斩棘2》弘扬正向价值观且嘉宾优

质，节目客群、调性与品牌高度吻合，内

容质量高

行业现状 营销契机



背景&目标

夯实高端白奶引领者身份，通

过整合高热度、高关联、高潜

力资源多维输出”新一代有机

，有我定义“的品牌理念

定制化节点营销，强化竞争，持续

抢夺生意，以达成年度销售目标

强化品牌理念 完成销售目标

目标一 目标二



洞察&策略

国家政策及环境：《披荆斩棘2》符合弘扬正向价值观的综艺必备且嘉宾优质

项目流量热度：《披荆斩棘2》稳居全年网综TOP且话题热度强劲

受众人群：项目受众和品牌核心沟通人群28-35岁人群匹配度高

洞察

策略
继续深化IP合作，创新互动形式，结合哥哥多维演绎深化新品产品力

打通线上线下营销链路，定制节点营销赋能双节销量项目流量热度



媒介&执行

金典娟姗牛品牌专区

基础权益高频出现产品力关键词 4位短代+4位高热哥哥多场景表达新品信息

【全场景植入】
全方位高频曝光产品力强化消费者认知

【明星应用】
捆绑爆火哥哥定制品牌内容深度演绎产品力

挖掘苏有朋个人特点引出新品核心产品力任贤齐重阳节篇-爱在每天

8位哥哥聚焦多场景阐述产品4大利益点

品牌短代产出节点向内容&产品力TVC

多维权益持续强化品牌产品信息露出

娟姗牛首次植入节目场景内

亮点一：  全场景全明星应用 ，高频强化新品4大产品利益点



媒介&执行

栏目内大曝光结合特色权益硬广选点植入，与内容相呼应，与热点相结合栏目内大曝光结合特色权益硬广选点植入，与内容相呼应，与热点相结合

灵犀互动
视频播放至特定时刻，点击灵犀热点提示

展示更多广告内容

弹幕
以图文原生模式并融入弹幕群

气泡
视频播放至特定场景，出现定制气泡对话

大曝光资源

展示时与产品露出、产品饮用等画面关联，让产品信息多层触达观众视觉，

多元广告全程植入，让品牌展示形式更容易接受，最终达到抢占用户心智的效果。

亮点二：抢占高点媒介资源，深度种草娟姗有机新品



媒介&执行

多渠道强势硬广曝光，舆论阵地加持信息传达多渠道强势硬广曝光，舆论阵地加持信息传达

开屏&信息流硬广大曝光

微博&抖音&微信等多媒体曝光资源

舆论阵地持续发酵

社交&短视频阵地拦截热度助力品牌曝光

强捆绑节目IP及明星哥哥进行热度拦截，强势输出娟姗有机产品“有机生活”理念，利用话题热
度延续并放大传播效果，增加品牌记忆度。

热点包及关键词热搜拦截总计108个

节目相关潜力话题迅速占位12个

并升级为品牌专属话题

热点话题累计阅读量 55.7亿

亮点三：高日活多社交媒体联投，联合造势品牌声量



媒介&执行

数据来源：电商平台

强捆绑节目IP及明星哥哥进行品牌产品宣发，进行线上电商活动、线下促销活动，利用明星效应提升销量。

借助IP扩散电商信息 ，短代哥哥直播带货助力品牌销量

节目内动态花字权益传播品牌电商节点信息

金典旗舰店霸榜

单日成交

%

第一名

天

电商动态花字前置植入赋能京东超级品牌日

京东牛奶品类位居

娟姗有机新品售

销售同比增长

销售额

千万

648

8w瓶8w瓶

+

2 破千万破千万

TOP1TOP1

【电商协同促销量】

联动爆火IP衍生超级品牌日+哥哥反哺电商直播

两湖营销总部

山东营销总部

浙沪营销总部

闽赣营销总部

晋冀营销总部

首次大项目开播前置落地5大营销总部终端

【落地终端】

明星形象前置落地全渠道赋能

联动节目打造京东哥哥超级IP日提振三季度品牌销量

亮点四：高日活多社交媒体联投，联合造势品牌声量



媒介&执行

数据来源：电商平台

选择粉丝基础强大、节目热度高的明星，借助最终明星成团热度将品牌曝光达到最大化，利用粉丝经济带动销量增长，借助微博
等平台粉丝力量带动品牌与用户互动。

明星短期代言，为品牌注入粉丝力量

合作爆火IP爆火明星哥哥，粉丝力量加深用户参与度

%52.2
郑钧

张智霖 苏有朋

任贤齐

+         
金典的兴趣 
用户贡献率

节目&明星兴趣用户转为我品用户

亮点五：合作高热度成团明星，促进粉丝兴趣用户转为用户



效果&反馈

两大权威榜单持续霸榜TOP1

连续12周登顶 

微博综艺榜     

抖音综艺榜

口碑表现

获得多家党媒及大账号发文认可

肯定节目引领价值                  
传达披荆斩棘滚烫精神力

两大宣推主阵地热度领跑

微博主榜热搜

263+

抖音主榜热搜

150+

微博主话题阅读量

67+亿
微博主话题讨论量

622+万
抖音话题播放量

109.8+亿

口碑表现
持续霸榜TOP1，20+媒体发文肯定

热度表现
全网热搜斩获3217+，话题累计67亿+

播放表现
总播放量56.3亿，云合周榜多次TOP1

1 7+主流媒体      

2 0+权威媒体

数据来源：微博、芒果TV、抖音、云和



效果&反馈

 +8%  

   +9%   

+22% 

品牌指标提升金典生意带动

+2%

双节生意
大项目播出期间9月环比增长

整体生意
节目播出期间三季度环比增长

有机生意
节目播出期间三季度环比增长

购买意愿
播出前4.28，播出后4.36

金典有机、  健康、营养、品质、高端的品牌形象提升

数据来源：金典X《披荆斩棘2》   大项目营销效果评估，   尼尔森YTD2211

VS.

播出后词云表现播出前词云表现



效果&反馈

案例分析

● 聚焦《披荆斩棘2》IP外围高

影响力的短视频媒体优质曝光资

源，在节目上线重点日期借势节

目IP及明星哥哥们进行品牌有机

生活方式引导，将品牌曝光达到

最大化，硬软广相结合，全方位

赋能品牌有机价值观传递，深化

品牌形象，抵消竞品竞争压力，

并建立竞争优势。

● 打造媒体平台内传播矩阵，围

绕大IP热度进行全方位品牌传播

，提升品牌声量，最大程度提升

品牌曝光。

● 明星形象整合前置落地，赋能

双节节点营销，深度挖掘明星背

后故事，演绎品牌理念突出产品

利益点。
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