
「上场拼搏 这场淄博」淄博城市营销

u 品牌名称：淄博文旅局

u 所属行业：旅游服务类

u 执行时间：2022.12.15-12.21

u 参选类别：旅游服务类



项目资料

结案视频
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背景&目标

2022 年卡塔尔世界杯，足球狂欢席卷全球，山东淄博，被国际足联认证的“世界足球起源
地”，与常年站在流量顶端的网红城市成都、西安、长沙不同，淄博虽有“足球故乡”美
名在身，但名声却不在外。淄博希望借足球这股“东风”，再一次走到年轻人的面前。

1

快手“短视频+直播”的平台生态及独有的社区文化能够助力城市实现点对点的快速传播，

此次淄博文旅选择与快手一拍即合，希望在世界杯期间擦亮城市名片，重焕古城精彩。

2

淄博虽有“足球故乡”美名在身
但名声却不在外；

快手“短视频+直播”平台生态及独有社区
文化能够助力城市实现点对点的快速传播；



背景&目标

面对四年一度的世界杯，在大版权、大制作、大球星的营销夹击下
 如何以小博大，帮助“淄博”巧妙突围？

用新颖玩法解锁源远流长的蹴鞠文化，让
老城文化底蕴更容易被年轻人所接受，为
特色城市互联网推广提供优质营销范本。

以城市文化为内核，用新颖玩法解锁
源远流长的蹴鞠文化，吸引年轻人目光

借势世界杯擦亮淄博城市名片，提升
大众对“足球故乡”这一标签的认知

度，渗透用户心智。

帮助淄博传递“足球故乡”
城市名片，提升大众认知度



洞察&策略

核心策略：借势世界杯擦亮淄博足球起源地的标签
老铁文化+城市文化 实现双向交流，情感共振l 据统计，年轻游客在旅游中更为注

重的是文化元素的体验。所以，挖
掘城市文化，以更年轻化、有趣的
方式将城市文化传递出去，可以拉
近年轻人与淄博之间的认知与情感

链接。

洞察

线 上 组 合 拳

媒 体 矩 阵

线 下 文 化 牌

将感受与体验作为中间变量，赋能城市营销

l 2004年7月15日，国际足联主席布拉
特和亚足联秘书长维拉潘向全世界
宣布：“中国是足球的故乡，山东
淄博是世界足球运动的起源地”。

l 随着卡塔尔世界杯到来，千年蹴鞠
古城淄博，希望借助这股东风，焕
活城市活力，擦亮“足球故乡”城
市名片，走到人们视野。



媒介&执行

以城市文化为内核，结合快手短视频平台能力打造“文化爆款”。通过创新内容诠释，打通线上线下组合营销玩法，
从种草、激发到共创共情，在世界杯期间打造了一场“以淄博为名”的城市狂欢，助力古城焕发精彩。

淄博文旅与快手一拍即合，打造特色城市狂欢

足球寻源直播

线下主题打卡展挑战赛

达人及大使助阵

城市 MV

舞蹈挑战赛

趣味魔表



媒介&执行

以诙谐的魔性歌舞方式演绎城市特色，
将源远流长的淄博蹴鞠文化和城市面貌，

有趣、好玩地传递到大众眼前。

创新形式 建立淄博与足球的联系

传统与现代
文化碰撞

魔性舞蹈
巧触嗨点

淄博独有城市
文化新演绎

改编淄博民歌《赶牛山》， 打造《摇摆淄博》魔性舞蹈MV
STEP1

唤醒



媒介&执行

12月15日快手站内上线#一蹴即发#魔性舞蹈挑战赛，

在世界杯期间引燃不同圈层用户及达人，千万老铁参与互动，将淄博

足球文化氛围引向新高点。

站内触发达人魔性舞蹈共创 趣味魔表吸引亿万老铁在线传球

玩魔表、踢蹴鞠，站内同步上线#一蹴即发#蹴鞠魔表挑战赛，

凭借新奇感和趣味性，带动了一波社交互动热潮，

在轻松有趣的体验中也让蹴鞠文化被更好感知。

STEP2
强化



媒介&执行

一场《淄博的蹴鞠 世界的足球》足球寻源之旅特色直播

淄博文旅与快手 联动山东电视台等20+ 媒体号带来一场跨越2300年的足球故乡寻源之旅直播探访，
带领广大用户“云游”足球博物馆，了解蹴鞠文化，身临其境感受足球故乡淄博的城市魅力。

STEP3
破圈



媒介&执行

线下打造“一场加时2300年的球赛” 城市打卡互动展
打造巨型足球地标，在淄博稷下湾推出街区互动展，传统蹴鞠与现代足球结合的场景设置，

还原跨越2300 年的特色球场，以打卡为亮点吸引了众多年轻人前往打卡，并在各大社交媒体形成强势用户UGC种草热潮。

线下街区互动展 25+ 本地商家联动送惊喜 社交平台 UGC 种草淄博体育局趣味比赛

STEP3
破圈



媒介&执行

中国蹴鞠队亮相卡塔尔世界杯， 文化输出获新华社关注

• 中国-卡塔尔青少年蹴鞠交流体验活动21
日在卡塔尔多哈足球训练中心举行。中国
临淄蹴鞠队第七代传承人李伟鹏进行“白
打蹴鞠”表演。世界杯期间，中国蹴鞠还
通过多种形式亮相卡塔尔。

• 中国驻卡塔尔大使周剑在活动中表示：蹴
鞠运动是中华文明的精神标识和文化精髓
之一，希望以这次展示，吸引更多卡塔尔
民众了解、感知中国文化，促进中卡两国
文化的交流互鉴。

引发权威媒体报道

登上微博热搜，迅速引爆热点

STEP3
破圈



效果&反馈

魔表视频总播放量

3亿+
直播观看人数

300万+
活动总曝光

16.5亿+

微博话题阅读量

1.5亿+
微博实时热度攀升同城榜

第1名

淄博文旅×快手 借世界杯契机打造了一场有特色的蹴鞠文化狂欢
成功助力淄博出圈，重获年轻人关注。



效果&反馈

山东电视台与世界杯参赛国大使化身“种草官”
带头点赞淄博，助推话题破圈



效果&反馈

行业营销媒体争相报道，助推传播声势拉满
活动当天“淄博”登榜 7 大热搜



效果&反馈

找到淄博营销的入口，即世界杯与足球起源地的链接，在城市品牌塑造与消费者体验相结合的独特视角
下，以新旧文化交融碰撞的创新形式链接“老铁”与“老城”，擦亮城市名片，打造城市营销新范本。

独创城市MV
唤醒大众对于淄博足球故乡的认知

丰富的站内玩法
激发共情，强化淄博足球城市的氛围

神秘的城市互动打卡展
引领种草热潮

01 02 03 04

聚四大亮点360度助淄博出圈



效果&反馈
左手依托快手站内6亿+老铁聚人气、聚流量，右手借势集中爆发的线下大事件聚文化、聚情怀，

采用长短结合、由浅入深的分布式渗透，从种草、激发到共创共情，成功传播淄博蹴鞠文化，吸引年轻人目
光，打造一场在世界杯期间有特色的全民狂欢。

01 02

从创意到内容再到传播，成功借势
世界杯全民的关注度，紧扣“这是
一场跨越2300年的足球赛”核心
主题，通过充分调动站内资源和流
量分布，有效收割全域用户最大化
关注度，以 “独创 MV 视频 +话
题挑战赛+魔表互动+特色文化直
播+线下活动”组合打法赋能城市
营销。

从 创 意 到 营 销
成 功 借 势 传 播

本次活动成功以小博大，以16.5亿
+的转化，完美借助短视频平台的
优势突围，完成刷新城市名片和借
势世界杯的终极目标。成功让淄博 
[足球故乡]城市名片深入人心让这
座千年老城的城市风情被更多人看
见，并成功借势世界杯，以城市文
化为内核，用新颖的玩法解锁城市
IP新标签，让老城的文化底蕴更容
易被年轻人所接受，成功吸引了年
轻人目光，重焕古城精彩。

从 平 台 到 目 标
成 功 以 小 博 大


