
Life-Space广谱益生菌×京东特物Z拉新营销

u 品牌名称：Life-Space

u 所属行业：营养保健

u 执行时间：2022.08.15-09.15

u 参选类别：电商营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNTkzNjkyNzkzMg==.html

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNTkzNjkyNzkzMg==.html


项目背景

Life-Space作为澳洲益生菌第一品牌，专注人体肠道菌群微生态多样性，
定制爆款产品矩阵，高度契合Z世代多样化的健康消费需求；

身材管理 肠胃亲妈 功能调理
每粒15种有益菌株，320亿活菌

场景需求：适合熬夜加班、三餐不定时人群，
满足日常肠道养护需求；

每粒100亿B420瘦子菌

场景需求：适合久坐不动、减脂健身人群，
帮助养成易瘦体质；

女性益生菌含63亿原生乳酸杆菌

场景需求：适合长期久坐、爱穿紧身裤的
精致女性，帮助缓解私密不适；

成人广谱益生菌 女性益生菌B 4 2 0 益 生菌



项目背景

Life-Space作为澳洲益生菌第一品牌，专注人体肠道菌群微生态多样性，
Z世代肠胃危机感不断提升， Life-Space希望抓住机遇，深耕爆品，扩大生意规模；

Life-Space
成人广谱益生菌（肠胃亲妈）

15种菌株，320亿CFU/粒
适合熬夜加班、三餐不定时人群，满足日常肠
道养护需求

Life-Space
B420益生菌（身材管理）

每粒100亿B420瘦子菌
适合久坐不动、减脂健身人
群，帮助养成易瘦体质

Z世代对益生菌的消费热情高涨

面对较大的工作和生活压力，年轻人“健康危机感”不断提升，健康消费诉求日
益强烈，其中“调理肠胃”成为Z世代TOP1健康需求，益生菌成为TOP2健康消
费细分品类。

表1：《 2022年轻人膳食养生报告》，年轻人常遭遇肠胃问题，更关注调理肠胃的保健
品

表2：京东健康《Z世代营养消费趋势报告2022》

Life-Space
女性益生菌（功能调理）

每粒含63亿原生乳酸杆菌
适合长期久坐、爱穿紧身裤的
精致女性，帮助缓解私密不适

Life-Space爆品矩阵

年轻T
A

趋势
优质品



项目背景

但大众对益生菌的肠胃调节功能已有基础认知，品类信息同质化，且各大品牌都将锚定Z世代持续花式沟通，力求撬动巨大的健康消费潜力；

Life-Space需要区隔竞品，搭建与Z世代专属的沟通窗口，创造品牌记忆点，
才能在激烈的竞争中，迎接销售增长高峰；

表1：益普索《 2022益生菌品类趋势洞察》

2021年下半年，各大品牌发力8-9月
集中引爆品牌声量，推广产品

营养保健市场规模持续发展扩大

年轻人群成为当下养生消费主力军

表2，3，4：京东健康《Z世代营养消费趋势报告2022》



项目目标

立标 建立认知区隔

区隔竞品功能点与专业性的沟通

提炼品牌差异化属性

打造品牌独家记忆点

“Life-Space是怎样的益生菌品
牌？”

2 拉新 触达Z世代人群

着力Z世代客群抓取

专注圈层靶心突破

聚焦爆品助力销售

“Life-Space如何撬动Z世代关
注？”

在品类激烈角逐的8月，Life-Space联动京东专为Z世代开辟的好物空间“特物Z”，
以个性化创意内容赋能品牌沟通，打造品牌事件全力拉新；

1



人群洞察

8 月 出 游 季 ， Z 世 代 热 衷 于 奔 赴 海 边 出 游 ， 眼 底 尽 收 蔚 蓝 大 海 的 壮 阔 与 浪 漫 ，
但 海 边 的 塑 料 垃 圾 触 目 惊 心 ， 激 发 了 年 轻 人 对 海 洋 的 保 护 欲 ！

【海滨海岛】是Z世代夏季出游的热门地点
但眼底除了蔚蓝大海，还有【塑料垃圾】，触目可及，无处不在

海面漂浮垃圾、海滩垃圾和海底垃圾中，

塑料垃圾分别占92.9%、75.9%和83.3%；

渤海、黄海、东海、南海监测断面海洋微

塑料平均密度分别为0.74、0.54、0.22和

0.29个/立方米，平均为0.44个/立方米

Z世代年轻人对生态自然相关的社会议题关注度
（气候变化+生物多样性+自然资源保护）关注度持续增加



L i f e - S p a c e 把 握 [ Z 世 代 夏 季 热 门 场 景 海 滩 ] ， 沟 通 品 牌 多 样 性 关 键 词

找 到 8 月 营 销 切 入 点 — —海洋公益

5月份联合澳洲大堡礁基金会上线合作公益

campaige“Look after your precious ecosystem”

从企业高度致力海洋生态的多样性保护——

品牌海洋生态多样性公益先例
与市面大多数益生菌产品截然不同的包装材质——

更海洋友好的少塑环保包装



紧扣Life-Space认知区隔关键词——多样性为关联逻辑

信息强关联主推品广谱益生菌RTB & 少塑守护海洋生态多样性倡导

海洋环境
大生态

肠道环境
微生态

多菌株：15种明星菌株

高含量：320亿CFU/粒 少塑生活结果-公益目标

日常少塑倡导-具体行为
广谱益生菌RTB

海边生态议题

“少塑”
产品关联

“菌衡”



Life-Space少塑浪潮海岸线守护计划

少塑目标锚定3,2万公里中国海岸线
捍卫中国海洋大生态多样性

广谱益生菌320亿CFU/粒
捍卫中国年轻人肠道微生态多样性

品牌紧扣独特认知“多样性”和Z世代夏季热门场景“海滩”，以海洋少塑环保议题为核心逻辑，在京东特物Z发起企划

品牌创意

就像重视健康微生态所必需的菌群多样性，重视与人类生存息息相关的海洋生态多样性

每减少一个塑料垃圾，都是对海洋生态多样性保护的大助力，从社会高度强化Life-Space“多样性”关键认知





围绕品牌创意[Life-Space少塑浪潮海岸线守护计划]
Life-Space以深度和广度为两大方向进行扩散传播

携手国内TOP影响力的海洋保育机构之一”无境深蓝”合作
打造品牌行动深度，并以线下活动开展品牌计划

Life-Space×无境深蓝Better Blue

开展一场科学净滩公益行动

【 深度落地 】

Life-Space×Z世代明星王子异

制造一波卷入全网Z世代的社媒热潮

签约Z世代明星为事件发声，流量加持辐射更广消费者圈层
将公益议题上升热点追踪，进一步扩散品牌事件广度认知

【 广度传播 】

营销策略



营销策略

无境深蓝为联合国环境署海洋垃圾全球伙伴关系的会员单位，是国内TOP

影响力的海洋保育机构之一，专注海洋环境保护和公民科学教育，在其专

业指导下，Life-Space和志愿者进行了科学净滩行动，具体的垃圾分类数

据将提交相关海洋环保部门，Life-Space为有效解决海岸线垃圾问题、科

学治理海洋生态尽一份力量；

×
志愿者净滩

垃圾汇总

垃圾分类、称重

海洋保护和科学净滩的经验分享和交
流

志愿者净滩

Life-Space x 无境深蓝

在深圳较场尾海滩，开展线下科学净滩公益行动，践行海洋生态多样性保护的理念



营销策略

Life-Space x 王子异
打造少塑浪潮海边VLOG，带头践行少塑行为，流量加持辐射更广Z世代人群加入海洋守护行列

王子异作为 “ Life-Space微生态守衡大使 ”，通过vlog向广大Z世代粉丝圈层传达品牌“多样性”独特认知



营销策略

提取Life-Space广谱益生菌视觉要素，打造明星行动周边“Life-Space小蓝帽”
成为一路打通明星物料、传播创意、消费者互动、公益行动的品牌独家视觉印记

L i f e - S p a c e 小 蓝 帽 （ 佩 戴 徽 章 前 ）

L i f e - S p a c e 小 蓝 帽 （ 佩 戴 徽 章 后 ）

产品醒目蓝色
盖

专属品牌色和logo标识

多款海洋徽章自由搭配小蓝帽

意喻保护海洋生态多样性
基 础 款 明 星 隐 藏 款

国家保护动物
中华白海豚

国家保护动物
斑海豹

周边创意介绍页面



创意执行

王子异微博发布vlog，kol&粉丝通&粉丝头条推
广

王子异上京东二楼，霸屏店铺，排面十足

传播与执行 Step 1 新生代流量明星爆破，明星Vlog重磅释放，引爆话题声量

王子异热爱海洋及养生自律的人设与品牌事件高度匹配，明星微博首发Vlog后，火速吸引粉丝关注；在娱乐八卦类的微博KOL，粉丝通

和粉丝头条的少量资源加持下，凭借创意本身和明星自然热度，品牌话题热力快速飙升。



传播与执行 Step 2 线上线下撬动Z世代粉丝圈层，和明星共同守护海洋

【线上】承接王子异在Vlog示范的少塑行为，品牌发起#Life-Space少塑浪潮行动#挑战，按照少用塑料制品→循环使用品牌玻璃瓶的难度，

分别赋予少塑潮人和重塑王者的称号，以明星同款产品广谱益生菌和周边Life-Space小蓝帽为奖品，激发粉丝参与；

在品牌，KOL和粉丝大咖的号召下，粉丝纷纷在微博图片打卡，更有粉丝自发组织到上海街头捡拾垃圾，实现粉丝与品牌双向奔赴的美好画面；

少塑潮人挑战

重塑王者二创作品

创意执行



传播与执行 Step 3 泛Z世代人群拓宽渗透，助力引流转化

口播ID DSP开屏广
告

抖音悦动时刻

抖音KOL投放 品牌社媒沉淀

3/ 记录品牌与Z世代共同践行的少塑浪潮海

岸线守护计划，覆盖社媒和PR沉淀品牌正向口

碑。

1/ 配合京东特物Z爆发节点，发布明星ID，
明星Vlog投放抖音全新信息流形式“悦动时

刻”和多媒体DSP静态开屏广告精准触达用户，

实现有效曝光和引流京东特物Z；

PR发稿

2/联动抖音KOL从品牌事件切入，深化“多

样性”的独特认知，助力广谱益生菌销量转化；

创意执行



市场效果

【品牌微博声量史无前例地提升】发布明星vlog当天，“lifespace”微博词条的微博指数环比增长89040%，并且在没有

购买热搜的情况下，依靠王子异热度、粉丝头条、粉丝通等少量硬广投入，品牌话题直接飙升5178.6万阅读。

【广告曝光】微博&抖音硬广及KOL总曝光达到6864万+

【品牌拉新转化效果显著】京东特物Z爆发首日，Life-Space广谱益生菌在益生菌单品销量排名进入前三名

#少塑愈深蓝，
多样更菌衡#
微博话题

8月30日当天
在没有购买热搜的情况下，依靠王子异热
度、粉丝头条、粉丝通少量硬广投入
品牌话题直接飙升到
5178.6万阅读

8月30日当天
话题阅读、讨论、原创人数
均为近30天内最高峰值

8月30日当天

【Lifespace】微博指数环比上升

89040.73%

王子异微博首发少塑浪潮行动Vlog

8月30日当天成为近90日微博指数最高峰


