
京东：好视连连 千载楠逢

u 品牌名称：京东

u 所属行业：电商平台

u 执行时间：2022.12.10-2023.01.18

u 参选类别：电商营销类



背景&目标

核心目的：年货节期间以一个全新的营销爆点切入为京东电视影音年货节引流

京东电视影音联名楠火锅，从全新视角切入“看电视新场景”
以【好视连连，千载楠逢】为传播话题点，开启全网联动创意营销。



洞察&策略

京东电视影音联动楠火锅同步发声，

线下体验反哺线上，多条传播线全面

开花，打破传统联合营销方式，以更

新的创意模式刺激消费者好奇心，全

面挖掘不同渠道流量来源；

新创意

01

微博-抖音跨界-微信私域-线下体验-抖

音探店-美团大众探店，多链路在不同

节点，不同阶段形成多个爆发节点，最

终回归站内会场，形成多次流量回拢，

保证年货节会场流量持续增长；

新节奏

03

利用楠火锅私域强联动，收割新领域

消费者，探索非传统场景下消费者对

京东电视影音的新认知；联动跨领域

达人产出洗脑营销动画，在多领域实

现话题联动，最终实现营销闭环；

新营销

02



洞察&策略

10余家重点门店线下互动体
验，消费者深度体验产品，
实时参与互动抽奖，2000家
门店覆盖宣发；

创意H5互动体验：微信域设
置互动抽奖小游戏，利用楠
火锅高粘性私域覆盖，精准
互动6W+，击穿用户心智；

抖音跨界达人联合：与跨领域
达人-【初九爱画画】联合创作
动漫作品，引发大规模讨论，
播放超千万，互动点赞20W+；

亮点一 亮点二 亮点三



媒介&执行

抖音跨领域达人合作

与跨领域达人-初九会画画联合发布动漫短片，单周播放量突破千万；

用户通过动画短片了解到年货节活动传播心智及年货节利益点，更
大范围的覆盖节点消费者人群；
利用新颖的形式实现内容心智的传播发散，该条动画短视频整体完
播率高达79.36%,使内容更加有效传播；
另动画短视频内容创作中包含15秒洗脑短视频，同步剪辑后传播
反复利用，传播至各大平台，形成病毒式传播与声量讨论。



媒介&执行

抖音区域探店达人合作联动线下启用区域性更强的达人

本次年货节活动主旨是与线下网红品牌-楠火锅
做线上线下全面联名活动，特选定北京/重庆/上
海/广州/深圳/成都/武汉/西安，八大城市做线下
门店场景化展示；
在达人选择上，更加倾向于在特定区域更具代表
性的达人做线下探店传播；
利用达人的区域化影响力，快速覆盖当地人群，
促使消费者线下体验打卡；
8大城市门店同步开启线下产品体验活动，承接
达人转换流量。



媒介&执行

超400+线下门店参与活动，时间周期从12月25日-1月15日，借【全面放开】东风，吸引大量人流关注。



媒介&执行

楠火锅公众号发布联合海报 H5互动小游戏向站内会场引流 门店私域覆盖性转发

公众号内容引发超5W人关
注，形成规模化裂变，小游
戏形成第一波体验者；

小游戏互动参与人数超6W+，
互动小游戏参与抽奖跳转站
内会场，形成转发裂变；

超200+门店私域社群全覆盖转
发，以无门槛优惠券+电视奖品
为利益点吸引参与；



效果&反馈

项目总曝光量达6.7e+

曝光
6.7e+

回流
UV 

37.9w+

参与用户
1.3w+

创意H5互动体验：微信域设置互动抽奖小游戏，利用楠火锅高粘性私域覆盖，精准互动6W+，击穿用户心智

抖音跨界达人联合：与跨领域达人-【初九爱画画】联合创作动漫作品，引发大规模讨论，播放超千万，互动

点赞20W+；

10余家重点门店线下互动体验，消费者深度体验产品，实时参与互动抽奖，200+家门店覆盖宣发。



效果&反馈

1-打破传统联合营销方式 
线下体验反哺线上，多条传播线全面开花，打破传统联合营销方式，以更新的创意模式刺激消费者好奇心；

2-多领域话题联动
微博-抖音跨界-微信私域-线下体验-抖音探店-美团大众探店，多链路在不同节点，不同阶段形成多个爆发节点；

3-大规模线下参与大量人流关注
10余家重点门店线下互动体验，消费者深度体验产品，实时参与互动抽奖，2000家门店覆盖宣发；

4-抖音达人跨界合作引发大规模讨论
与跨领域达人-【初九爱画画】联合创作动漫作品，引发大规模讨论，播放超千万，互动点赞20W+。

好视连连  千载楠逢 执行亮点


