
创维：随新所欲 动人心鲜

u 品牌名称：创维

u 所属行业：家用电器

u 执行时间：2022.09.01-09.30

u 参选类别：电商营销类



背景&目标

项目核心目标

创意内容传播创维冰洗系列新品内容， 快速引爆新品，与用户建
立心智沟通渠道，输出创维冰洗系列，心智共鸣；引流量

核心种草平台创意种草创维新品站内高质量种草新品，承接站外
流量，高效拔草，促进营销目标达成；



洞察&策略

随心所欲面对生活是一种奢望，创维新新品系列给与年轻人一个异度空间
结合创维新品四维鲜净以及智能投放省心为核心记忆点

让动人心弦、随信所欲的生活不再遥不可及

人群洞察：以90后为代表的年轻消费者已成为冰洗家电的消费主力

新品传播策略：多角度话题评测种草 精准引流，达人直播带货 新品内容持续种草；



洞察&策略
传播策略

STEP 1
9月22日 - 9月24日

STEP 2
9月25日 - 9月26日

STEP 3
9月27日



洞察&策略

1-多角度话题种草
站外微博/知乎/抖音/值得买各大平台内容种草，家电/生活大v强势测评，人群定向投放精准引流站内；测评，
问答，场景种草多角度话题传播；

2-创新型国风直播
创新型汉服达人直播，古风与家电趣味碰撞，准确契合年轻一代个性化审美和新奇玩心，以国潮歌舞、传统飞花
令等互动形式进行带货，实现品销合一；

3-内容持续种草
直播精彩内容二次剪辑（官方微博、抖音分发），PR稿件放大活动声量，站内图文/短视频种草持续沉淀；

4-国潮风破圈
将古韵古风元素与现代科技元素相碰撞，趣味吸睛内容助力创维冰洗新品融入年轻化圈层，重塑年轻一代对创维
的认知，传递跨界创维的全新形象。

随新所欲   动人心鲜 执行亮点



媒介&执行

R o a d m a p
# 随“新“所欲，动人心“鲜”#

时间节点

传播阶段 预热期

9月22日-9月26日 9月27日

爆发期

9月28日

延续期

传 
播 
内 
容

站外 
传播

站内 
传播

官方发文营造话题
#帝王新篇，求鲜若渴#

态度海报（KOL转发）
#帝王新篇，求鲜若渴#

创维 x 知乎KOL深度合作
#随心新品，鲜睹为快#

抖音KOL测评短视频
#动人新鲜的创维#

垂类APP硬广联投
（好好住、土巴兔装修等）

知乎信息流精准引流站内

什么值得买KOL硬核评测
#创维新品，鲜下手为强#

PR稿件放大活动声量

站内图文/短视频种草持续沉淀

传播目的 多角度话题评测种草 精准引流，达人直播带货 新品内容持续种草

图文：黄金主搜、排行榜、发现好货 
短视频：种草视界

创意古装直播
#古今碰撞，鲜潮无界#

直播精彩内容二次剪辑
（官方微博、抖音分发）



媒介&执行

预热期
与年轻世代深度沟通 讲述从古至今人们追求“鲜”活的随心所欲的生活

将创维新品「鲜+智」卖点深深植入年轻世代人群心智中

微博
趣味海报话题传播

抖音
生活场景种草

知乎
头部达人硬核评测



媒介&执行

预热期Step1：官方微博发文营造话题，#帝王新篇，求鲜若渴#
官方发布新品手绘漫画，传递智能生活理念，多
领域KOL转发态度海报，与官方进行话题互动，
扩大传播。

微博KOL多圈层话题讨论，提升新品内容影响力，各领域优质达人围
绕创维冰洗9月新品发起多个话题，持续发布内容，保持话题热度。



媒介&执行

预热期Step2：创维x知乎 #随心新品，先睹为快# 专题问答

围绕#随心新品，鲜睹为快#的主题，
以【创维冰洗新品评测】为内容进行创意问答传播，

着重为创维冰洗京东旗舰店引流并植入新品“鲜”这一核心卖点。



媒介&执行

预热期Step3：抖音创意短视频种草，花式演绎#动人心鲜的冰箱#
精准洞察细分人群痛点+锁定目标人群兴趣&场景+针对性解决方案软植入创维新品



媒介&执行

爆发期
知乎信息流投放，引流创维冰洗旗舰店

家装家电垂类APP/社群广告投放
什么值得买KOL评测内容种草

KOL朋友圈引流家电选购
干货

什么值得买KOL场景化内容种草，
#创维冰箱，鲜下手为强#

知乎、垂类APP信息流硬
广投放，引流直播

微信，微博GIF海报#看古人如何飘
飘欲鲜#引流创维京东直播间

KOL朋友圈为直播间引流



爆发期：PGC直播

创新型国风直播，准确契合年轻一代个性化审美和新奇玩心 

以国潮歌舞、传统灯谜等互动形式进行带货

将古韵古风元素与现代科技元素相碰撞，趣味吸睛内容

助力创维冰洗新品融入年轻化圈层，重塑年轻一代对创维的认知，传递跨界创维的全新形象



媒介&执行

step1热舞开场：创维冰箱洗衣机作为舞蹈道具，古典文化与现代科技融合；
step2：#古今碰撞，鲜潮融入#直播互动环:演绎互动，卖点讲解；

step3：达人汉服直播，助力创维新品销量突破；

PGC直播：



媒介&执行

延续期
直播精彩片段二次剪辑分发

PR稿件拔高项目
站内图文/视频内容持续沉淀

PGC直播精彩片段二次剪辑分发
通过剪辑直播过程中的亮点片段进行二次传播

行业门户网PR稿拔高项目
覆盖多家权重综合门户，通过垂

直网站进行项目复盘



效果&反馈

项目总曝光量达8000w+

GMV达成
300w

直播引流
100w

参与用户
15w+

站内外用户不低于8000W曝光，站内引流200W+，并通过多平台联动闭环消费

者种草链路，最终实现为PGC直播引流成交。


