
慕思321世界睡眠日整合营销

u 品牌名称：慕思

u 所属行业：家居

u 执行时间：2022.05.10-05.20

u 参选类别：短视频营销类



背景&目标

• 背景

在当下快节奏的社会里，或因奔波忙碌的工作，或因对科技网络的依赖，或因不可抗拒的疫

情，各种原因不能在家人的身边，“陪伴”变得弥足珍贵，陪伴缺失，话题已然成为了眼下

不容忽视的社会现象。由顶流明星朱亚文作为321陪伴大使，呼吁大家多花时间陪伴家人，

以温暖的个人想象助力品牌。

1、提高慕思沙发品牌知名度；
2、提高消费者对品牌好感度；
3、以强烈社会责任感铸就品牌价值；
4、慕思沙发新品曝光及便于记忆度。

1、引流终端门店，提升到店率；
2、增加用户与产品互动机会；
3、促进终端销售，提升销售转化；
4、通过互动形式，提高留存转化。

品牌 效果

• 目标



洞察&策略



陪伴TVC-《伴小时陪伴时光》

影片阐述：

整体结构：（分为三个篇章，合并播放和单独播放均可成立）这个世界充斥着失陪人群。他们，或许
就是你我。而他们最亲近的人，其实都拥有着让陪伴发生的能力。

第一篇章：失陪现象篇（20s×4）
造成失陪状态的情况有很多，筛选通过四组“失陪人群”身上发生的小故事段落，来展现当代人普遍
的失陪状态，引发情感，铺垫情绪，提出灵魂拷问，引出后续的品牌行动计划。

遥远的守望成片：https://www.bilibili.com/video/BV1x3411j7j9/?spm_id_from=333.337.search-
card.all.click
缄默的关心：https://www.bilibili.com/video/BV1X44y1M7rh/?spm_id_from=333.337.search-
card.all.click
隐形的爸爸妈妈：
https://www.bilibili.com/video/BV1XL411N7Cz/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click
漂泊的心：https://www.bilibili.com/video/BV1rq4y1i7XH/?spm_id_from=333.337.search-
card.all.click

https://www.bilibili.com/video/BV1x3411j7j9/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click
https://www.bilibili.com/video/BV1X44y1M7rh/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click
https://www.bilibili.com/video/BV1XL411N7Cz/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click
https://www.bilibili.com/video/BV1rq4y1i7XH/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click


陪伴TVC-《伴小时陪伴时光》

第二篇章：陪伴呼吁篇（60s×1）
朱亚文出现，提出陪伴的倡议，用第一篇章的4个人物小段落混剪，铺垫情绪，强调陪伴计划的重要性。
https://www.bilibili.com/video/BV1Ar4y1B7AA/?spm_id_from=333.337.search-
card.all.click&vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc

第三篇章：陪伴发生篇（60s×1）
将前两个篇章的片段剪辑组合进去，flash back前情，勾起观众记忆，形成完整版）陪伴并没有那么难，
通过“伴小时沙发时光”的行动倡议后，四组人群付出行动，展现所有陪伴正在发生。
https://www.bilibili.com/video/BV1m44y1N7Da/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click

https://www.bilibili.com/video/BV1Ar4y1B7AA/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click&vd_source=93b100a214212e45ffef4498bf1094fc
https://www.bilibili.com/video/BV1m44y1N7Da/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click




媒介&执行

在这个快节奏的社会下，或因日夜忙碌的工作，或因背井离乡的奔波，或因不可抗逆的疫

情，你和家人的共处时光变得弥足珍贵，“陪伴”在这个时代下仿佛成为一件奢侈品，“陪伴

缺失”俨然已成时下不容忽视的社会现象。

慕思沙发一直致力于打造高品质的沙发产品，为家庭创造更舒适、更安心的陪伴空间，让

一家人尽享温馨的“沙发时光”。如今，慕思沙发更发起「321陪伴计划」，通过一系列的暖

心内容、征集活动，去，唤醒大众对于“陪伴”的认知，呼吁大家回归家庭、陪伴家人。



• 由明星、慕思沙发和KOL共同发起#慕思沙发321陪伴计划打卡征集活动，呼吁大家回归家庭、

多一点时间陪伴家人，完成打卡任务的用户凭视频即可到慕思沙发门店兑换相应礼品，最终

实现引流到店，提高终端销售的目的。

• KOC参与打卡挑战，为打卡活动制造声量，在抖音上传播扩散，吸引用户注意并参与挑战。

• 家居类KOL到店测评明星推荐款沙发，邀请用户到店体验。

传播





发起话题挑战

慕思沙发与明星朱亚文联动，共同发起

#321陪伴计划#朱亚文陪伴大使抖音话题

活动挑战

• 挑战内容为简单轻快的手势舞为主，用

户接受度高，挑战难度较低，在抖音平台

上引起广泛的传播，两个话题均达到千万

次以上的播放量。



微博话题

朱亚文发布微博慕思321陪伴计划



落地执行



倒计时海报



效果&反馈


