
工银爱宝贝六一童声游园会

u 品牌名称：工商银行

u 所属行业：金融

u 执行时间：2022.05.30-06.30

u 参选类别：金融类



背景&目标

“工银爱宝贝”是中国工商银行针对宝贝及宝爸宝妈的

专属家庭服务品牌。为未成年人提供专属产品、专享

活动和线上宝贝专区等综合金融服务，陪伴孩子成长。

喜马拉雅作为具有强陪伴属性的音频媒体，一直是父

母们亲子陪伴的重要选择。喜马拉雅儿童频道也聚焦

孩子成长关键期，提供专业的多方向素养提升内容。

在助力父母提升孩子素养教育的核心诉求上，工银爱宝贝与喜马

拉雅儿童达成高度一致，力求在音频内容和声音互动游戏中，面向亲子用

户圈层、传递积极助力孩子健康成长的企业责任和社会责任。



背景&目标

助力孩子素养教育，提升亲子陪伴感

输出宝贝成长卡萌宝客群服务优势

传递工银爱宝贝品牌企业及社会责任

2022年六一儿童节，工银爱宝贝携

手喜马拉雅发起儿童节朗读游园会。

在特殊的日子，为亲子人群创造线上互动空间，用童

声记录欢乐成长，在活动参与中认知品牌，提升好感。



洞察&策略

紧贴亲子TA需求

以朗读为纽带，针对重视综合素养提

升的3-12岁年龄段，精心设置了三大

朗读主题，寓教于乐助力孩子的发音

练习、情绪表达及知识摄取，贴合亲

子客群的核心需求，辅助家长提升成

长关键期孩子的表达力及思维力。

主题与节点契合 多维推广提效

活动选择儿童节上线，为亲子客群创

造了线上的互动空间：让家长用声音

记录孩子的成长瞬间，给孩子带去节

日快乐体验。在主题、视觉/元素设

计、礼品选择等方面，均与节点主题

高度契合，更易吸引亲子客群的关注。

充分调动喜马站内资源，除硬广曝光

外，发挥主播内容带动力，扩大活动

召集范围。在站外推广中丰富了分发

渠道，最大限度的利用媒体资源为本

次活动引流。同时品牌侧同步调动公

众号、APP等资源进行站外引流。



洞察&策略
线上h5游园会设置5个主题区域，

包括3个朗读互动区、1个节目推荐

区和1个工银爱宝贝品牌专区。

可针对孩子口才、知识、情感表达

三个方面体验不同类型的朗读内容。

推荐更多适合3-12岁孩子的喜马拉雅
音频节目，给孩子更好的童年陪伴。

展示工银爱宝贝三张未成年人主
题卡，引流目标人群线上申请。

知识星球穿梭机

寓教于乐涨知识

宝藏探险营
发现更多精彩节目

疯狂旋转绕口令
口才初养成

宝贝成长快乐
工银爱宝贝专区

幻想一千零一夜
声情并茂讲故事

用户进入活动页面，成

功报名后选择游园区域

即可参与不同主题的朗

读互动。成功上传孩子

的朗读作品后，还可参

与萌趣抓娃娃有奖互动。



媒介&执行

通过绕口令小段培养孩

子发音、口齿反应力的

同时，在练习过程中增

加趣味性及亲子互动性。

围绕科学、地理、历史、自

然等领域，让孩子在朗读过

程中培养对科学的兴趣，在

娱乐互动中增长知识。

用积极正向的故事，

在朗读过程中激发孩

子的语言组织及情绪

表达，提升共情力。

幻想一千零一夜知识星球穿梭机疯狂旋转绕口令

儿童故事朗读科普知识朗读儿童绕口令挑战

紧贴亲子TA需求 助力儿童素养提升



媒介&执行

主题与节点契合 激发亲子人群兴趣

节日礼品游戏互动游乐园主题 内容适配

突出儿童节“玩”的欢乐氛围 萌趣夹娃娃的抽奖方式
乐高/实验套装/绘本机
等符合孩子兴趣的礼物

除朗读内容外，推荐适
合孩子的优秀儿童专辑



媒介&执行

多维推广提效 带动站内外参与

主播号召
声量借势

频道运营
能量助力

硬广流量
站内引流

P R 社 媒
站外扩散



媒介&执行

晚安妈妈、肉包来了、安娜妈咪三位头部

儿童主播节目定制，号召粉丝参与活动。

主播微信推广

主播号召
声量借势



媒介&执行

儿童频道

少儿素养频道

p 频道焦点图

p 活动位

频道运营
能量助力



媒介&执行

站内硬广覆盖用户使用全路径，全程引导用户参与活动。

APP开启 首页 收听前 收听中
硬广流量
站内引流



媒介&执行

站 外 P R 喜马营销官微 品 牌 侧 推 广

工商银行客户服务官微、喜马官微及PR发稿集中六一儿童节发布
工银手机银行工银爱宝
贝专区内同步推广

P R 社 媒
站外扩散



效果&反馈

2500w+
活 动 总 曝 光

8100+
报名参与人数

31w+
活动页访问UV


