
当金融遇上相声，原来你是这样的平安银行

◆ 品牌名称：平安银行

◆ 所属行业：金融

◆ 执行时间：2022.08.01-08.26

◆ 参选类别：短视频营销类



项目资料



背景&目标

企业

省心省时又省钱
一站式金融服务

核心业务 品牌理念

专业
让美好生活更简单

深化“专业，让美好生活更简单”的品牌理念

通过创意性的视频与群体进行有效沟通，引爆品牌声量

项目需求



背景&目标

玩出趣

活 化 平 安 形 象

让金融品牌也可以

流行起来！

玩出圈

夯 实 品 牌 理 念

让一句口号抓住每个

用户心智！

玩出声

提 升 品 牌 声 量

让分散的触点实现

聚焦引爆！



洞察&策略

我们选择当下流行、大众接受度高的

民间喜剧艺术「相声」 ，作为创意原点

群体洞察

疫情防控常态化，经济情势严峻，生活工作充满不确定性，社会不安感加剧

空气中焦虑、不安、迷茫的情绪因子，一点即着

让人片刻放松大笑的相声综艺、脱口秀节目等内容深受观众喜欢

当代人工作生活压!力!大!



洞察&策略

专业

科技

温度

颠覆传统

百般武艺
相声新势力

形 式

跨界合作 制造趣点

向美好生活启程
主题

突出理念 营造热点

打造情景喜剧，用现代人的方式，为古人解决理财难题

在相声中巧妙地融入平安卖点，趣味横生

创意

古今碰撞 创造看点



洞察&策略

• 视频采取实景加特效渲染的拍摄手法。

• 讲述了列车在开往过去的途中，现代人列车长玉浩碰到了三位古人

（卢鑫一人分饰三位古人），他们各有各的烦忧：杜甫创业受阻、

唐伯虎理财不当、王羲之忧心家族财富传承。

• 列车长给他们提供了平安银行的个性化解决方案，解决了杜甫的资

金需求、唐伯虎的财富管理需求，王羲之的个性化理财需求。

视频概述

相声新势力王炸组合：卢鑫 玉浩
创意视频

《向美好生活启程》情景喜剧，爆笑上演



洞察&策略

古人也有金融难题？平安金融巧应对，三大故事笑出圈！
流行歌曲、快板、RAP、京剧等多元演绎方式，让用户轻松Get平安银行专业的价值和力量

体现平安银行满足最广大用户的资金需求

故事1：杜甫的创业之路
体现平安银行满足最广大用户的财富管理需求

故事2：唐伯虎的理财之路
体现平安银行满足高端客群的个性化需求

故事3：王羲之的传承之路

创意
视频



媒介&执行

“多场景情感连接 + 多元化粉丝矩阵 + 多平台流量阵地 + 多维度内容”

共同发力，实现传播影响力大、覆盖面广的效果

平安银行视频号/官博全网首发

《向美好生活启程》视频，卢鑫微

博账号、玉浩微博账号强势围观转

发，吸引用户互动，传播裂变。

做热度
创意出圈●触达广大受众

做深度
平台联动●撬动粉丝效应

做广度
全网围观●打造品牌声量

做高度
媒体报道●夯实品牌标签

艺人在B站/抖音/快手同步发布视

频扩散，燃起传播势能，将相声圈

粉丝对相声艺人的喜爱，转化成对

品牌的喜爱，捕获更广的受众圈层。

生活/民生/娱乐/财经类视频号媒

体持续推助，同时投放视频号原生

广告，为用户群体提供沉浸式的视

频体验，产生势能裂变。

多个财经KOL深度解读视频背后展

现的平安银行“五位一体”新商业

模式；权威媒体中国银行保险报做

了全面的专题报道。

step2step1 step3 step4



效果&反馈

项目总曝光量

3.05亿+

截至2022年8月26日

相声视频总播放量 媒体发稿阅读量相声视频总互动量相声视频总曝光量

2670万+ 2.67亿+ 95000+ 350万+

此次，《向美好生活启程》相声视频在平安银行对外+对内渠道、艺人渠道、外部媒体渠道进行投放，在社交媒体上吸引大量观众点击

收看，引发热烈讨论。视频不局限于关注平安银行的用户，更扩散到艺人粉丝群体以及其他圈层用户，实现内容的破圈传播，

传递了平安银行一站式解决用户全生命周期不同的金融生活需求的品牌形象。



效果&反馈

平安银行自有媒体矩阵齐发布，对外传播扩散引发大众热议

平安银行通过其自有媒体渠道（官方微博、平安银行视频号、平安票号）率先上线《向美好生活启程》视频，在社媒上吸引

大众围观讨论，视频总播放量超630万+，互动量超8400+。

平安银行官微全网首发完整篇 平安票号上线泰山篇、桃花庵篇、兰亭篇



效果&反馈

大胆采用视频号新玩法，链接上亿用户，流畅转化链路实现高效裂变

平安银行大胆尝试腾讯于7月刚上线的视频号原生广告功能，突破了原有的广告场景，通过视频号原生广告连接亿级短视频爱

好用户群体，以内容连接用户群体社交和品牌私域，通过无打断式转化链路体验实现高效裂变。

引流私域流量沉淀长效运营 视频投放获高热度后续稳定提升

广告组件自动展开，用户点击强提示，一键唤起原生推广页实现边看边引流。
同 时 支 持 分 享 朋 友 圈 、 社 群 等 ， 实 现 用 户 社 交 圈 层 突 破 。

在 本 次 投 放 中 ， 广 告 使 用 视 频 号 原 生 广 告 组 件 跳 转 半 屏 原 生 页 ，
凭 借 无 打 断 式 的 转 化 链 路 体 验 ， 实 现 高 效 裂 变 。

投放时间：8.10-8.13

视频有效播放量 超过百万

点赞 5000+

投放当天微信指数提升 99%+

总曝光量 超650万+



效果&反馈

相声新势力卢鑫玉浩、官方大V围观转发，助推视频裂变扩散

借助相声新势力卢鑫、玉浩自身的流量，通过其官方微博、抖音、快手、B站等渠道发布，精准触达粉丝群体，助推内容破圈。

视频总播放量超650万+，互动量超3万+。

卢鑫玉浩工作室直发完整篇 相声演员转发平安银行官微，抖音、快手、B站账号上线完整篇



效果&反馈

一线影响力媒体集体发声，软性发布提升内容话题度

截至8月20日，围绕《向美好生活启程》相声视频共投放15次，覆盖生活、娱乐、民生、财经、商业等一线媒体，视频总播

放量超1268万+，互动量超5.3万+。

媒体类型 媒体名称 发布内容

财经类视频号直发 凤凰网财经 完整篇

生活类视频号直发 生活热门说 完整篇

娱乐类微博号直发 冲浪提提 泰山篇

民生类微博号直发 vista看天下 泰山篇

民生类视频号直发 南风窗 泰山篇

娱乐类视频号直发 香蕉娱乐 泰山篇

民生类视频号直发 新京报 桃花庵篇

生活类视频号直发 疯狂百科 桃花庵篇

商业财经类视频号直发 商业导向标 桃花庵篇

娱乐类微博号直发 芒果综艺网 桃花庵篇

娱乐类微博号直发 饭圈壹姐 桃花庵篇

娱乐类微博号直发 娱乐圈长 兰亭篇

民生类视频号直发 新周刊 兰亭篇

生活类视频号直发 生活COSMO 兰亭篇

商业财经类视频号直发 商界观点 兰亭篇

大V号在主流视频平台扩散（部分传播截图）


