
《颐起致敬经典》

◆ 品牌名称：山东福瑞达生物股份有限公司

◆ 所属行业：美妆行业

◆ 执行时间：2022.04.28-06.30

◆ 参选类别：移动创意作品类-商业短片



背景&目标

创作背景

1. 颐莲经典款玻尿酸喷雾累销量上千万瓶连续四年线上销量第一，是颐莲品牌超级爆款；

2. 颐莲经款喷雾仿品层出不穷，消费者反馈真假难辨；

3. 2022年颐莲喷雾新品换装，深补水功效升级，行业大单品更具区隔化的产品包装。

目标

1. 新品升级助推，

2. 强化品牌及新包装识别度，

3. 回应仿品乱象。



作品展示

核心创意点

• 本片核心围绕“致敬经典”展开，以颐莲全新升级的2.0版本，致敬颐莲经典款喷雾。诙谐幽默

地以甲乙方的“矛盾”基础，以戏中戏的手法，结合颐莲经典喷雾与升级款喷雾，通过致敬

《这个杀手不太冷》《蒂芙尼的早餐》《低俗小说》三个经典电影的经典画表现“致敬经典”

的核心创意，最后输出“精品不怕模仿，经典不怕超越”品质价值观，回应模仿乱象。

• 视频发布链接：

https://weibo.com/tv/show/1034:4771992491196513?from=old_pc_videoshow

https://weibo.com/tv/show/1034:4771992491196513?from=old_pc_videoshow


效果&反馈

• 微博平台首发，上线即128w+播放；

• 病毒视频携带话题#颐起致敬经典# 、#被包装耽误的国货喷雾#双话题曝光共计2亿+

官方微博 官方视频号



效果&反馈

受众、客户、媒体、业界专家的反馈与点评

营销案例类微信公众号


