
威王#净说大实话#整合营销

u 品牌名称：威王

u 所属行业：家居业

u 执行时间：2021.07.15-08.16

u 参选类别：家居类



视频链接：https://v.qq.com/x/page/c3262tk4j1s.html

项目资料-结案视频

https://v.qq.com/x/page/c3262tk4j1s.html




背景&目标

2021年，威王在十周年之际，希望通过系列活动进一步与消费者做差异化沟

通，树立“专业家居清洁消毒用威王”的品牌形象，加深大众对“威王，除垢

更除菌”的认知。让低关注度的家清消毒品类，抢占话题风口与流量高地。



洞察&策略

为进一步促进与消费者的沟通，威王借助品牌代言人——杨迪，突围市场，在

7-8月发起十周年系列品牌传播活动。

结合威王实实在在清洁力的产品特性，和杨迪幽默直爽金句频出的特点，打造

#净说大实话#创意内容。以代言人杨迪出镜的创意TVC为原点，联动线上线

下，同时在抖音推出共创大赛#别刺激我妈，卷入全民一同“净说大实话”。

#净说大实话#



媒介&执行

动作1：威王发布悬念视频做预热

7月15日，官博放出悬念视频，引粉丝过万转发、点赞及讨论互动，将粉丝的好奇心和注意力吸引到位，扩大宣

传面，也更让粉丝期待品牌正式官宣。

预热官博 引明星大粉互动



媒介&执行

转发杨迪微博 发布电商优惠长图

动作 2：TVC引爆官宣代言，千万粉丝一同玩转微博
• 7月16日，威王联动杨迪宣发，扩散TVC声量，引发粉丝进一步讨论，结合电商优惠信息长图，导流电商店铺。

• 官博上线系列TVC衍生的创意表情包，引发大批粉丝自发前来留言互动，覆盖全网2400万+粉丝，同时杨迪
大粉自发各式威王科普帖，粉丝疯转扩散。

• 首发话题便登上热搜榜第四，阅读量获5.1亿+，形成正向的舆论传播，活动上线当日微指数便已增长4倍。

官博发起安利 / 粉丝自发科普 微博热搜榜



媒介&执行

动作3：《净说大实话》抖音同步上线

TVC首发之时，威王官方抖音同步上线，抖音平台一同引爆战役。《净说大实话》短视频在抖音阵地获685万次

播放，点赞数3万+。吸引更多网友关注威王品牌及推广信息。

TVC
TopView



媒介&执行

动作4：网友自发晒单产品，威王电商活动回馈粉丝福利

• 杨迪下场留言互动种草，千万粉丝晒单威王产品，几乎0差评，口碑好！

• 紧跟威王十周年活动的上线官宣，威王所有电商平台矩阵同步更新店铺装修，布置杨迪代言的产品系列画面，

承接线上线下各渠道流量来源，同时结合IP周边等福利回馈消费者，进一步引流电商，实现店铺访客量增加

60%，店铺成交增加47%。

电商活动海报明星自发点赞、评论，与粉丝积极互动



媒介&执行

动作5：联合二更发布走心访谈 提升品牌厚度

“二更”全矩阵传播杨迪访谈视频，深度挖掘“十年做好一件事”的意义，走心营销传播威王十周年，提升品牌

厚度，推文阅读数达14万+。二更资源渠道总阅读量428W，渠道总播放量近300W

二更微博阅读量达411万+ 二更微信推文阅读量达14万+
视频号阅读量达8.2万+

二更B站、爱奇艺、优酷



媒介&执行

动作6：抖音挑战赛卷入全民共创

• 承接《净说大实话》结尾杨迪的一句吐槽“千万别刺激我妈”，威王借势杨迪与妈妈之间的网梗话题，结合生

活中妈妈被孩子等刺激的逗趣瞬间，在抖音发起挑战赛（DOU DREAM 大赛）#别刺激我妈。

• 以代言人杨迪为首，卷入各垂类达人共同参与创作，直击生活痛点引共鸣，同时软性植入产品，推动全民卷

入。

• 抖音话题上线不到两天，播放量即突破1亿，现累计近35亿！品牌热度实现70倍增长，远超同期竞品。

• 同时威王在微博持续扩散杨迪作品，促进粉丝互动，话题#别刺激我妈#，登上热搜榜第四，阅读量获5.2亿+



媒介&执行

动作7：卫视黄金档及线下投放全覆盖

• 代言人加持品牌TVC强势霸屏湖南卫视黄金档，树品牌高度，金鹰剧场硬广资源精准渗透重点销售省市

• 线下硬广覆盖全国16城，触达消费者生活圈：社区电梯+机场+地铁+核心商圈多点位多形式户外广告，覆盖北

京、上海、广州、深圳等16 个城市，2000+小区， 7000+ 点位。同时协同1000家终端形象店打造，树立品

牌终端竞争优势，一件一码/一物一码覆盖全国助力动销。



媒介&执行

动作8：小红书阵地持续深耕产品种草

小红书平台长线种草威王产品，海量达人强势安利新品：橙宝、章鱼嘟嘟、洗衣机槽泡腾片，从目标用户痛点、
产品功效、场景使用等出发，为消费者决策增加说服力，引流电商。

单七月整体KOL爆文率高达60%；收录率达90%，互动数超3万+



效果&反馈

【优质创意内容 引自来水传播】

• TVC视频全网播放量近900万
• 项目内容引起凤凰、网易、SocialBeta、麦迪逊邦等多家行业媒体跟进报道，获得52万+权威媒体曝光。
【社交平台上线 引爆品牌新战役】

• 微博阵地：#杨迪威王品牌代言人##别刺激我妈# 双话题阅读量高达10亿+，微博指数增长4倍
• 抖音阵地：《净说大实话》短视频在抖音阵地获685万次播放，点赞数3万+。抖音活动话题#别刺激我妈

播放量累计近35亿。威王抖音品牌指数增长超70倍，搜索指数增长近3倍
• 小红书阵地：七月份相关文章互动率3万+，KOL爆文率60%
【线上线下广覆盖 引流店铺辐射终端】

• 粉丝晒单几乎0差评，产品口碑高，威王线上店铺访客量增加60%，店铺成交增加47%
• 覆盖全国16城，触达消费者生活圈：地铁、商圈卖场、机场、社区电梯框架持续上线全国重点城市，覆盖

2000+ 小区，7000+点位，同时投放铺排数千家终端形象店，树立终端竞争优势。

全网声量突破46亿


